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前不久，在华突然“哑火”的广汽

本田做出人事调整，之前担任东风本

田总经理的水野泰秀出任现在广汽

本田的总经理，“改变”也成为他对外

界传递的最多的信息。

不过首要改变的就是销售困境。

中国汽车工业协会数据显示， 今年一

至四月份广汽本田国产车销量为 10.78

万辆，同比下降 4.6%，实现年终 50 万

的产销目标并不乐观。

销量遭遇“滑铁卢”

最新数据显示， 四月份广汽本田

旗下的飞度、雅阁、歌诗图等车型均出

现下滑， 特别是主打车型雅阁销量仅

为 5792 辆，同比跌幅为 50.7%。 四月

份广汽本田总体销量为 26178 辆，同

比下跌 26.1%。 销量遭遇“滑铁卢”成

为水野泰秀遇到的第一道难题。

去年被称之为本田的回归之年，75

万的总销量打破其在华销售的历史记

录， 其中广汽本田的贡献率超过 57%。

但是由于今年广汽本田开局不利，不仅

落后于“同城兄弟”东风本田，也让本田

在华的整体销量同比下跌 3.6%。

据某汽车咨询公司透露：“广汽本

田旗下的车型除了凌派， 其余车型终

端上牌数均不足一万。 其中雅阁的终

端上牌数略高于去年月均 8279 辆，但

是同级别中帕萨特、 迈腾月均已经高

达 2万。 ”曾经被誉为 B级车标杆的雅

阁已经远远落后于竞争对手， 曾加价

两万元疯狂销售的局面也成为历史。

汽车分析师封士明对《中国企业

报》记者表示：“影响广汽本田销量下跌

的原因是产品定位过于成熟，而现阶段

主要购买人群是年轻一代。雅阁于去年

9月完成换代之后，外观设计与主流市

场脱节，导致年轻购买力流失。 ”

“得 B 级车者得天下” 的市场法

则如今依然奏效，封士明认为 B 级车

的潮流将更趋于年轻化， 蒙迪欧、凯

美瑞等新崛起的 B 级车都在外观设

计上做足了文章，此举势必会抢占雅

阁的市场份额，广汽本田借助雅阁实

现二次腾飞的愿景也将事与愿违。

品牌再塑 加快产品投入

由于广汽本田遭遇市场的“分水

岭”，让业内对其 50 万产销目标表示

担忧。 对此，广汽本田相关负责人对

《中国企业报》 记者透露公司依然坚

持原定的规划目标，但是下半年企业

将会进入全面的转型升级时期。

为了再次实现快速增长，水野泰

秀选择先在代表车型雅阁切入。 希望

凭借 LX 版雅阁的上市， 把价格拉低

至 17.98 万， 丰富 B 级市场的产品细

分。 但是外观依然没有变化，选择用

价格拼市场，能否重回巅峰，未来仍

然是充满了未知。

封士明认为对比雅阁的产品定

位，凌派显得更适合中国市场。 凌派

采用大胆的图腾和大面积镀烙的设

计以及高性价比使其保持销量过万。

借鉴凌派的成功，近日上市的第三代

飞度经过全面净化，更加贴近年轻人

的购车需求。

此外， 都市轿跑型 SUV 缤智

（VEZEL）以及新歌诗图两款战略新车

型都将定位个性化和潮流化，将于第

四季度上市。 对比之前“求稳”的广汽

本田，水野泰秀试图加快产品布局来

挽回“慢一步”的局面。

不仅如此，据其内部人员透露，在

完成新产品上市的同时， 未来广本将

会开发小排量增压技术。

转投中国市场

水野泰秀深知实现“全面转型”，

并不是仅仅解决产品线不足那么简

单。 加速“本土化”，包括在讴歌国产

的问题上都将有持续性的变革。

据广汽本田相关人员介绍，除去

广本和东本各自的研发中心，在本田

100%控股的研发中心里，将会有更多

的中国研发人员参与车型的研发，广

本和东本的研发中心也会参与其中，

共同开发出来的产品将会更加符合

中国市场的需求。

之前，《中国企业报》记者走访北

京几家广汽本田 4S 店获悉， 凌派由

于市场火爆，导致店里一度出现车型

紧张的局面。 为此，广汽本田经过讨

论决定在中国建立第三工厂，告别传

统粗放式的产能扩充，首创“智能集

约型环保工厂”，预计在明年投产。

此外，随着丰田、大众、上汽等整

车厂纷纷加大了新能源汽车研发力

度，本田也试图抢占新能源市场的份

额， 希望在 2016 年前在中国市场普

及混合动力车型。 借此，广汽本田也

将会出混合动力汽车。

然而， 讴歌国产化却显得略微神

秘，其相关负责人告诉《中国企业报》

记者， 广汽集团与本田就讴歌中国事

业规划签订了基本协议书， 对合作方

向达成一致意向， 目前正共同探讨具

体内容。

广汽本田新掌门开局不利

本报记者 张晓梅 张骅

曾经，奇瑞为中国屡创吉尼斯世界纪录。 现在，全新艾

瑞泽 7 以至真实力，再一次挑战世界！ 5 月 24 日晚上，在合

肥国际会展中心， 由专业特技车手驾驶奇瑞艾瑞泽 7 纵情

发挥， 一系列高难度的汽车特技表演将现场观众的呼吸推

向“窒息”。

当特技车手驾驶艾瑞泽 7 成功挑战“三车漂移入库”的

震撼瞬间，全场欢声雷动，场面炽烈。 奇瑞艾瑞泽 7 轿车以

惊艳的方式展现了它的操控极限， 近千名现场来宾和数十

家媒体到场共同见证。 值得注意的是，此次奇瑞艾瑞泽 7 系

列特技表演由国内资深赛车人、素有中国特技赛车“教父”

之称的范建义担当汽车特技教练。另外参加挑战的艾瑞泽 7

轿车也未进行过任何性能改装，全是生产线下来的量产车。

艾瑞泽 7 的主体消费人群正是当今成为汽车消费生力

军的“务实自信的城市新生人群”。 他们的共同特征是有较

强的事业心、自信、务实，不断进取，寻求事业的上升和更舒

适的生活。 因此，这次挑战巅峰巡演还特别面向合肥地区的

奇瑞车主招募特技车手，与奇瑞专业特技车手并肩作战，并

最终产生了 4 名“驾控达人”。 他们把“挑战自我，挑战极限”

作为自己的口号，在之前经过专业教练的特训后，当晚个个

情绪激昂，志在必得。 在 180 度漂移调头、单车漂移入位等

特技动作中发挥出色， 用刚学得的车技创造了属于自己人

生中的“吉尼斯”！

一名从事金融行业的奇瑞车主高先生表示，“平时就喜

欢研究汽车，关注汽车，对各品牌各种汽车都很感兴趣，也

做过深入的研究及学习，奇瑞艾瑞泽 7 确实与以往不同，有

很大改观，不管是整车的设计及动力操控都能做到完美，品

质明显提升，并没有让国人失望，支持自主，支持奇瑞。 ”高

先生说道。另外两位“驾控达人”也表示，艾瑞泽 7 无论在外

观设计、工艺品质、还是舒适性、操控性、驾驶乐趣等方面都

体现出了奇瑞汽车的用心，值得拥有。

作为此次巅峰巡演现场的主角， 各辆艾瑞泽 7经受住了

各项严苛的考验，成为众人瞩目的焦点。巡演现场通过对奇瑞

国家级重点试验室 NVH 试验室、M&C 实验室、 碰撞实验室

做了介绍，让人们直观了解了奇瑞对艾瑞泽 7的精工细作。

奇瑞艾瑞泽挑战巅峰

让合肥观众“窒息”

本报记者 谢育辰

旗下车型月度销售数据下滑，产销目标堪忧


