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人文生活

资讯

人，终究是需要精神食粮的。

当中国经济带来物质的富裕之后， 企业家群体中就出现了像

王石、潘石屹、牛文文、崔永元、黄怒波等“文青”，开始大张旗鼓地

经营智慧、思想，让新商 业不再显得那么冷酷、无情。

本报记者 江雪

那些用“文艺范”温暖商界的创业者

谁会“将文化进行到底”？ 是那些

做过艺术广告创意、 写过畅销书，或

者为诗歌、小说卖过命的人。

尽管他们不那么喜欢公众把他

们的商业文化归类为“愤青”，但如果

没有用文字之火点燃过灵魂的经历，

他们的商业才能或许不会展现的那

么智慧。

挖掘文艺元素多元化价值

人，终究是需要精神食粮的。

当中国经济带来物质的富裕之

后， 企业家群体中就出现了像王石、

潘石屹、牛文文、崔永元、黄怒波等

“文青”， 开始大张旗鼓地经营智慧、

思想， 让新商业不再显得那么冷酷、

无情。

现阶段中国的商业文化，的确需

要追赶世界文化主旋律。 而就在公众

的心灵被无数个“文化概念”消费而

显出疲惫的 2014 年春节， 一位在上

世纪 80 年代便活跃于诗坛的诗人潘

洗尘———他的诗歌曾经擦亮过很多

人的眼睛，那首《六月，我们看海去》

曾陪伴中国很多孩子度过中学时

代———以投资人的身份悄然在云南

大理开办了一间专卖诗歌书籍的“读

诗吧”。

一位光顾过读诗吧的投行人士

在博客上写道： 带着好奇走进书店。

掏钱买书的人，除了多多少少对实体

书店“义不容辞”的支持，更有旅途中

的悠闲缓慢，让阅读成为方便易得的

放松方式。

而老板潘洗尘说，“要说是卖东

西的话， 我卖的是一种最难卖的商

品，但透过这个空间，可以看到诗歌

与人的真实关系，诗歌回到了一个正

常的位置，很多经过的人会停下来读

一会儿。 ”

以“文艺范”经营、创业者的人对

“文艺范”是有着深刻的理解的：环境

的选择是否坚守着一个梦想？ 经营理

念是否体现企业家、创业者的人性美

好？ 室内的画品、餐具、灯光、服饰的

选择，是否体现“文艺服务”精神？ 宣

传海报是否能扛起“文艺范”大旗？

或许， 很少有人可以想象得出，

韩寒、郭敬明在写书、出版书之余，还

可以扯起一杆商业大旗，为“粉丝”们

奉献精神产品的同时还奉献物质产

品。

颇具文化气息的商业新贵

就在 2014 年， 郭敬明因为成功

投资《小时代》而获得“商业奇才”、韩

寒因为投资餐厅“很高兴遇见你”被

媒体评为“上海最有灵魂的文艺餐

厅”时，互联网时代的企业家如周鸿

祎

开始推崇新书《异类》了。 但是，他

也表示“企业家每天的创造需要点

播。 ”

他的“点播”包括衣食住行的“提

供者”们的思想。

有这样服务和投资意识的人，在

中国不断出现。 他们经营商业、文化

企业的立足点就是“气质品牌”，也就

是强调“文化呼吸”。

厦门的游莉，9 年前对父母表示

“开一间旅馆， 满足那些需要审美消

费的客人”时，父母觉得“这个梦太伟

大了”。 但是，任何人也没有阻止住这

个以写诗、读书、旅游、做梦为生的女

孩“在中国推广世界青年旅舍”品牌

的决心。

“它可以承载我的全部梦想。 ”

2014年，已经出版了《忍不住，开了一

间家庭旅馆》的游莉，在杭州良渚文

化村投资了第二家“江南驿”。 当世界

各地的青年驴友们表示“喜欢女主人

的独立生活美学” 时， 她的回答是，

“我的概念与万科老板王石有关，就

是中国的社区缺乏文化支撑。 这个文

化村即将诞生一个国际大师设计的

国际文化中心，我的旅舍要成为新的

商业文化亮点， 给世界各地的艺术

家、驴友提供交流思想、自助环保、提

升创新精神的平台。 ”

一位文化研究者曾表示：“所谓

的文艺范投资、经营的企业，实际上

是有着强烈的独立审美取向和符

号， 一旦成为时代的风尚和文化风

景 ， 可以安慰浮躁时代的浮躁心

灵。 ”诗歌吧、青年旅舍，在大理，在

厦门、在杭州，就让人想到舍伍德·

安德森的《小城畸人》描述的那个平

淡无奇的小城里的人，“在日复一日

平常的生活中， 每个人都像是掌握

了一点真理”。

由此，文艺范的创业者，渐渐拥

有了一个新头衔“商业新贵”。

用文化坚守出非凡影响力

当韩寒投资的第二家文化餐厅

“很高兴认识你” 今年 3 月份在上海

开张时，“铁杆韩粉” 们感到极度兴

奋：“可以在读书的时间吃饭、 喝咖

啡、谈心、发呆。 仿佛自己的精神领袖

韩寒就在身边服务一样。 ”

骨血里涌动着反叛精神， 眼睛

和心灵都无法离开“潮头”的韩寒，

对自己餐厅每一道食谱都做足了

“创意”。

比如，一个“文艺范吃客”在微博

上就写道：“服务生在给我推荐菜单

时，我突然就感动了。 果真不愧是韩

寒的创意，让我以写意、诗情验证着

纸牌屋肋骨、来自星星的炸鸡等一道

道韩寒风格的菜名”。

在这个属于创意者的美好年代，

北大研究生、上海平安信托的崔广福

给了自己一个“新身份”：以“文艺范”

经营“礼品盒饭”。 他的第一件“文艺

范的事”是投资 20 万，做中国最漂亮

的一次性餐具盒模具。“这个商业理

念是读孙子兵法‘上下同欲者胜’琢

磨出来的。 ”崔广福说。

“文艺范”，是要对所有一切都要

保持敬畏。 在“文艺范”越来越多的时

候，境界就成为“打擂”的要素。

3年前辞职的肖陆峰、 何晓明原

是上海一家制衣企业的“文案”，是

“文青” 的灵魂让他们的理想飞扬起

来。 当淘宝出现了“步履不停”服饰品

牌店后，一批顾客也同时成了他们专

栏的读者，他们在微博上发出的“把

你抽到西藏去”有奖活动也感动了很

多人。 而肖陆峰、何晓明对此只是淡

淡地说，希望“步履不停”品牌能告诉

人们，人是自由的，起码心灵应该是

自由的。

是的，“文青”对一些东西尤其敏

感，别人麻木的东西，在他心底可能

引发一阵骚动。 商家如果显得太弱智

或太假，会被“文青”轻视和抛弃。 而

当文化影响力出来了，用户中不乏文

化精英的“死忠粉”时，商家走向成功

似乎是一种必然。

无啤酒，不足球。 5月 12日，青岛啤酒推出球迷专属“足

球罐”，送上一份充满惊喜的“观球大礼”,开启属于足球+啤酒

的激情释放季。恒大球星李帅、刘健和青岛啤酒营销副总裁蔡

志伟共同为青岛啤酒足球主题系列新品揭开了神秘面纱。

110年来，青岛啤酒在坚守严谨品质文化的同时，致力于

将激情、 快乐与分享的品牌感受传递给更多的消费者。 在

2014年这个“全民皆球迷”的足球年里，青岛啤酒针对球迷的

个性化需求进行“私人定制”，推出“足球罐”和“足球纪念铝

瓶”两款新品，旨在为球迷朋友奉上更精彩的啤酒与足球的联

袂盛宴，彰显球迷独特魅力。

“青岛啤酒推出足球系列新品，旨在为球迷准备好一场足

球+啤酒的饕餮盛宴，让更多球迷朋友届时能纵情享受足球和

啤酒的畅爽与欢悦，而这恰好也是青岛啤酒 2014 年‘欢聚这

一杯’品牌新主张想要传递的核心。 ”青岛啤酒营销副总裁蔡

志伟表示。

青岛啤酒为球迷定制的专属足球罐， 简洁大气的设计将

足球元素完美融入青岛啤酒包装中。 啤酒口中过， 足球心中

留，为球迷在看球的同时，享受啤酒带来的酣畅享受。 与青岛

啤酒足球罐同步推出的球迷典藏版“足球纪念铝瓶”，则将足

球魅力与青岛啤酒“激情，欢聚”的概念融合，通过具有感染力

的南美洲风情和足球相关元素， 为以足球之名的球迷狂欢派

对增添了更多品位与个性。

据青岛啤酒相关人员介绍， 凡是在天猫购买足球罐的消

费者，均有机会获得球星签名版足球罐，它将随机出现在幸运

消费者的快递包裹中，越早购买几率越大。为了全方位满足球

迷看球喝啤酒的畅快与享受， 青岛啤酒天猫旗舰店还将陆续

推出“足球罐半价券十元购”、“足球罐新品八折抢售”以及“足

球罐第二箱半价抢售”等促销活动，以更加实质的诚意助力球

迷尽情畅饮青岛啤酒和享受足球赛事的双重快感。

在未来的 100天足球狂欢里， 青岛啤酒还将围绕着球迷

需求，推出系列趣味线上互动和系列线下“乐位”主题派对，将

激昂的足球、动感的音乐和激情的啤酒相融合。 （张广传）

4月 29 日至 6月 2 日，星巴克微博和微信官方账号发起

“Say Yes”话题，星粉可以参与其中与星巴克展开互动，分享

自己的想法。通过星巴克官方微博和微信，分享你的计划和想

法，就有可能被星巴克选中，帮你实现想做的事情。 6 月 8 日

至 7 月 7 日，星巴克将招募 6 名星冰乐“民星”，活动期间，凡

是配合自己最爱的一款星冰乐， 在活动官网上传最能展现自

己独特风格的照片，就有可能成为星冰乐的大“民星”。星巴克

将为每位“民星”拍摄大片，分享他们“Say Yes”的态度，与星

冰乐一起展现他们最个性的 Style。

2014 年 5 月 8 日， 国内首支五人制（女子） 足球俱乐

部———“国奥越野五人制（女子）足球俱乐部”在京正式举行

揭牌仪式。 国家体育总局足球运动管理中心党委书记、中国

足协副主席魏吉祥出席了揭牌仪式。 据悉，著名女慈善家李

琳将出任“国奥越野五人制（女子）足球俱乐部”的爱心大使。

同时，李琳公益慈善基金会将对俱乐部长期赞助支持，公益

组织的参与将为该俱乐部长久稳定发展提供保障。 据介绍，

该五人制（女子）足球俱乐部由央视名嘴毕福剑担任主席，主

教练由“国奥越野五人制（女子）足球俱乐部”总经理王景东

担任。 （周 德）

“信合杯”2014年东川泥石流摩托车超级耐力赛于“五一

节”期间激情上演。东川的赛道是独一无二的，也拥有世界闻

名的泥石流地貌，对所有车手来说都是难以抵抗的诱惑。 而

东川的赛道又是全国最长的，对车手的综合能力是一个不小

的考验。来自国内参赛车手、职业全国冠军车手、拉力全国冠

军车手和民间摩托车运动爱好者等近 200 名选手齐聚东川

摩赛盛宴。 在所有的越野赛车手和越野爱好者当中都能听

到这样的一句话：希望能够把东川的比赛办成一个世界性的

比赛。 （江红）

5月 8 日， 第八届中国品牌节暨首届贵州品牌大会新闻

发布会在北京国家体育场鸟巢隆重举行， 各界嘉宾共 400余

人出席了发布会。 由品牌中国、贵州省工商联、贵阳市人民政

府联合主办的第八届中国品牌节暨首届贵州品牌大会将于 8

月 7 日至 10 日在贵阳隆重举行，活动主题为“融合与崛起”。

中国品牌节副主席冯并代表中国品牌节组委会向高卫东授予

“中国品牌节”旗帜，中国品牌节副主席沈建国，代表中国品牌

节组委会向贵州省工商联副主席谢强授予“中国自主品牌传

递火炬”。 （何芳）

青岛啤酒推出球迷专属“足球罐”

星巴克启动星冰乐“Say�Yes”活动

李琳公益慈善基金会支持五人制女子足球

东川摩托车越野耐力赛上演

第八届中国品牌节新闻发布会在鸟巢举行

5月 10日， 由搜狐社区联合中国保护大熊猫研究中心，

福特汽车共同推出的 2014 世界杯公益活动“中国最 fun 工

作”在京举行发布会。活动将从全国应届大学生或适龄年轻人

中选拔一位，去雅安碧峰峡熊猫基地，担任熊猫观察员。 据搜

狐社区总监杨华介绍，该工作待遇优厚，年薪 20万，全部由搜

狐网提供。 福特汽车还将为熊猫观察员提供福特翼博轿车 1

年的使用权。 5月，北京，上海，广州，深圳 4 城市的线下招募

环节即将启动，只要是年满 22岁，热爱自然与动物，具有较好

拍摄基础和文字功底的网友均可报名参与。

搜狐社区“中国最 fun工作”发布会在京举行

王利博制图

“这是一个梦想闪耀的时代，这

也是一个理想冷却的时代， 这是最

坏的时代，这也是最好的时代，这是

我们的小时代。 ”郭敬明的《小时代》

中如是说。

作家富豪榜上， 逾千万元版税

收入的作家不在少数，“笔尖创富”

的概念一次又一次地冲击着公众思

维，“穷书生” 早已是过去时。 郑渊

洁、郭敬明、江南……这些知名作家

凭借自己卓越的个人品牌和商业头

脑，从作家界一跃到商界，开创了作

家创业的小时代。

童话大王郑渊洁是作家创业的

一面旗帜， 他主办的期刊《童话大

王》销量超过 1.5 亿册，他是一个人

写一本期刊 29 年世界纪录保持者。

郑渊洁出道的年代，网络还不流行，

读者们还在看纸质书， 作家们还采

用书面方式给杂志社投稿。 办期刊

发行自己的文章， 郑渊洁无疑是国

内作家创业的先行者。

与此相似的，郭敬明创立《最小

说》，韩寒主编《独唱团》，幻想小说

家江南开办《九州志》，都是销量不

错的作品， 也是作家初涉出版发行

的典范。

作家涉足出版发行界， 有先天

优势。 他们在自我创作的过程中，熟

悉了此行业的运作流程， 同时拥有

人脉、读者群、创作力等资源，加上

强大的个人影响力， 让自己的期刊

热销并非难事。

在这一阶段，打造个人工作室、

创办传媒公司是作家们创业的平

台。 自己担任老板一角，先是开发自

己的作品， 待公司影响力扩大之后

再吸引其他作者加盟， 不断延伸创

业实力。 出版发行对于作家来说是

最安全的创业领域， 成功者屡见不

鲜。

很多作家已经不满足在出版发

行界发展， 他们开始在影视时尚圈

掀起潮流，将创业进行到底。 郭敬明

就是新生代作家创业者的代表人

物。

很多人说郭敬明不像是作家，

更像一个娱乐明星。 他拍电影，参加

走秀，频上杂志封面，不断遭受非议

和挑战。 当人们评论他玩票、不务正

业的同时， 也看到了他影片票房过

亿、 身价过亿这些令人咋舌的成功

履历。 玩票？ 也许没那么简单。

无独有偶， 与郭敬明同时代出

道的韩寒，也在计划当导演，也通过

微博、杂志、电视这些媒体努力地提

升自己的影响力，人称“80 后精神领

袖”的他，在作家创业的小时代中，

也不甘人后。

作家创业的跨界行为， 引发了

公众的无限思考。 作家会拍电影吗？

不务正业会不会影响作家的写作？

创业失败，会不会留下恶名，将原本

的读者都丧失了？质疑很多。作家创

业虽然有先天优势， 挫折也比一般

的创业者来得更有冲击性。

创业成功的作家，至少应具备这

些品质：在写作界地位稳固，有坚实

的经济基础， 有充足的人脉资源，对

至少一个行业的运作轻车熟路，意志

力坚强，具备强大的管理能力，体力

充沛，富有热情。 满足这些条件的作

家凤毛麟角，无非是在挫折中不断成

长，无数次地磨合、探寻之后，也许能

找到自己合适的创业道路。

未来， 传媒大亨说不定会出现

在作家之中。 传媒之外的，他们可以

充分利用文化符号的价值， 在传统

行业（餐饮、服装等）或是新兴行业

（网络科技、生活顾问等）探索创业

轨迹。

网络作家之王唐家三少说：“喜

欢你的读者越多就证明你写得越

好，我们不是写严肃文学。 但我们是

文学的一种， 不仅是精神文明的组

成部分， 也是大众最廉价的娱乐方

式。 ”在文化大发展、快餐文学遍地

的如今社会， 文化不再是严肃的称

号， 作家也不再是只会码字的知识

分子， 我们不再用文学的唯一标尺

去衡量他们。 他们是精神文明的传

播者，也可以是企业家。

在读者心中， 作家是他们笔尖

世界的国王。 作家们用笔尖塑造了

一个个动人故事， 在商机无限的未

来， 他们还会勾勒出商业帝国的蓝

图，就如他们书中的世界那般精彩。

（作者系起点中文网签约作家）

笔尖上的商业：作家创业的小时代

饶

勍


