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人文生活

沛杉 雨薇

彭丽媛去年 3 月陪国家主席习

近平出访俄罗斯时穿着的服装与皮

包备受关注，“例外”品牌因此成为了

大众皆知的服装品牌。“第一夫人”的

财富效应也传导至 A 股，导致概念股

大杨创世(600233,股吧)连续三涨停。

同样， 美国第一夫人米歇尔·奥

巴马在奥巴马总统就职典礼上穿了

华裔设计师吴季刚设计的长裙，不仅

捧红了这个品牌，也让更多的人关注

“米歇尔效应”。 这种效应不仅代表时

尚的示范，同时代表一种金融的影响

力。 据英国媒体统计，担任美国第一

夫人以来， 奥巴马夫人钟爱的 19 家

服装公司平均市值上升 2.3%，远远超

过明星带来的 0.5%升幅。

“例外”的成功并不例外

目前国内服装企业的现状普遍

多为“扒版抄款”的现象，在设计上并

没有真正的建树，在技术上也同样需

要更深的钻研。 多数服装企业通过营

销手段、公司上市等资本运作方式来

获得市场份额。 中国消费者“从众”心

理使得企业短时期内会有获利。 国人

穿衣多为追随“爆款”，许多服装企业

没有自主创新精神，而多在片面追逐

利益最大化，或是为了在市场上先存

活下来。 这种种现象使得设计成为一

些中小服装企业最不受重视的环节，

设计师变相成为“出图工具”。很多企

业宁愿在市场上“扒版抄款”， 赶上

“好卖”的风头，在追逐利益的同时丢

失了形成自己的品牌文化与品牌内

涵的机会。 市场“同质化”的现象严

重———随便拿出一件衣服剪去标签，

你不知道她是哪个牌子的。 他们只是

因为好卖而被生产出来，而非发挥设

计师的主导力。 这种服装产品既不来

源于生活感悟，也不来自设计师的创

造力，更多是来自国外网站或同行市

场上的模仿与山寨。 这种情况造成企

业容易被市场数据牵着鼻子走，形成

一种“什么好卖、 卖什么的普遍局

面。 ”从而无法引领消费者，为其创造

好的穿衣文化。

事实上，“例外” 的成功并不例

外。 马可的“无用”以及“例外”对设计

的钻研与重视，将其作为企业长远发

展的核心与关键。 事实上，设计的力

量在这个市场上才刚刚凸显。 好的设

计毕竟凝聚了设计师更多的心血与

智慧。 这与直接采用贵面料与材料，

花费大量人工与时间这种表面成本

的高消耗完成的所谓“高级定制的服

装”不同，它更强调通过设计关乎一

种生活的态度以及

向往的生活方式。例

如乔布斯所做的，通

过设计来提供一种

新的生活方式，是人

与人的沟通更方便的时候，

可以在市场上建立一种新的

游戏规则时， 才能做到引领

消费者。

服饰企业

亟须“设计”拉动

事实上，目前中国并不缺乏好的

设计师， 而是企业需要重视设计，为

设计敢于拿出相应的研究经费、培养

和发展设计人才， 并重视这一环节。

民族传统服饰的现代化与国服的设

计之道还有很长的路要走，真正有价

值的设计物品才能做到真正的为大

众的穿衣考虑，为国民的大众着装的

穿衣理念来考量。 只有真正将传统的

“卖衣盈利” 的目的性转化服务的态

度与理念，服装产业才能由粗放型经

济转向第三产业的精耕细作。 事实

上，本土那些具有良好的设计师品牌

在这种市场情况下并不占优。 没有强

势的推动力， 大众很难具有鉴别能

力。 这是那些具有自己设计风格及设

计内涵的设计师品牌的良好机遇。 好

的东西终将会被留下，而那些并不打

动人的商业制品终将会作为库存而

被淘汰。 一旦这个公司一开始就使用

金融策略进行风险规避的时候，他就

没有为他的企业做长远的打算。

而且某些企业跟风现象，追着政

策做表面文章，并不能真正地为企业

带来长远的利益和价值。 所谓的国服

并不会让消费者买账。 除非这件衣服

背后有政治的需求。 比如政府人员的

夹克装。 当然这并不是生活中的服

装，而是为了工作需求。

对于服装造型技术上仍需要相

应的完善。 我们应该认识到在衣服的

挺阔制衣技术上同西方立体结构的

制衣工艺相比仍有差距。 虽然在中世

纪之前，中西都是采用平面技术。 但

是西方之后利用省道进行立体裁剪，

使衣服更合身。 一方面，西方的工业

化进程促进了工作需要衣服向个人、

理性的方向发展；另一方面，资本主

义大生产使得衣服的生产从过去手

工作坊的形式发展到成衣系列的出

现，制版的技术将二维三维的转化更

加频繁。 其次，由于中国自古以来对

面料的使用（上层社会绫罗绸缎，下

层老百姓多用粗麻棉布）使得传统工

艺并没有里衬的概念也有一定的关

系。

国服的复兴关乎大众的审美观

念是否有可能统一的问题，就目前的

状况来看，“汉服的复兴”基本上是具

有相应文化爱好者的一种的打扮方

式，并不具备普遍性。 而“汉服”的宽

袍大袖在功能上不能符合今天的生

活节奏。

建立相应的服饰穿着规范

近几年来，国内消费者以“暴发

户”的形象洗劫了国外奢侈品的时尚

专区。 但是中国消费者普遍并不了解

国外时尚品牌背后所宣传文化理念

与生活方式以及设计精妙之处，其购

买行为多是“炫富”心理体现。设计师

王受之走访斯堪的纳维亚时不由感

叹：“看看我们那些爆发的张三李四

王二麻子，穿件阿玛尼、嘴上叼根红

塔山香烟、开辆宝马横冲直撞，还以

为自己不得了了……”而这种观念在

北欧国家并不常见。 孩子从小就被教

育不要以自己的财富和社会地位来

炫耀， 因为那是具有陈旧的贵族社

会、封建社会、早期资本主义中的陋

习的指向性。

服装设计对于个人乃至整个国

家都可将其视为一件塑造形象的“外

套”。 这件外套既可以体现个人品位

与审美判断力，也可以塑造一个民族

的形象，还可以作为政治经济手段来

重塑国家身份，体现国力综合水平与

文化素养。 二战结束后，很多国家通

过国家的工业化与设计的发展重新

进行了国家的形象认定。 德国、意大

利和日本都将现代设计作为摆脱与

战前法西斯称号的手段，力图重新打

造战后身份，并以严谨、理性的态度

以及具有本国文化的设计理念重获

世界的认可。 通过日本的汽车、电子

设备、 精密仪器不断地对外出口，其

优良的性能使世界对于日本有了新

的认识：节约资源、严谨、理性、对事

情一丝不苟。

习近平和彭丽媛无疑是最有力

的推动者以及中国最有力的设计代

言人。 虽然中国设计、中国品牌和中

国服装还没有达到理想的高度，但这

不代表不能达到， 仍需要相关机构，

尤其是企业、设计师加倍努力。 这既

关系国人向世界展示新的文化认同，

提升我国的大国形象，更是相关企业

百年不遇，不可不抓的巨大的商业机

会。

国服及其

品牌想象空间

“国服”成了热词，令市场敏感人士看到了商

机，令“例外”成为大众皆知的服装品牌……

“国服”要复兴吗，国服文化的春天是不是来

了……面对巨大商机， 众多国内服饰企业必须自

问：你准备好了吗？ 你的品牌，你的例外在哪里？ 你

的“设计”能力咋样、技术如何突破？

企业大事

1872 年 4 月 30 日 中国第一张近代报纸《申报》

创刊。

1958 年 5 月 1 日 中央电视台的前身，北京电视台

成立。

1980 年 5 月 1 日 中国第一家合资企业正式营业。

1995 年 5 月 1 日 我国在全国范围内正式开始实

行一周双休制。

1995 年 5 月 1 日 东方明珠广播电视塔发射开播。

1927 年 5 月 3 日 美国华纳制片公司推出了电影

史上第一部有声片。

1989 年 5 月 3 日 美国卡内基·梅伦大学研制出无

人驾驶汽车。

2004 年 5 月 3 日 秦山核电二期工程 ２ 号机组正

式投入商业运行。

1978 年 5 月 4 日《中国青年》杂志、《中国青年报》

复刊。

1994 年 5 月 6 日 广东大亚湾核电站正式投入商

业运行。

1998 年 5 月 6 日 奔驰汽车公司与克莱斯勒公司

合并。

行业大事

2005 年 4 月 30 日 润扬长江大桥建成通车。

1963 年 5 月 1 日 我国第一艘远洋货轮“跃进号”

沉没。

1997 年 5 月 1 日 我国虎门大桥通车。

2008 年 5 月 1 日 我国杭州湾跨海大桥试运营

通车。

1980 年 5 月 2 日 我国绵羊冷冻胚胎移植成功。

1994 年 5 月 2 日 中国银行开始正式发行港币。

1994 年 5 月 3 日 世界首创转基因水稻在安徽合

肥市问世。

1997 年 5 月 5 日 我国第一台医用机器人主刀手

术台。

相关大事

1979 年 4 月 30 日 邓小平提出创建经济特区。

1999 年 4 月 30 日 中国’99 昆明世界园艺博览会

开幕。

1949 年 5 月 4 日 中华全国青年联合会成立。

2003 年 5 月 6 日 国家发展和改革委员会正式

挂牌。

一周史记

（4月 30日—5月 6 日）

宋林涉嫌严重违纪违法，被中纪委调查。 招

商局集团原董事长傅育宁空降华润出任董事长。

乔世波担任总经理。

任辉任中国冶金地质总局副局长。

曹江林任中国建筑材料集团有限公司总经

理；姚燕任副董事长；许金华退休，不再担任党委

常委、副总经理。

单忠德为机械科学研究总院副院长。

贺禹任中国广核集团有限公司董事长，张善

明为党组副书记董事长，张炜清为副董事长。

安徽军工集团原董事长黄小虎受贿巨大两

性关系混乱，被开除党籍并按规定办理解除劳动

合同手续。

国资委换帅四个月：央企掀反腐风暴多名高

管落马。

江湖

黄小虎

宋林

贺禹


