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区域经济

三千年无断代传承，博大精深的“西凤酒”历史文化和

“同顺和”全新的企业文化二者有机结合，浓缩提炼并打

造出“同顺和西凤酒”系列产品。“同”为共同、全部、大

家、一起、所有之意；“顺”为顺畅、顺德、顺心、顺意、顺昌之

愿；“和”为和谐、和美、和睦、和气、和蔼、和平之望。

一、核心理念

传承西凤文化，弘扬和谐精神

置立市场前沿，演绎与时俱进

二、行为理念

1、视品牌为企业生命、团队荣誉、营销核心，全力打造并最终成为陕西白酒著名品牌。

2、始终服务消费者，最大程度地满足消费者对品牌的品质需求和文化诉求。

3、资源整合，优化配置；强强联合，科学管理。

4、以人为本，诚信合作；科学营销，热情服务。

5、加强学习，不断创新。 把学习力和创新力作为培育企业核心竞争力的原动力。

6、规范并不断提升企业营销行为文化，打造具有个性的企业文化。

7、坚持追求经销商的合理利润，确保企业和经销商的长久发展。

8、始终保持对企业、对客户、对社会的使命感和责任感。

三、营销理念

系统营销，即：系统化运用营销资源；系统化开展营销工作。 其核心是既要考虑宽度的拓展，更要重视

深度的挖掘。

四、企业价值观

1、不断追求最高服务质量，不断创新营销和管理手段，不断实现企业阶段性发展目标为企业的最高

价值观。

2、人力要素是企业首要的价值要素，开发和运用人力价值是企业对每位员工人生价值的挖掘；员工

人生价值是在企业不断获得学习机会和创新工作的能力；不断获得与工作绩效相匹配的工资收入并为企

业带来荣誉。

3、做好企业每一件小事和轰轰烈烈干成企业每一件大事同样是实现企业和员工价值的具体体现，没

有做好每一件小事的积累，便不可能干成大事。

五、企业指导思想

共存共荣：公司奉行“共赢”原则，即同西凤酒集团、经销商、员工之间形成共同发展伙伴关系、利益共

同体。 互惠互利能给公司和合作伙伴双方带来长久而稳定的利益；员工只有将自身利益融入到企业利益

之中，公司与员工才能得到长足的发展。

诚实守信：始终以诚信为本，用诚信打造企业的良好信誉，信誉是公司的生命，维护公司的信誉是每

位员工义不容辞的责任。

营销创新：市场运作模式及方法要有超前意识，总结与创新，求同存异，有创造性的思维和开展各项

工作。

志远求实：志存高远、求真务实，我们应该坚信，顺和商贸的未来就掌握在每一位顺和人手中，只要我

们付出艰辛，相信明天一定会更加美好，胜利最终会属于我们。

陕西顺和商贸有限公司是由宝鸡恒盛达工贸

有限公司董事长闫万利投资组建， 于 2011年 8 月

1日正式成立，是一家以同顺和西凤酒系列销售为

主的现代化、多元化发展的新型企业。 公司始终秉

承“诚实守信、和谐共享”的顺和文化，坚守“一诺

千金、诚心永恒”的顺和品质，发扬“精诚合作，志

远求实” 的顺和作风。 公司于 2011年初与陕西西

凤酒集团股份有限公司强强联合， 共同研制开发

并指定为“同顺和西凤酒”品牌的全国总运营商资

格。

同顺和西凤酒无论在产品品质、营销思路、市

场运作上都将演绎出白酒新贵的华美篇章。

传承西凤酒 共享同顺和

一、文化定位

结合“同顺和”全新的文化诠释。（同：共同、全部、大家、一起、所有之意；顺：顺畅、顺德、顺心、顺意、顺

昌之愿；和：和谐、和美、和睦、和气、和蔼、和平之望。）整个酒瓶尽显“和”的文化，饱含“顺”的夙愿，华美而不

脱俗，犹如一件文化艺术珍品。同顺和西凤酒集鉴、尝、藏于一身，名酒的高贵品质与名瓷的高雅品位珠联璧

合、鸾凤和鸣，达成了名酒、名瓷、名画的最高契合点，使其拥有者尽显尊荣！

二、品牌定位

同顺和西凤酒为中高档系列优质白酒，是适合商贾、文人墨客、政要成功人士及普通民众等消费的高品

质、价位适当的高品质大众品牌。 打破目前酒包装的盲目攀比、重包装轻质量的现象，突出“简单是美，意境

由心”的包装风格，与产品本身的质量属性一脉相承。 品牌口号：普天下，同顺和。

三、产品定位

1、包装独特，抛弃了传统酒瓶所采用的小口瓶，酒瓶选用具有两千多年历史的釉下五彩工艺、中国红工

艺的名瓷（花瓶），她具有透气但不渗漏的特点，对原酒具有较强的催陈老熟作用，极利于酒品的长期储存；

酒瓶图案象征着喜庆、吉祥、富贵。

2、酒品属西凤酒高端品质珍品（三合一）西凤酒，酒质醇厚平和，陈香优雅，饮后恢复快，让购买者真正

体会到物超所值。

3、瓶身刻有 66数字符合中国传统文化理念，寓意六六大顺，和谐美满，平安吉祥。 纹饰以蕴含顺和文

化的荷花图案为依托，并赋有齐白石先生既具咏荷又颇具酒文化内涵的词句相映，辅以翔凤点睛。荷塘春色

之中六朵荷花（谐音顺和）活灵活现，春风度过，栩栩如生，犹如饮者置身于诗情画意之中，文人墨客无不为

之遐想起伏，和谐盛世之壮观映入心扉。

4、同顺和西凤酒属鉴赏级标准,是陕西西凤酒股份有限公司重点扶持和长期发展的重点品牌，是西凤

酒重大技术创新成果,属西凤的革命性产品,酒品风格鲜明，属西凤酒战略性品牌，具有极大的发展空间。

一、公司实力优势

陕西顺和商贸有限公司是由董事长闫万利投资组建，是一家以同顺和西凤酒系列销售的现代化、多行

业发展的民营企业。宝鸡恒盛达工贸有限公司成立于 2002年 9月 22日，公司致力于中、高档纸品及酒盒的

设计、印刷、包装，历经数载风雨历练和艰苦奋斗，以全新的姿态融入到市场经济的大潮中，现公司年销售加

工能力达亿元以上，员工 279人，在同行业中已成为一颗璀璨的明星。

二、西凤酒品牌优势

西凤酒作为中国四大名酒之一、陕西主流白酒消费品牌，以及百亿西凤发展的宏伟蓝图和每年以 40%

的增长速度发展，其品牌号召力必将确保同顺和西凤酒系列产品高品质的成功运营。

三、高品质保证优势

西凤酒集团设专人、专线负责生产同顺和西凤酒系列产品，首先在产品的品质上就得到了充足保证。

西凤酒集团与陕西顺和商贸有限公司强强联合打造同顺和西凤酒，可相互利用各自的优势资源。 可以

预见， 同顺和西凤酒无论在产品品质、 投入规模、 运作手法上都不逊于市场上其他任何高端白酒品牌，在

3—5年内，其品牌的市场竞争力将逐步显现，并最终建立全面的竞争优势。
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