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自主品牌瞄准设计创新

北京车展皖军升级提速

张艳平 本报记者 于浩

形神兼备，“Chery�Design”书写奇瑞之魂

近两年，中国车市出现了一些很有趣的现象，特别是

乘用车，对新技术和互联网的要求是越来越高，智能等全

副武装的车型成了最强劲年轻购车族的必选。什么语音通

话、导航、多媒体、云技术等成了一款新车是否时尚、现代

的代名词。以至于一直坚守本位的欧美名车进入中国市场

也不得不入乡随俗。

还有就是对新车型的追求几近疯狂。 在中国，一个车

企每一两年没有新车型的推出，市场就开始遗忘你。 这群

购车欲望最强的年轻人， 购车的首选就是新上市的新车

型，他们对车企的评价也是将新颖、潮流、大方、上档次的

车型作为重要评价标准。 这是不是一种理性消费呢？

中国正处于转型的关键期，对求新求变的要求非常迫

切。尤其是年轻一代，加快的生活节奏，无处不在的生存压

力，渴求快速过上好生活的期望等因素，强化了他们对技

术和创新的要求，这也是当下的中国色彩。这种正向、合理

的市场情绪不仅支撑了我国自主品牌的创新升级，也在改

变着世界汽车产业的技术变革。

对于这方面的解释，很多自主品牌车企的掌门人都一

致认为，汽车产业一直是创新的领航者，以前是车企的创

新引领着市场和消费者，现在是市场和消费者在倒逼车企

把最好的创新和技术尽快呈现出来。但是他们也肯定地回

答，在这一迎合时代潮流的进程中，一定不能被花花绿绿

的技术和多彩多姿的车型迷失了方向，一定要把品质贯穿

于企业发展的各个环节，竞争最终还是要靠品质，只有这

样，我们的每一步才是坚实有力的。

正如一位我国自主品牌

领军者所说，造好车，就得要

脚踏实地。

造好车，

就得要脚踏实地

主编视点

本报记者 张骅

4 月 19 日，北京车展前夕，奇瑞汽车在北京举办了一场主

题为“铸造中国汽车之魂”的 Chery�Design 秀，向媒体展示奇

瑞全新的产品设计理念。 国内权威媒体、汽车专家以及奇瑞汽

车副总经理、汽车工程研发总院院长陈安宁、奇瑞汽车总经理

助理、营销公司总经理黄华琼、奇瑞汽车造型设计总监 James�

Hope 等出席了本次活动。 活动现场， 奇瑞以最新概念车

concept�α 与 concept�β 为载体向与会媒体、汽车专家展示了

象征其家族设计语言的 Chery�Design。

据了解，concept�α 与 concept�β 两款概念车完全由奇瑞

现有设计团队打造，该团队由前通用设计师 James�Hope�、前保

时捷设计师 Hakan�Saracoglu 两位现任奇瑞造型总监领衔。 在

接受媒体采访时， 奇瑞副总经理陈安宁说道：“对于中国人来

讲，Design 不仅是一种时尚，更是一种发自内心的精神。 中国

的企业和品牌要想走得更远，必须要有属于自己的 Design。 ”

诞生于正向体系 Chery�Design 下的 concept�α 与 concept�

β 不但“形神兼备”，更为奇瑞未来的设计指明了方向。通过这

两款概念车我们不难看出，无论是产品规划，造型设计理念，

还是营销体系的调整，在“技术奇瑞 正向体系”引导下，奇瑞正

一步步构建起属于自己灵魂的品牌基因。

4 月 20 日，以“技术奇瑞 信守你

的信赖”为主题亮相北京车展，奇瑞

汽车股份有限公司（以下简称奇瑞汽

车） 发布了两款全新的概念车———

concept�α 与 concept�β。

除了概念车，奇瑞的参展阵容还

包括在售或即将发售的主力车型，分

别是艾瑞泽 7、瑞虎 5、E3、风云 2 运

动版以及新瑞虎 3。作为 2014 年奇瑞

的一款重量级产品，新瑞虎 3 将会在

今年 5 月份上市。 新能源方面，奇瑞

展出了一款采用碳纤维打造的插电

式混合动力的艾瑞泽 7 车型。

铸造中国汽车之“魂”

发布首个汽车设计理念

毋庸置疑，concept�α 与 concept�

β 是奇瑞在本次车展上的一大看点，

而诞生于奇瑞正向体系下，这两款概

念车背后所体现的 Chery�Design 则

是本届车展最大看点之一。

细细观察，可以看出，由 concept�

α 的 A 柱起源冲刷至引擎盖边缘，

最终汇集至前格栅处的线条，其所蕴

含的水流特征非常明显， 同时，con-

cept�α 的侧面曲线，采用简洁、流畅、

精致， 水波涟漪效果线等超前设计，

使得腰线硬朗与柔美兼具，所有这些

无不体现了自然界中水的平静、包

容，与中国传统文化强调的上善若水

紧密相连；此外，新 logo 内部格栅的

“阴阳” 风格的设计也体现了中国道

家文化中的“阴阳交合，化生万物”之

意。 而由尾灯处流至牌照板的流线设

计，也与前脸理念相呼应，加强了车

身比例的水平宽度效果。 与 concept�

α 一样，concept�β 的灵性动感水流

车身也富有“中国元素”。 总而言之，

这两款概念车运用大量中国元素，使

整车流畅动感，刻画“水元素”的自然

之美，中国范儿十足。

对于“Chery�Design”的意义，奇

瑞汽车总经理助理、 营销公司总经

理黄华琼表示：“对奇瑞而言，Chery�

Design 将不仅是奇瑞家族化设计语

言，Chery�Design 要做的是基于‘神’

的形， 而不是基于形的形， 通过

Chery�Design， 奇瑞将让自己的产品

拥有灵魂。 每一个著名品牌都有自

己的灵魂， 那么奇瑞通过什么方式

来赋予产品和品牌以灵魂？ 答案就

是正向体系下的 Chery�Design。 从这

个角度来说，Chery�Design 要打造的

是奇瑞之魂，是中国汽车之魂。 ”

传承中国品牌 SUV经典

新瑞虎 3亮相

作为中国品牌最经典的 SUV 车

型之一，外观方面，新瑞虎 3 的车身

线条运用更加硬朗，呈现出更多的阳

刚之气。 车头部分悬挂着奇瑞全新

Logo 标识的中网， 从设计语言来看，

新瑞虎 3 采用了与艾瑞泽 7、 瑞虎 5

高度一致的家族式设计。 车身尺寸方

面， 新瑞虎 3 较现款有细微的变化，

其长宽高尺寸分别为 4420mm×

1760mm×1670mm，相比现款车型的

4390mm×1765mm×1705mm， 新瑞

虎 3 身形更显修长，比例更加协调。

内饰方面，新瑞虎 3 的内饰不仅

在设计、材质、装配工艺等方面均给

人以耳目一新的感觉，配置上也实现

了大幅升级，特别是操控台上的 LED

显示屏，其操作界面呈现的功能信息

与艾瑞泽 7 和瑞虎 5 相似度极高，说

明新瑞虎 3 的数字化程度将向前两

款车看齐。 新瑞虎 3 凭借过硬的品质

以及丰富的高科技配置，不仅会在中

小型 SUV 市场中形成强有力的竞争

优势， 其对 10 万元以内轿车的潜在

用户也相当具有吸引力。

从“正向研发”到

“正向体系”全价值链演变

从去年发布新品牌战略到今年

的北京车展，奇瑞刚好经历了一年的

时间。 去年，处于转型初级阶段的奇

瑞推出了三款真实的好车，即艾瑞泽

7、瑞虎 5、E3。随着奇瑞“三剑客”逐步

进入主流市场，奇瑞也完成了新体系

下的第一轮产品布局，正向研发之路

也渐渐获得行业认可。

种种迹象表明， 经过三年时间，

奇瑞的战略转型已到了收获期，而选

择正向开发的道路也是正确的。 奇瑞

要想获得可持续发展，势必要将“正

向”的思想贯彻整个价值链，从而形

成一个闭合的“正向体系”生态圈，使

企业走上一条良性循环的发展道路。

此次北京车展，奇瑞概念车的惊艳亮

相、极具品牌个性特征的“Chery�De-

sign” 秀以及广受好评的新瑞虎 3 让

我们看到奇瑞经过一年的演变，已经

形成了具有自己品牌基因的“正向体

系”。

两款概念车引爆北京车展 技术奇瑞“正向体系”渐入佳境

4

月 20日上午 9时， 每两年一次的北京国际车展在众多国内外媒体

记者和车企参展商的声浪中拉开了大幕。从展厅的布局和参展的层

次看，本次展会毫不逊色于世界任何顶级车展，可以说该来的都来了。

除了抢眼的世界名车展厅照样人头攒动外， 自主品牌的展厅更是自信

满满。 以江淮、奇瑞为代表的汽车皖军阵容直逼合资和外资品牌，发布

会上表露出来的沉稳、干练和多彩，厅台上自成体系的产品组合和预示着自主品牌汽车发展未来的

最新概念车推出，都彰显出我国汽车产业目标更高，升级转型加快。

作为中国三大车展之一，每一届

的北京车展都是各大厂商展现新形

象的重要舞台。 本届北京车展，以全

新产品阵容参展的江淮汽车颇具看

头，瑞风 M3、瑞风 A6、概念车 SC-9

以及和悦 IEV5 四大乘用车二代重磅

新品联袂亮相，全面展示江淮全新研

发实力； 更有 SUV 领域新军瑞风 S3

产品发布， 预计售价区间在 7 万—8

万元，预示着江淮乘用车全面吹响进

军城市小型 SUV 的号角。

在“江淮十二五中期战略”调整

的背景下，江淮本次全新产品阵容更

显底气，涵盖轿车、MPV、SUV、新能

源汽车四大品类， 贯穿从 A0 级到 C

级的二代平台新品为江淮下一阶段

市场扩张提供了充足弹药，也让江淮

展台成为本届北京车展自主品牌阵

营的最大亮点。

瞄准年轻消费群

江淮落子小型 SUV市场

在本届车展上重点发布的瑞风

S3 是江淮遵循“敬客经营 服务销车”

理念，深入洞察时下年轻消费者需求

进行研发的全新二代车型。 该车在外

观、配置、动力等方面均遵循江淮全

新研发思路，以别具动感气质的整体

风格， 为 SUV 市场带来又一款优秀

的年轻化产品。

瑞风 S3 的外观造型， 由意大利

大师遵循流动的雕塑艺术风格设计，

前脸采用富有家族特色设计，镀铬装

饰件的点缀与前大灯相得益彰，配合

三段式下隔栅，构造出富有冲击力的

前脸造型；车型侧面以饱满有力的腰

线和裙线贯穿，配合尾部多重横向扩

展的 U 型线条， 为瑞风 S3 塑造出矫

健有型的风格； 内饰造型层次鲜明，

色彩搭配精妙，科幻风格十足。 外观

粗犷，做工细致。

动力方面 ， 瑞风 S3 搭 载 了

1.5VVT“中国芯”十佳发动机，小排

量、高功率、高扭矩、低油耗。 最大扭

矩可达 146N·m， 搭配同级唯一的

6MT 变速箱，实现了更强的挡位传递

效率， 激情驾控和燃油经济性兼顾。

同级别领先的配置水平也是瑞风 S3

一大价值点，配备了同级独有的自适

应大灯、后视镜电动加热和 GPS 导航

系统等高科技便利配置，充分满足新

生代对科技元素的追求。 安全方面，

瑞风 S3 整车根据 C-NCAP 五星标

准设计， 车身大量采用高强度钢，而

且采用德系车使用的高强度热成型

材；加上合理的结构设计，轻重分配

合理，安全与轻量化兼顾。 胎压监测

功能、LED 日间行车灯等多项安全装

备，保证了瑞风 S3 的超高安全性能。

乘用车二代阵容豪华

自主研发体系硕果累累

本届车展，江淮乘用车二代平台

新车参展阵容强大，多达 9 款二代新

车集中参展，充分展示江淮自主研发

新实力和技术成果。 二代产品的集中

亮相也展示出江淮正加速产品更新

换代的节奏，为消费者带来更丰富的

选择。

车展现场最受媒体及消费者关

注的是首度亮相的四款二代乘用车

新品：瑞风 M3、瑞风 A6、和悦 IEV5、

SC-9。

（下转第二十二版）

瑞风 S3产品首发 江淮四款重磅新车联袂“首秀”

本报记者 张晓梅

4月 20日，大运重卡在北京车展上推出 N9、N8H和新 N8E

三款新车型，还携 N8C、N8E和 N6全系车型亮相。大运重卡副总

经理刘宝乾为在场媒体做了详细的产品解析。 据了解，N9系列

为大运重卡高端旗舰产品，在安全性、可靠性、舒适性和经济性

等综合性能方面实现全面提升。 N8H系列在设计上则更加轻量

化，具有更强的防磨损性及更长的使用寿命。而新 N8E系列作为

大运重卡中端车型，在 N8E系列轻量化成熟技术的基础上，通过

更加科学的匹配和核心技术的运用，整车自重大幅降低。

大运重卡总经理陈澔利在发布会上提到：“大运重卡推出

这三款车型对企业有着非凡的意义，它代表着大运重卡至此完

成了重卡全系产品线的建设”。从 2010年首次亮相北京车展到

2014年北京车展，大运重卡仅仅用 4年的时间就完成了行业需

要几十年来完成的全系产品线的设计和生产， 着实让业界惊

喜，这意味着大运重卡在重卡行业开启了自己的新篇章。

在发布会上， 除了三款新车的发布， 大运重卡还宣布从

2014 年 3 月，开始实施“终身质保”的售后服务政策，此政策

针对大运重卡用户，在车辆报废前，只要使用大运重卡的正品

配件，就能享受原车该配件的质保期限，从而获得质保期内的

质保服务。“终身质保”可以说是大运重卡在重卡行业售后服

务方面的创举，构建了重卡行业最高服务标准。

高端性 轻量化 新能源

大运重卡“终身质保”的底气


