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1月 16日，北京遭遇雾霾袭城，
PM2.5再次爆表。全市只有密云水库
达标 (PM2.5值为 81)，而其余地区最
高达到了 500，北京城区与郊区地区
质量指数大多在 300以上。天安门
广场及周边能见度低，许多市民在

广场大屏幕宣传片中观看旭日东

升。

北京已与中央签订责任书，承诺

到 2017年实现大气污染得到改善。
在市政协举行的经济发展专题座谈

会上，北京市长王安顺表示，为了到

2017 年能够天蓝、水清、地绿，投资
一万亿元是值得的。

北京与中央签订
大气治理“生死状”

18日上午，《北京市大气污染防
治条例（草案）》提交大会审议，降低

PM2.5首次纳入立法，这是时隔 13
年后，人代会再次行使立法权。王安

顺评价它的意义“非同一般”。

“空气污染是个最大的民生问

题。”王安顺说，近两年，老百姓对污

染的危害深有感触，空气污染、水污

染甚至阳光都因为此而不再明亮，

解决好污染是经济问题、社会问题

和政治问题，既是国内问题也是国

际问题。

王安顺说，从中央到人民群众都

高度重视大气污染问题，民众迫切期

待改善空气质量。去年 9月，国务院
专门出台治理大气污染的条例，他代

表北京与中央签订责任状，立下壮士

断腕的决心。“也是生死状，因为中央

领导说，2017 年实现不了空气治理
就‘提头来见’。既是玩笑话，也说明

了这句话的分量很重。”

王安顺提到，朝阳区是大区，面

积大、人口多，GDP和财政收入在全
市的比重分别在 20%以上。对于落
实大气污染条例的内容，朝阳区政

府和人民都担负重要责任。他表示，

根据大气污染治理条例的要求，政

府和人民都是主体，但政府是第一

主体。他叮嘱坐在一侧的朝阳区委

书记程连元和区长吴桂英一定要细

化落实。“我跟中央签订了责任状，

对不起，连元和桂英，我是代表你们

去的，这次不是说就我一个人承担，

是属地负责。”

今年秋天，亚太经合组织

(APEC)领导人非正式会议将在北京
召开。北京的大气污染治理将面临

向奥运会期间一样的考验。王安顺

说：“领导见了面就反复问一件事：

今年的亚太经合组织会议，你能不

能保证空气质量没问题？我说能。”

王安顺说到这儿，底下的代表们又

笑起来。“你不能也得能啊。”王安顺

说，北京奥运会期间，北京为了进行

大气治理曾作出多项努力，甚至周

边省市为奥运会也做出了贡献。

还大家最基本的
生存条件

“为了到 2017 年能够天蓝、水
清、地绿，我看一万亿元值得。因为

这是为民生，还大家最基本的生存

条件，阳光、空气、水，这就是政府要

投资干的事。”

在投融资体制改革问题方面，

王安顺表示，这是地方政府在推动

建设发展过程当中必须要解决好的

问题。从当前需求来看，北京已经进

入了转型发展的关键阶段，发展战

略性新兴产业、新型服务业需要投

资资金，推进城镇化、基础设施建

设、重大民生工程，也将产生很大的

投资需求。

如实施垃圾、污水三年行动计

划，要投入 848亿元。治理 PM2.5投
入将高达 7600亿元。有报道说治理
PM2.5 需要投入上万亿元。王安顺
说：“为了到 2017 年能够天蓝、水
清、地绿，我看一万亿元值得。因为

这是为民生，还大家最基本的生存

条件，阳光、空气、水，这就是政府要

投资干的事。”

熟悉北京的人都知道北京有光

鲜亮丽一面，也有背街小巷的棚户

区。王安顺称，要下决心进行棚户区

改造，一年需要 1000 亿元，五年就
是 5000亿元。这些民生问题靠政府
的资金，是远远不够的，必须发挥市

场决定性的作用，综合推进投融资

体制、市场准入、价格等各项改革，

为民间资本进入创造条件。

本市将确立偿还回报机制，通

过设立基金等方式，发挥财政资金

的引导和放大作用，鼓励支持更多

的民间资本参与到城市建设发展当

中来。

综合

资讯

登封市企业家协会自 2008 年 1月成立以来，通过举办“创新
在路上”大讲堂、职业经理人培训、出版论文集等形式，提高全市企

业家素质，推动地方经济发展。一是举办“创新在路上”大讲堂，目

前已经举办讲座 37期。二是举办职业经理人培训。举办了三期“职
业经理人”专题培训班，65名企业家获得了中、高级职业经理人资
格证书。三是出版论文集和资料汇编。协会收集企业家的专著、总

结、报告等文稿 130多篇，编辑出版了《提炼 提升 提高》论文集两
册。牵头组织发改委等部门，收集大量资料，整理出版了《低碳经济

资料汇编》一书。对企业编制发展规划、理顺发展思路、寻找建设项

目，起到了事半功倍的效果。 （崔燕方 徐志成）

截至 2013年 12月 31日 24时，中铁七局郑州公司实现连续第
三个安全年。近年来，中铁七局郑州公司始终把安全当做永恒的主

题，贯彻“查找问题细、制订措施实、整改落实到位、结果反馈及时、奖

惩考核兑现、责任追究严格”的工作链条，把标准化作业、确保安全贯

穿于施工的整个过程中，提高现场的执行力，坚决夯实安全基础，防

患于未然，保证了安全有序可控。三年来，该公司荣获国家优质工程

奖 2项、省部级优质工程奖 3项、中国中铁优质工程奖 2项、安全标
准化工地 2个、省级文明工地 2个等多项荣誉称号；所承建的南水北
调工程和郑州动车所工程，分别被评为中国中铁“优秀青年安全监督

岗”和 2011—2012年度“全国青年安全生产示范岗”。 （邓剑）

1月 9日，河南省工商局召开全省工商行政管理工作会议。会议
总结了 2013年河南省工商行政管理工作取得的成绩，部署 2014年
任务，动员全系统进一步振奋精神、凝聚共识，抓住职能转变新机遇，

迎接体制改革新挑战，努力开创工作新局面。2013年，河南省工商系
统紧紧围绕粮食生产核心区、中原经济区、郑州航空港经济综合实验

区战略规划实施，深化“五个工商”建设，狠抓规范管理提升，在服务中

原崛起、河南振兴中推动工商工作不断取得新成绩。在新的一年里，

河南省工商局将以改革创新为主题，坚持“五个工商”建设目标，在改

革创新中服务发展、加强监管、强化维权、建设团队，释放改革红利，激

发市场活力，全面提升工商行政管理工作水平。 （王美玲徐志成）

河南永登铝业公司开始内部市场化工作两年来，通过学习消

化、完善制度，各级市场建设、试运行等各个阶段，目前所有 KPI指
标均实现了量化考核，员工薪酬的 70%以上纳入了内部市场化结
算体系，各级市场体系运行正常，初步实现了规范化的建设、实施、

评价、改善闭环管理过程，已达到了河南能源集团 B 级验收标准。
一是按照生产实际细化核算单元; 二是按照完全成本进行链式结
算。同时，进一步完善内部市场信息化体系和三、四级市场建设，提

高职能科室的服务意识，将管理干部履职情况和作风建设纳入市

场化目标考核，同时进一步简化流程、突出关键指标和实效，以公

司利益最大化为原则，实现改变提升和持续循环。（王峰 韩根强）

中铁七局郑州公司实现连续第三个安全年

河南省工商行政管理工作会议在郑州召开

永登铝业推进内部市场化工作

登封市企协多种形式提高企业家素质

根据 2013年全国乘联会发布的 1—
11月销量，中国车市在经历了 2012年的
跌宕后，2013年迎来了一个快速恢复。纵
观各方数据：日系品牌恢复幅度相对较

大，自主品牌市场占有率有所下降，另外

乘用车出口出现负增长。而郑州日产作

为一家典型的双品牌车企，它的销量表

现令人欣喜。据悉，目前郑州日产累计销

量 118000台，同比上涨 16.2%，已提前超
额完成年度的营销计划，其旗下东风自

主品牌表现颇为不俗，锐骐皮卡销量同

比上涨 21.3%，而帅客车型更是占据了总
销量的 26.6%；同样有出色表现的是郑州
日产的海外销售，截至去年 11月郑州日
产海外出口量达到 10000台，已达成全
年销量跨越万台大关的目标，实现了连

续三年将近 20%的增长量，在整个东风
集团各子公司海外出口销量的排名中位

列第二。

张祎 王美玲

郑州日产销量连续三年增长 20%
海外出口量达万台，居东风集团海外出口销量第二位

营销只是企业经营的通路，而郑

州日产多年来始终将消费者作为中

心，将社会责任视作根本，坚持做消费

者的“伙伴”，做社会责任的承担者。

对于消费者郑州日产一直强化服

务的理念，努力为消费者提供更多的

增值服务，时刻以“伙伴”形象陪伴在

消费者的身边，在中国越野拉力赛的

征途上郑州日产更是将车主带入了顶

尖的专业赛事，实现了伙伴的越野梦

想。同时，2013年郑州日产在坚持以往
“一对一”贴心服务的基础上，首先在全

国的八大城市搭建起俱乐部会员积分

体系，给消费者增值提供更优惠的终

身制服务，预计今年该体系就将陆续

推广到全国重点销售区域，并实现全国

联网运营。

多年来，郑州日产一直践行企业社

会责任，长期执行“牵手工程”旗下的多

项公益项目，迄今为止已经发起了近70

场公益活动，投入资金达4000万人民
币，涉及多领域公益，并着重投入教育

公益事业，救助了5000名贫困大学生和
1000余名孤残儿童。自2012年起，郑州
日产开始倡导无障碍出行，推出无障碍

车，2013年提出“志愿我先行”理念，开
启创新公益，牵手需要帮助的人群。

2013年是郑州日产创立二十周年，
这一年郑州日产获得了“最佳民生车企

业奖”、“年度人文关怀奖”，旗下锐骐获

得了“年度最受关注越野车型”、帅客获

得了“年度最佳商务车”等重要奖项。二

十年精耕价值，郑州日产一直致力于为

消费者提供最有价值的产品以及服务，

不断精耕细作，不断创造价值，自身稳

定增长的同时为中国汽车行业不断带

来新的增长点，并始终愿与消费者“相

信 相伴 相成就”，相信，这也是2013年
郑州日产提前达成全年目标的源泉所

在。

面对激烈的市场竞争，难以预料

的车市现状，郑州日产并不盲目跟

风。在没有更多新品支持的情况下，

凭借其 20 年的专业积淀稳扎稳打。
据了解，郑州日产是首个经营“双品

牌”并把其进行长期战略实施的合资

车企，在引进外资的同时，通过双品

牌的优势借力外资品牌来优化自主

品牌。目前，如东风日产等越来越多

的合资厂商也采用了类似模式，开始

采用“双品牌”的战略，可以说，郑州

日产为中国车企探索出一条可借鉴

发展的道路。

在双品牌的支撑之下郑州日产

潜心于布局 CDV、SUV和皮卡三大细
分化市场，在保持其强大的行业销售

特点之外，下沉至 4、5 线城市，直击
消费者，并不断积极进行二级代理和

店面的开拓，完善现有市场体系。郑

州日产旗下东风品牌车型销量的突

出表现与其在营销手段上的不断推

陈出新分不开，比如通过引入“好声

音”的娱乐营销引爆了济南、青岛两

地消费者的热情，让帅客巡演在当地

火了一把，也让更多消费者通过“拆

车对标”的方式体验到“高级紧凑型

商务车”和微客的区别；而锐骐皮卡

科技环保体验营则在浙江、广东、河

南、山东等四大重点销售区域同步进

行，以体验式营销的方式，让消费者

亲身感受到锐骐皮卡超值版自身的

超高品质和高性价比。正是因地制宜

的差异化营销策略让营销更贴近消

费者的心，作为第一个参加国际越野

赛事达喀尔拉力赛的中国车企，2013
年 9月郑州日产重回赛事营销，通过
首届中国越野拉力赛再登赛事的舞

台，再次让越野爱好者和消费者看到

了郑州日产及其产品的越野精神与

超强品质。

“双品牌”的战略 郑州日产三驾马车助力销售 消费者的“伙伴”社会责任的承担者

北京拟投入 7600亿元治理雾霾

中国越野拉力赛———郑州日产爱好者车队参赛实况

中国越野拉力赛———郑州日产爱好者车队颁奖合影

2013牵手暖冬走进农民工子弟

学校———孩子们为领导佩戴红领巾

北京市长王安顺表态，投资一万亿元也值

第七届销售技能大赛———知识竞赛环节
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