
2013年11月26日 星期二
编辑：康源 E-mail：kangyuany@sina.com 校对：筱华 美编：马丽消费电子

13款“能效之星”容声独占 5席
本报记者安也致

日前，国家工业和信息化部公示

《“能效之星”产品目录(2013)》，该目录共
涉及 11大类家用电器。《中国企业报》记
者看到，在冰箱大类的三个项目中，仅有

14款产品入围，除了容声以 5席入围占
据超 1/3的绝对优势外，美的、美菱等其
他 4个品牌分摊剩余 9个名额。

能效之星是国家每年一度对于

家电产品节能性指标进行的一次权

威认证和公认推荐，是家电行业推动

国家“十二五”节能减排指标的重要

举措，准确反映出一家企业的综合节

能技术水平和实力，同时推荐消费者

选购获得“能效之星”认证的产品。

好中选优
节能产品再获国家推荐

今年，在国家“节能惠民”政策结

束之后，公众一直呼唤新的节能标准

和国家其他补贴政策的出台。

《中国企业报》记者从工信部了

解到，此次“能效之星”的评选在中标

国家节能惠民的产品范围内，进一步

考虑产品能效、质量、销量、性能等多方

面综合表现，是一个“好中选优”的过程。

国家举办“能效之星”评选活动，也意在

从企业中甄选领先者，向市场推介节能

型产品。此次上榜企业凭借综合竞争力

很好地抓住了机遇。

公示称，入选产品要通过各地工业

和信息化主管部门以及相关行业协会和

专家的层层审核评审，只有排名前列的产

品才有机会列入“能效之星”目录。无疑，

“能效之星”产品目录作为权威的市场消

费指引手册，此次公布名单不仅代表了国

家第三次节能标准的升级，而且还将进一

步引导冰箱市场节能产品的消费。

据了解，作为国际节能环保协会连

续三年授予的“节能冰箱唯一推荐产

品”，容声冰箱通过技术革新，实现节能

产品的不断突破升级，在过去十多年来

成功推动了整个中国冰箱产品的节能化

进程。

第三方权威市场机构中怡康监测数

据显示：截止到 2013年 9月底，容声冰
箱一二级高能效节能产品已经占到整体

销售比重的 90%以上，被誉为“节能产品
切换速度第一”的品牌。更值得一提的

是，现在市场上每销售 5台节能冰箱产
品就有一台属于容声，节能产品市占率

稳居首位。

正是凭借在节能技术和产品上的持

续领跑，近年来容声冰箱在国内市场实

现了强势崛起，市场零售量和零售额稳

居前两位，成为国内冰箱产业双雄之一。

实力雄厚
加速推动节能产品普及

随着公众节能环保意识的加强

以及国家政策的良性引导，节能已

经成为衡量冰箱产品的重要指标

之一。在节能指标每 0.1 度下降的
背后，正是企业为此付出的数以千

日研发时间和数千万元的资金投

入。

早在 2002 年，容声冰箱就已经
实现全产品线的节能。采用超高效

的节能压缩机，冰箱使用寿命更长

噪音更小；首创温度自感应专利技

术，根据环境温度的变化自动调节

冰箱运行状态，有效避免冰箱夏天

不停机冬天不制冷的问题；另外还

有 O 型门封条、R600a 制冷剂、双层
F 型丝管式蒸发器等六大技术为节
能全方位护航。

“此次通过国家公示的 5 款容
声节能冰箱产品包含了两门、三门、

对开门等不同容量和规格的热销产

品，可以满足不同消费者的使用需

求。后续我们还将针对入围型号给

予消费者能效补贴，大力配合国家

推动节能产品的消费普及。”容声冰

箱营销推广朱海波告诉《中国企业

报》记者。

2013年下半年，容声冰箱上市
4 款顶级节能三门冰箱产品再度集
中亮相，实现了“六大超级节能技

术”于一身，创造出行业三门冰箱

0.28度级的突破，5天即可节省一度
电。这不仅帮助容声迅速抢占了三

门节能冰箱的刚需市场，也为消费

者提供更多节能产品的选择。

“卖场中容声的‘能效之星’产

品将会有特别贴士提醒，以便消费

者放心购买。”朱海波告诉记者。同

时，不仅仅是对消费者的选购引导，

工信部将会同相关部门进一步研究

制定“能效之星”产品在政府采购、

企业大宗采购中的鼓励政策，不断

提升“能效之星”产品的市场认可度

和普及率。

面对每年高达 600 亿元的老年人家电消费需求，中国
家电企业竟然集体缺席。

日前，《中国企业报》记者从中国家电协会、奥维咨询联

合主办的“老年人家电需求研究成果媒体发布会”获悉，从

2011 年到 2015年，全国 60 岁以上老年人将由 1.78 亿增加
到 2.21亿，老年人口比重将由 13.3%增加到 16%。而由此引
发了“银发经济”的到来，中国老年人家电市场需求也将达

到 600 亿元。不过，目前国内家电企业中还没有系统布局老
年人家电市场，此前创维曾推出老人电视，但力度较小。

奥维咨询发布的中国首份《中国老年人家电需求调研

报告》显示：在电视、空调、冰箱、洗衣机、热水器、电饭煲六

大品类中，老年人对于国产品牌的认知度远远高于洋品牌。

除了在电视和冰箱上，三星与西门子两个洋品牌受到老年

人推崇外，在其它所有品类上均为国产品牌所占据。

其中，电视领域的三星、长虹和创维，空调领域的格力、美

的和海尔，冰箱领域的海尔、美的和西门子，洗衣机领域的小天

鹅，热水器领域的海尔和美的，电饭煲领域的美的、苏泊尔和松

下，分别以较高的认知度成为最受老年人关注和认可的品牌。

奥维咨询用户研究部副总监韩伟强告诉《中国企业报》

记者，“这是中国家电产业，也是奥维咨询第一次专门面向

老年人群对家电产品需求进行的调研分析，这既是为家电

产业未来发展提前判断新的需求和增长点，也是唤起社会

和更多的企业及个人加入到关爱老年人的行动中去。”

受到老年人、婴幼儿、年轻女性等特殊群体对家电的使

用习惯和产品功能不同，在日本及欧美发达国家，专门拥有

一些面向老年人甚至是婴幼儿群体进行产品研发和生产的

专业厂家。同时，包括松下等大企业也针对特殊人群进行产

品布局。今年以来，海尔完成对婴儿家电的布局。

奥维咨询的调研报告显示：在电视产品上，老年人除了电

视的基本操作功能外，对其他功能使用频率不高，除视频点播

外其他功能随着年龄增大使用频率逐渐降低。在期待功能方

面，老年人对语音控制及 3D功能比较感兴趣。在冰箱产品上，
老年人对冰箱功能需求主要集中在帮助克服记忆力衰退以及

体能不足的缺陷，报警提示、断电记忆和除臭除菌是老年人对

冰箱功能需求的重点。在洗衣机产品上，老年人普遍喜欢滚筒

全自动洗衣机，主要考虑不但节水而且节省空间。

奥维咨询总裁喻亮星指出，“随着整个中国家电业竞争

步入成熟期后的缓慢增长阶段，老年家电市场将会受到企

业的共同关注。这也标志着家电企业开始从野蛮式盲目发

展阶段，步入精细化效率增长阶段，通过消费人群的细分构

建企业新的增长点。”

600亿元老年人市场
遭遇家电企业忽视
本报记者许意强

工信部发布 2013相关产品目录
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