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部分地毯企业开工率不足 50%

本报记者 郭奎涛

互联网金融

本报记者 王莹

这几天，一家深圳上市的生物科

技企业保龄宝成了一场跌宕起伏剧

情的主角。

保龄宝 11 月 21 日晚间发布公
告，其参与筹建的山东禹城农村商业

银行股份有限公司（以下简称“禹城

农商行”）20 日获得银监会批复。据
悉，禹城农商行脱胎于禹城农信社，

而组建为农商行之后，保龄宝将成为

第一股东，而前五大股东均为民营资

本。

随即，媒体将禹城农商行获批解

读为“首家民营银行诞生”；22日保龄
宝受到资金热捧，开盘股价即一字涨

停。然而 22日晚，坊间开始对由农信
社转制为农商行是否属于民营银行

发出质疑。

这都归结为市场对民营银行这

一新兴概念的热衷。

金融“国十条”中，监管层提出的

“尝试由民间资本发起设立自担风险

的民营银行”一语化解政策障碍后，审

批“靴子”却迟迟不见落地，而此次禹

城农商行的获批一下激起了市场的追

捧热情。那么，禹城农商行到底算不算

市场期盼已久的“首家民营银行”？这

是否意味着民营银行的真正落地？

民营银行概念炒作过剩？

今年 7 月初，国务院公开发布
《关于金融支持经济结构调整和转型

升级的指导意见》等文件后，政府提

出尝试由民间资本发起设立自担风

险的民营银行，各地随即掀起民营银

行申办热潮。

8 月中下旬，苏宁云商成为 A 股
市场中第一家宣布申办民营银行的

上市公司，公司股价从 8月 21日至
10月 10日的涨幅接近翻番。和苏宁
云商类似，友阿股份、佳都新太、红豆

股份等欲涉足民营银行的个股近期

也出现了较大的涨幅。

金融“国十条”出台后，市场对于

民营银行的热情更加高涨。目前已有

36家民营银行名称获得工商总局的
核准。但是，这些民营银行却迟迟未

得到银监会的核准。

十月下旬，欲涉足民营银行的上

市公司曾出现集体暴跌，“因为工商

总局核准的名称只能保留半年，如果

半年内拿不到银监会的批文，这个名

称就只能作废。”山东省小额贷款企

业协会会长刘吉民对记者表示。

而随着 21 日保龄宝的公告消

息，22日概念股再迎炒作，凯乐科技、
佳都新太、华联矿业、宝新能源、格力

电器等民营银行概念股再度迎来不

同程度的涨幅。

不过，这种情况却被某些业内人

士泼了冷水。

“媒体在民营银行方面断章取义,
吸引眼球,已经不是第一次了,但这也
反映出舆论和利益各方的急切心情,
民营银行破冰已成公众期待，个人觉

得民营银行概念炒作有‘过剩’嫌

疑”，某媒体人士向《中国企业报》记

者表示。

民营银行
与农商行存在区别

某地银监局内部人士对《中国企

业报》记者表示，农信社转制的农商

行和民营银行不是同一个事物。农信

社转制成为农商行这种做法一直都

有，并非新鲜事物。而民营银行现在

没有相关的监管标准。

全国政协委员、中国银行监事梅

兴保则表示，民营银行一般是指由民

间资本发起设立的，而禹城农商行是

由农信社改制而来，这属于内部资本

重组变化，本质上还不能算是公众期

待的民营银行。

前述银监局内部人士也对《中国

企业报》记者说，农信社转制的农商

行和民营银行不是同一个事物。

据了解，农信社一般由当地企业

和自然人股东构成，民营资本的总持

股量占比往往较高，因此，民营资本

在农商行中占有多数股份也是一种

“常态”。同时，银监会规定单家股东

持有农商行的股份不能超过 10%，而
保龄宝在禹城农商行的持股量为

8.21%，也没有超过这一比例。
对此，刘吉民认为，“虽然民营银

行具体细则还未明确，但在经营模

式、功能定位、产品设计上肯定会跟

农商行有所区别。”

民营银行
真正落地还需时间

不过，保龄宝公司的证券代表范

里建在接受《中国企业报》记者采访

时表示，包括保龄宝在内的山东禹城

农商行前五大股东，都来源于民营资

本，这是与以往不同的，其民营银行

性质可以确定。

而中央财经大学金融学教授郭

田勇也认为，如何判断民营银行的性

质，关键还是要看民间资本的占比，

单纯从“民营银行”这个概念分析，山

东禹城农商行被定义为民营银行没

有问题。

“理论上讲，只要是民营资本处

于控股地位的商业银行，都可以叫民

营银行，所以山东这家（禹城农商行）

也可以说是一家民营银行。”郭田勇

指出，山东禹城农商行的筹建，其实

是金融监管的进一步开放，这也为民

营资本进入银行业提供了新的路径，

目前民营资本办银行主要有两种途

径，第一是新成立商业银行，第二就

是像禹城农商行这样，参股银行。

而在济南大学公司金融研究中

心主任孙国茂看来，简单讨论是不是

民营银行没有意义。“比如说民生银

行，说它是首家民营银行，那它是么？

不是。它还是按照央行定的基准利

率，银监会制定的存贷比来操作。”孙

国茂在接受《中国企业报》记者采访

时指出，“我们从来没有让资金使用

者成为真正平等的主体，而且民营企

业的行为也日趋国企化。在这种背景

下，谈论民营银行有何意义？民营银

行需要一系列的制度准备，而其中最

重要的是简政放权。政府权力下放，

才有民营银行生存的土壤。”

“所有银行都应是自担风险的市

场主体，但在当前国有银行破产可能

性很小的情形下，如何让存款人信任

民营银行？民营银行又该如何吸收存

款？如何更好地为中小微企业服务？

这些都是问题。”在银河证券首席经

济学家潘向东看来，民营银行真正落

地还需要相当一段长的时间。

而银监会相关负责人近日透露，

目前民营银行相关办法已上报到国

务院，银监会有关部门正就民营银行

方面的一些配套措施展开研究。

禹城农商行
“首家民营银行”身份惹争议

根据阿里金融事业群总裁胡晓明透露的消息，阿里金

融已在今年 6 月向所有银行开放阿里小额贷款的接口，所
有金融机构均可以通过这个接口来为其平台上的中小企业

提供小额贷款服务。

然而《中国企业报》记者调查发现，目前，在阿里金融平

台为阿里系电商卖家提供贷款的金融机构，仍然只是阿里

巴巴小额贷款股份有限公司，并没有银行、小贷等其它金融

机构的身影。

民生电商董事长尹龙在接受记者采访时透露，阿里金

融与银行的合作仍然处于僵持状态，阿里担心平台数据、客

户资源向银行开放之后，银行会绕过阿里自己放贷；银行则

担心接入阿里平台并帮助阿里平台做大之后，很容易向支

付业务那样失去与阿里的话语权。

只有阿里小贷

最新数据显示，从 2010 年浙江阿里小贷成立以来，3 年
多时间，阿里小贷累计投放贷款超过 1100 亿。仅仅是今年
第三季度，阿里小微信贷累计投放贷款达 208 亿元，这相当
于截止 2012年年底该业务的贷款总额。
“这一数字看似很大，实际上，跟一般的城商行相比差

距都很大。尤其重要的是，阿里小贷的资金太少，旗下两家

小贷公司可用于放贷的资金不超过 27 亿元，这在很大程度
上制约了该业务的进一步发展。”上海一家熟悉借贷市场业

务的人士评论说。

为了解决资金问题，阿里试图尝试通过资产证券化来

融资，即将放贷的债权打包上市进行交易。今年 3 月，胡晓
明再次对外公布了阿里金融对于资金问题新的解决方案，

即通过打造开放平台，引入银行、小贷等第三方金融机构来

为卖家提供信贷。根据胡晓明透露的消息，会在 6月向所有
银行开放阿里小额贷款的接口。

如今 5 个月过去了，这一开放平台仍然只有阿里小贷
独家运营。

《中国企业报》记者致电阿里信贷热线电话，对方也表

示，“目前没有跟任何银行合作，贷款主体是阿里巴巴小额

贷款股份有限公司发放。”

各方态度不一

“如果阿里金融开放的话，感觉对小贷公司很有好处，

可以充分利用阿里的客户和他们的经营、信用数据，还能从

阿里小贷的模式中学习一些先进经验，但是目前好像还没

有开放，没有听过有同行进驻。”河南一家小贷公司的负责

人说。

上海前述行业人士认为，相对于银行，小贷等非银行信

贷机构可能会对阿里金融开放平台更加积极，因为他们市

场比较分散，没有垄断者，大家只想拿到更多的可靠客户，

阿里正好为其提供了这样一个平台。

在银行方面，国有四大银行、股份制银行等也出现了分

歧。早前就有消息传出，阿里金融平台被大银行抛弃了。

中国银行一位要求匿名的人士认为，这主要是不同银

行的体制决定的，因为国有银行的信贷业务统一由总行的

信贷中心负责，在考虑上会更倾向于全盘考虑，阿里在寻求

合作谈判时会比较困难；而股份制银行是存贷一体的，各个

分行可以自主决定放贷业务，就会更多的考虑局部的业绩

等利益，阿里的渠道资源对他们会很有诱惑力。

阿里金融开放平台拿到的合作银行名单中唯一可查的

是，9月中旬，阿里巴巴和民生银行宣布将打造金融开放平
台。不过，《中国企业报》记者没有在阿里金融平台找到民生

银行的业务，登陆淘宝等阿里系电商平台，也没有看到任何

信贷产品。例如，淘宝网金融市场中，主要仍然是理财、保险

和余额宝，并不牵涉信贷业务。

双方或各有打算

实际上，阿里金融与银行在信贷业务的合作已有先例，

早期的阿里金融就非独自运营的封闭模式，尽管当时引入

的银行只有一家。

2007年，阿里和中国建设银行合作为平台上 B2B 商家
提供融资服务，前者供自己平台的企业信息，后者为企业提

供贷款。这一合作最终在 2011年破裂，普遍认为的原因是，
阿里小贷成立之后对建行的分成一再降低。

“双方有直接的业务竞争。阿里与建行分手实际上就是

因为阿里想要旗下小贷公司自己来做，况且如今阿里金融

要做银行的声音蒸蒸日上。反观其它电商小贷平台和纯粹

的金融平台，却能很容易地吸引到银行的合作。”上海上述

行业观察人士说。

这位人士还表示，帮助阿里金融做大之后失掉话语权

也是银行的重要顾忌。据说早年支付宝和银行合作，不得不

签一堆的不平等条约，现在支付宝做大了，快捷支付业务都

敢克扣银行的佣金了。未来，别说阿里降低银行的提成，在

利率等方面控制银行都有可能。

“阿里对银行也是很有顾忌的，它最重要的价值就是多

年积累的企业及其信用数据，这些一旦开放给了银行，银行

完全可以绕过去自己放贷，双方在利益上如何分配需要好

好平衡。”尹龙对《中国企业报》记者说。

阿里金融独角戏：
平台开放一年无“伙伴”

内部重组 VS民资设立

（上接第一版）

“加上中国对地毯的需求增速最

快，也成为新西兰毛价坚挺的原因之

一。”业内人士表示。

据了解，地毯织造过程包括准备

纱线原料、上机织造、地毯后整理、包装

等几个过程。

该人士给记者算了一笔账：地毯按

平方米计算的话，总成本包括生产成本

（原材料和加工成本）、人工成本、设备

折旧费、设计开发成本、财务成本等。

“羊毛地毯根据进口和国产羊毛

以及毛的长度不同总成本在 150—560
元/平方米不等，羊毛块毯的平均成本
在 350元左右/平方米；而酒店阿克明
满铺地毯也分国产和进口、高绒的不

同的总成本在 200—800 元/平方米不
等，但阿克明地毯的平均成本相对比

羊毛块毯较低。”

而地毯的种类、材质密度都不等，

销售价格也有差异。

东方地毯集团有限公司上海分公

司总经理祁勇在接受《中国企业报》记

者采访时指出，家庭用的工艺块毯总

体而言要比工程的满铺地毯的利润要

高。新西兰羊毛块毯出厂均价 450元/
平方米，而剪花块毯出厂价在 160元/
平方米；而工程地毯以阿克明地毯为

主，160元/平方米左右。
“因为酒店工程项目是招标投标

的，有的地毯企业为获得标的，争相降

价，事实上，这一块恶性竞争激烈，利润

也不太稳定。”祁勇表示，而家用市场所

需的块毯拥有更加稳定的利润和收益。

多因素致利润压缩

除了成本上升利润空间压缩，人

民币升值更是让小的地毯企业苦不堪

言。

“我们本来做的是地毯出口，近几

年人民币升值厉害，企业利润率大幅

下降，许多企业在盈亏生死线上苦苦

挣扎，没有订单我们就停工。”一家小

规模的地毯经销商向《中国企业报》记

者表示。

而据业内人士透露，部分地区地

毯企业开工率不足 50%。
“为适应市场发展变化，属劳动密

集型的地毯公司一方面加大技改投入

降低生产成本，另一方面加快产品结

构调整促进产业转型升级，部分龙头

企业呈现出强劲的发展势头。”中国工

艺美术协会地毯专业委员会相关负责

人在接受《中国企业报》记者采访时表

示。

今年以来，东方地毯集团有限公

司投入技改资金 5000万元，引进 3台
进口高速阿克明斯特织机和两台国产

阿克明斯特织机，进一步提高机织地

毯的生产能力和生产效率。

除了技改，地毯企业正着力从制

造企业到文化企业的转型，读透了地

毯消费者的品位与文化需求的东方地

毯，终于摸索出一条“中国地毯的新丝

绸之路”。

在走出去的过程中，东方地毯更

是运用商业化机制，重构文化符号的

商业价值。“如今，我们的工艺块毯成功

打入土耳其中高端市场。”韩洪亮表示。

发力家用市场
化解“内外交困”

“事实上，出口数量并不多，大部

分地毯产品以内销为主；地毯行业在

中国是‘朝阳行业’，只是中国消费者对

地毯的认知度不够，现在‘供大于求’属

于相对过剩。”东方地毯集团人力资源

总监郑晓光对《中国企业报》记者表示，

美国市场相对饱和，人均地毯用量为

5—7平方米，而国内 13人才用 1平方
米。

面对内交外困，地毯企业发力国

内家用市场以此“破局”。

“开发家用地毯市场，推进地毯进

入家庭，既是地毯行业解决当前竞争

激烈，产品供大于求矛盾的主要途径，

也是企业持续发展，行业形成规模的

出路。”上述负责人表示。

“我们 90%的威尔顿设备用于生
产家用地毯，其产量占总产量的 50%，
仅 2012年 1—9月的销售量就比去年
提高了 16%。”东方地毯内部人士透
露。

“我们一直瞄准家用市场，开发适

合家用的地毯品种和图案，先后推出

环保纤维材料块毯、收缩家用块毯等，

今年销售额达到 60%。”江苏溧阳开利
地毯内部人士表示。

备受关注的禹城农商行“首家民营银行”的身份引发各界争议 王利博制图
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