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东方地毯品牌定位之路

在市场竞争日趋激烈的形势下，

我国纺织工业面临发达国家在产业

链高端、发展中国家在产业链低端的

双重竞争。

据韩洪亮介绍，经过不断发展，

企业逐渐摸索、总结出了一条高端发

展之路。“依靠科技兴企、品牌兴企和

文化兴企，保证产品在竞争中取胜。”

公司坚持每年投入资金，引进先进的

生产设备、实验设备来提升制造水

平，在世界范围内招聘高科技的人

才，保证生产技术不落后。

“一个好的品牌一般有两个消费

支撑点，一是产品的品质，二是产品

的品牌文化。”韩洪亮表示。

“为了提高产品的附加值，把机织

地毯与传统的民族地毯工艺结合在一

起。”韩洪亮介绍，在机织地毯的基础

上，进行水洗、剪花等来提升产品的附

加值，与土耳其等国家的产品进行竞

争。“比如高度纯毛产品，最大的缺点

就是容易落毛，为此，把机织地毯进行

水洗，去掉短绒，增强地毯的光泽，以

此提升产品的质量和竞争力。”

韩洪亮认为，企业生产的前提要

保证节能，不能污染，用对社会尽责

任的态度进行生产，保证绿色、环保、

低碳。纯毛地毯的生产就是遵循了低

碳环保的生产理念。

“水洗工序需要排掉一部分污

水，为了保证达到国家标准，公司投

入 600万，建设污水处理项目。”韩洪
亮称，企业的标准比国家标准还要

高，保证了污水处理完后进入河道不

会造成污染。

2013 年东方地毯正进入新的发
展时期。东方地毯以博大精深的中华

文明和地毯文化为基础，致力于地毯

品质的提升，深耕品牌文化，以为东

方地毯发展的重中之重。

本报记者 王莹

东方地毯：从制造企业转型文化企业

由中国纺

织 工 业 联 合
会、中国纺织

职工思想政治

工作研究会主

办的“2013 中
国纺织十大品

牌文化推介大

会”近日在浙

江海宁落下帷
幕。

在品牌文
化推介大会现

场，《中国企业

报》记者发现，

东方地毯集团
有限公司作为

唯一入评的地
毯 企 业 荣 获

“2013 中国纺

织十大品牌文

化”企业的称
号，而这也是

东方地毯从制

造企业向文化
企业转型得到

业界认可浓墨

重彩的一笔。

“本次推介大会推出十大品牌文化企业，分别来

自棉纺、地毯、针织、服装、化纤、丝绸等多个行业，

他们既是所属行业的杰出代表，也是全行业 3.7 万

家规模以上企业的优秀典型，更是众多产品品牌、

知名企业的楷模，”“2013 中国纺织十大品牌文化推

介大会”活动负责人在接受《中国企业报》记者采访

时指出，“集中到一点，就是坚持文化创造品牌价值

的观念，积极践行‘质量、创新、快速反应、社会责

任’四位一体的品牌文化价值观体系，致力打造自

主品牌，提升科技贡献率和品牌贡献率。”

会议由中国纺织职工思想政治工作研究会秘书

长姜国华主持，中国纺织工业联合会副会长、中纺

政研会常务副会长杨纪朝，中国纺织工业联合会党

委副书记、中纺政研会副会长陈伟康、海宁市委常

委、宣传部长姚建新等出席会议。

在颁奖现场，《中国企业报》记者发现，东方地毯

集团有限公司作为唯一入评的地毯企业荣获“2013

中国纺织十大品牌文化”企业的称号，而此次活动

评定经专业协会、省市纺织主管部门推荐、企业自

荐、网上公示、考察及专家评审等多项程序完成。

“在多元化碰撞、品牌生产与消费的时代，行业

的竞争、企业的竞争，最终表现为文化的竞争。谁占

据了文化发展的制高点，谁就拥有了强大的文化软

实力，谁就能够在激烈的市场竞争中赢得主动。”中

国纺织工业联合会党委副书记陈伟康表示。

而东方地毯把文化要素渗透到地毯生产制造的

全过程。随着经济文化一体化趋势的加强，东方地

毯在壮大自身品牌的同时，高度重视经济的文化因

素。

杨纪朝总结了获奖企业的突出特点和基本经

验，“一是注重用先进的品牌文化创造品牌价值；二

是加强企业文化建设凝聚正能量；三是坚持创新提

高科技贡献率和品牌贡献率；四是积极履行社会责

任提升企业形象；五是企业家发挥主导作用。”

“东方地毯集团获此殊荣实至名归。”中国纺织

十大品牌文化推介委员会办公室相关负责人在接

受《中国企业报》记者采访时表示。

据悉，中国纺织十大品牌文化推介活动，是纺织

行业为促进自主品牌建设，提升文化软实力而持续

开展的一项行业性重要活动。

据了解，东方地毯集团有限公

司在 2000年初就制定了详细的品牌
定位。

“2000 年公司改制时，就全面导
入 CIS 系统，把企业形象作为一个整
体进行建设和发展。”东方地毯集团

有限公司董事长韩洪亮在接受《中

国企业报》记者采访时表示，通过整

合内部资源与外部资源，把“传承东

方文化，缔造品位生活”作为自己的

使命；把“致力于打造中国地毯行业

第一品牌和世界地毯行业知名品

牌”作为公司的愿景；形成了“荣耀，

在于超越”的企业核心价值观。

成立之初做好的基础性定位工

作，为市场进入成熟期后的品牌竞

争奠定基础。

“在提升品牌影响力的同时，促

进由经销向直销模式的转变，并带

动销售，提升销量，反哺市场影响力

和竞争力；同时通过技改和产品创

新增加东方地毯品牌的附加值，提

高利润率，为进一步增强产能做坚

实后盾。”东方地毯集团有限公司人

力资源总监郑晓光表示，提炼、提升

东方地毯品牌内涵，塑造东方地毯

品牌个性，提升在消费者心中的知

名度；积累品牌无形资产，提升品牌

价值。

另外，东方地毯目标市场定位

精准。

“产品类别以中高档商用市场

为主，以家用地毯为辅，兼顾工业地

毯和地毯工程的发展。商业用主要

针对中高档星级宾馆酒店、写字楼

及休闲娱乐场所。家庭用主要针对

高收入家庭以及有民族使用习惯的

区域。工业用以高档汽车市场为主，

兼顾飞机豪华轮船市场。”郑晓光表

示，在市场区域采取以点带面的渐

进式模式，首先在重点市场树立“根

据地”，以点带面，逐步展开。东方地

毯立足国内市场，兼顾国际市场，国

内市场以三十省级城市为中心，辐

射地县级城市。国际市场以欧美市

场为主题，兼顾亚洲市场，欧美以家

用地毯市场为重点，亚洲以商用市

场为主。

而在企业文化建设方面，东方

地毯集团有限公司在长期的生产经

营中形成了具有自己企业特点的

“八大”文化。

“感恩、诚信、责任、合作、学习、

速度、创新、执行文化‘八大’文化将

企业和职工连接成一个有机整体。

企业从中培养了一大批适用性人

才，并获得了可观的经济效益和发

展空间；职工从中收获了生活的动

力，生产的积极性，陶冶了情操，受

益终生。”韩洪亮表示。

东方地毯荣膺
“2013中国纺织
十大品牌文化”企业

东方地毯等单位获纺织十大品牌文化奖

中国纺织十大品牌文化推介会现场

深耕品牌文化提升产品附加值

推介大会播放

东方地毯企业宣传片
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