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上半年，李宁、安踏等六大知名

运动品牌全部开始吐血甩卖，在尽

量去库存的同时，关店也是无奈之

举。数据显示，六大运动品牌今年上

半年累计关店 2249 家，日均关店 12
家，存货仅降 8%。据公开资料显示，
今年上半年，仅李宁一家，净关闭门

店数就为 410 家。

高库存致业绩下滑

“新款七五折”、“满 100 减 30”，
这是《中国企业报》记者查访李宁专

卖店时获得的最新折扣信息。记者

在多家李宁专卖店看到，为了消化

库存，李宁频频推出特卖商品，甚至

新品一上市就大打折扣，即使这样，

李宁的门市店里仍然门可罗雀。

面对业绩的持续不佳，李宁公

司将原因归咎于宏观经济环境变化

太快。李宁公司认为，业绩下滑的部

分原因在于减少批发销售、应收账

款及库存的拨备、推行变革计划及

渠道复兴计划的相关成本以及其他

重组性成本。

中投顾问轻工业研究员熊晓坤

认为，除开与宏观经济环境低迷有

关，李宁公司品牌价值也随着吐血

甩卖大幅下跌。李宁公司在顶峰时

期欲走国际品牌路线，但遭遇外部

经济环境不乐观，退回原地踏步发

展，由于库存压力不得不以低价清

仓，被打回中低端，而中低端竞争更

加激烈，所以造成业绩继续下滑。

数据显示，今年上半年，李宁营

业收入实现 29.06 亿元，同比下降
24.6%；存货降至 8.41 亿元，同比下
降近 26%，但依旧维持高位。

为了清理库存，李宁除了通过

打折、推出特卖商品、特价场等多重

渠道外，还与电商网站合作，进行尾

货甩卖。9 月 13 日晚，《中国企业
报》记者在淘宝网检索“李宁”，下拉

栏目中显示“李宁官方网旗舰店”

约有 1148988 件宝贝，男鞋、女鞋、
男装、女装等应有尽有，很多商品的

低折扣直让网友咋舌。此外，李宁还

在凡客、京东、天猫等授权了多个网

络商家，都有很大的折扣。

中投顾问轻工业研究员朱庆骅

称，国内运动服装市场仍处于供过

于求的状况。虽然借助电子商务和

线下大力度的打折促销服装销量有

所提升，但这也伴随着售价的下滑。

整体来看，运动服装品牌去库存化

的压力仍然较大。

“高富帅”李宁
摇身变为“穷屌丝”

9 月 11 日，记者在中关村广场
的李宁店内站了将近一个小时。期

间，只有寥寥十来个人光顾，并无一

人进行消费。隔壁的一家店员说道，

“这样的情况很常见”。当问及为什

么不买李宁的原因时，在中关村逛

街的小张对记者说：“现在很少有人

穿运动装了，穿出来别人会觉得很

土，还是更喜欢时尚一些、休闲一些

的服装。如果非要买运动装，可能会

选耐克、阿迪达斯之类的品牌。”

不久前，《中国企业报》记者登

录凡客诚品网站时看到，李宁在凡

客网站启动“全场 19 元起”的特卖
活动，旗下的男女款式运动鞋、T
恤、棒球帽等多类产品，纷纷卖出

“白菜价”。其中，售价最低的是一款

棒球帽，标价 59 元，售价仅为 19
元。但是面对李宁的吐血甩卖，很多

顾客却似乎并不买账。很多网友感

叹道：“这样的甩卖，实在有损品牌

形象，没想到李宁会走到这个地

步。”

近日，记者在点击天猫商城李

宁官方网店后，主页上显示的“秋季

运动惠———全场满 300 立减 50，满

200立减 20”的大字样异常醒目。
京东商城公关部总监闫跃龙就

在微博上这样评价：李宁通过凡客

清理库存，短时间是爽了，可长远来

看，伤害了品牌，谁会去高价再买李

宁当季商品？你穿着李宁上街，大家

肯定会说，看是 10块买的吧。
熊晓坤认为，消费者对李宁并

不买账，在于李宁从高富帅变为穷

屌丝，进而也会影响选择该品牌的

个人形象。

李宁转型谋变度“寒冬”

虽然李宁仍处“寒冬”，但是值

得注意的是，近来，业绩早已跌至谷

底的李宁有反弹迹象。上半年，李宁

其整体毛利率由去年同期的 43.2%
升至期内 的 43.6% ，同比增长
0.4%，并有超过 90%的经销商参与
渠道复兴计划，平均周转期大幅下

降。

业内人士分析称，“国内各大运

动品牌今年上半年关店逾 2000 多
家，在吞下盲目扩张导致被动关店

的恶果后，本土体育品牌已经开始

有意识地主动调整，并取得了一定

成效。”

在今年 5 月 31 日的李宁公司
股东周年大会上，公司董事长李宁

就坦言，今年上半年公司仍然面对

压力和挑战，但总体按变革计划推

进，进度与计划吻合，原先预期的

2—3年转型时间可能会缩短。
经过一系列的调整，李宁的“寒

冬”似乎已有好转迹象。“由于去库

存已经去的差不多了，与去年相比，

今年的业绩已经明显好转。”西单商

场的李宁专卖店导购告诉《中国企

业报》记者，“去年的平均月收入只

有十几万，而今年的月均收入已经

达到三十万左右，现在我们店里的

货品基本都是新款。”

业内分析师表示，今年上半年，

公司关闭了一定数量的低效门店，

但是同时也新开了高效店铺。关闭

门店及合理化销售网络的举措，使

得销售网络发生了较大变化。

这些措施或许是挽救李宁颓势

的重要法宝，但是面对优衣库等来

势汹汹的外国品牌，中国动向创始

人陈义红———这个曾在李宁扎根 14
年的原高管也分享了他对行业危机

的宏观思考。

陈义红认为，大多数中国公司

是大批发模式，品牌商不控制零售

渠道，销售多依靠代理商，对市场变

化的反应很慢，积压了大量库存。

对此，陈义红建议，这些品牌应

该学习的范例是日本的优衣库模

式，即“品牌商+零售商”模式，品牌
商自己垂直整合产品链条的各环

节，以自身为终端，在零售端完成销

售后才计算业绩。

李宁过度甩货放大品牌低端化风险
实习记者 赵玲玲

为了对教师表达一份爱心，9月 7 日广州王老吉药业有
限公司举办的“王老吉润喉糖·百万教师润心工程暨寻找最佳

尊师礼启动仪式”在广州拉开帷幕。当天活动上，广州王老吉

药业有限公司已向部分学校老师赠送了首批“亿颗糖”与“润

心罐”。据悉“润心罐”是王老吉药业特意为教师讲坛添置的

“法宝”，放在每个教室的讲台上，让教师在辛苦上课之余，可

以随时吃上一颗润喉糖，保护自己的嗓子。 （黄春兰）

近日，物联网与家电应用技术论坛在北京举行，康泉热水

器公司在会上发布了中国首款物联网云热水器。据悉，中国首

款物联网云热水器由康泉公司于 2013年 3月 19日在中国家
电博览会上率先试发布，经过半年的云端公测，于 2013 年 9
月 3日在北京梅地亚中心召开的物联网与家电应用技术论坛
上正式发布，“物联网热水器”是世界热水器史上一款里程碑

式的革命性产品，实现了热水器设备与人类之间随时随地自

由沟通。该款热水器利用射频自动识别技术，搭建了由用户、

智能手机、无线路由、热水器设备、云服务器组成的物联网平

台，使得用户可以随时随地通过智能手机了解热水器的状态

并对其进行操作。 （曾德）

9月 11日，记者在广东云浮市政府新闻发布会上获悉，《云
浮新区发展总体规划（2013-2030年）》8月 8日已获广东省政府
常务会议审议通过，并于 9月 6日省发改委印发该规划。云浮市
委书记黄强在发布会上表示，云浮致力把新区建成广东省最美

丽的山水城、最宜居的生态城、最多森林公园的城市。据了解，云

浮新区规划面积约 535.5平方公里，2030年人口规模达到 65万
人左右，地区生产总值达到 853亿元，人均地区生产总值达到
13.1万元，建设用地规模达到 70平方公里左右。 （黄春兰）

9月 12日下午，广东省慈光慈善基金会成立仪
式在广州香格里拉大酒店举行。广东省慈光慈善基

金会于 2013年 8月，经广东省民政厅批准成立，是
中国第一家以“保护文化遗产，建造心灵家园”为使

命的慈善机构。据悉，“慈光百千万慈善公益”项目

是慈光慈善基金会近五年公益项目的重头戏。“百”

是计划用 5 年时间建设一百间老年人心灵家园。
“千”是 5年内拟向广东省贫困农村学校捐赠一千
所爱心图书馆；“万”是 5年内拟为广东省一万名贫
困白内障老年患者免费提供复明手术。

近日，广州白云山制药总厂携手广东省科协举办全国科普

日，这是该企业自 2010年以来连续第四年联手举办科普日活
动。据悉，白云山制药总厂作为节能环保、绿色低碳的倡导者和

践行者，自 2010年以来就与广东省科协联合开展以“绿色、环
保、垃圾分类、生态保护”等为主题的科普活动。 （黄春兰）

9月 12 日，记者从顺德荣华公司获悉，北京市第一中级
人民法院已于 8月 19日判决香港荣华公司、东莞荣华公司停
止生产销售侵犯苏国荣“荣华”、“荣华月饼”注册商标专用权

的月饼等产品，并赔偿苏国荣、顺德荣华公司经济损失 1740
万。顺德荣华代理律师韩晔告诉记者，15年间围绕粤港荣华之
间的诉讼多达 58起。目前，最高人民法院知识产权审判庭已对
香港荣华将“荣华月饼”作为知名商品特有名称的申请驳回，与

此同时，香港荣华就苏国荣申请的“蝶恋花”图案注册提出异议

也在今年 7月 26日被北京市高院终审驳回。 （黄春兰）

日前，乐视正式发布新版智能电视操作系统 LetvUI 2.3—
Schnauzer，升级并新增了乐视轮播频道、明星 TV、适用于大屏
的乐拍、电视 QQ、掌上管家、乐视电视助手、云相册、新的天气
应用等数十项人性化功能；界面更加简化，使用更加方便，全

面提升了用户体验。据悉，LetvUI是由乐视自主研发、专为智
能电视打造的操作系统，同时也是国内第一智能电视操作系

统。奥维咨询和中怡康相关数据显示，7月份，在总计 16个彩
电主流品牌中，超级电视 X60 销量 15075台，在 60英寸电视
市场销量第一，份额占 35.23%，成为月度销量冠军。

王老吉教师节献爱心捐赠润喉糖

康泉发布中国首款物联网云热水器

云浮新区打造山水城市发展生态产业

广东省慈光慈善基金会在广州成立

广药白云山制药总厂举办全国科普日

荣华商标案香港荣华判赔 1740万

乐视发布新版智能电视操作系统
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关店速度快 网店折扣低

9月 6日，东风 Honda新概念轿车 JADE（杰德）
在上海南滨江公园正式上市。以全球 80后年轻群
体的需求为出发点的 JADE，是 Honda在中国首发
的全球战略车型。JADE排量为 1.8L，共推出 4个版
本：5 座 EXi舒适版、4+琢EXi 舒适版、5 座 VTi 豪华
版、4+琢 VTi豪华版，售价分别是 14.98万元、16.28
万元、17.38万元、18.38万元，新车在全国 356家东
风 Honda特约店同步销售。自 2013年 9月 6日起，
凡购买东风 Honda 旗下任意车型，均可享受东风
Honda3年或 10万公里的包修期。

9月 6日，由百世金谷实业有限公司主办的“共
筑未来新城———百世金谷产业投资主题沙龙暨入

园企业签约仪式”在百世金谷·燕郊国际产业基地

会所举行。百世金谷·燕郊国际产业基地目前已入

住近百家企业，这些企业如全部投产后，园区年产

值将达到 56.61亿元，年纳税额将达到 4.7亿元以
上，带动就业近万人。园区也为企业主动联系对接

银行，搭建起银行与企业之间的桥梁，并且向企业

提供担保，这种模式有效解决了中小企业融资难的

问题。

JADE（杰德）上市售价 14.98万起 百世金谷产业举行投资主题沙龙

自主领先品牌华泰汽车旗下的宝利格自动挡，以其先进

的欧意德自动变速器技术、强劲的“双 T动力”、亲民的价格以
及实惠的养车成本，带给消费者全方位的超值体验。自铺货以

来，市场反响强烈，销路前景被业内看好。宝利格自动挡搭载

的欧意德自动变速器，核心技术源自国际顶尖的变速器制造

商德国 ZF公司，华泰汽车经过引进、吸收与再创新，开发出了
国内首款拥有完全自主知识产权的自动变速器。

宝利格自动挡引领城市 SUV潮流
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