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“编织”出来的企业美誉

东方地毯集团有限公司

1 异军突起撼动银行传统模式

支付宝（中国）网络
技术有限公司

2012年 11月 11日，所有平台通过支付宝
达成的交易额超过 200 亿元。不到两年的时
间，支付宝快捷支付已经占据了线上支付的绝

对地位。作为第三方支付的领军企业，依托淘

宝、天猫、阿里巴巴的后台支撑，开始成为中国

电子商务的整合平台。不管是否愿意，银行都

必须跟支付宝这样的第三方平台进行合作。

业内独一无二的品牌推广经验、完善的销

售网络和强大的执行力等优势为成功实现品

牌转换奠定了坚实基础。公司在 9月就已完成
了全年销售目标，巩固了凉茶市场领导者的地

位。从冠名《中国好声音》到冠名湖南卫视“跨

年演唱会”，加多宝在娱乐营销上取得了巨大

的成功。

2 借助娱乐营销品牌转换成功

加多宝(中国)
饮料有限公司

公司 1997年成立 ,2006年上市，现已成为
拥有 11家子公司和 7家参股公司、总资产 20
个亿的集团型企业，在苏州工业园区和深圳软

件园拥有两大研发、生产基地，并在北京、上

海、西安、常州设立了研发生产分支机构，形成

了苏州、深圳双城互动，通信产品、软件外包与

开发、数字视频及互联网、LED 产品四轮驱动
的发展布局。公司拥有 100多项国家专利和软
件著作权，是国内唯一在光纤优化管理系统光

纤槽道产品上拥有自主知识产权的企业。

3
入选《福布斯》中国

最具潜力上市公司榜单

苏州新海宜通信科技

股份有限公司

陕西彬县煤炭有限公司自 1998年由国有
企业改制为股份合作制企业以来，连年保持跨

越式增长，从一个濒临关闭的地方小煤矿发展

成为集煤炭、电力、煤化工、房地产、建材、物

流、金融投资为一体的大型企业集团。与改制

前相比，总资产增长 139倍，原煤产量增长 11
倍，销售额增长 213 倍，实现利润和上缴税费
分别增长 300倍以上。2011年销售利润率、资
产增长率、人均创利分别居于全国煤炭行业第

一、第二、第四位，2012年的相关指标预计继续
走在全国行业前列。企业跻身中国煤炭工业百

强和中国民营企业 500强。

4 传统行业与传统体制下跃出黑马

陕西彬县煤炭有限公司

企业把品牌作为企业的生命，先后荣获

“中国地毯行业十大影响力品牌”、“中国环保

地毯”、“中国名牌”、“国家免检产品”、“中外酒

店十大白金品牌供应商”等荣誉称号和“中国

驰名商标”桂冠。2012年，综合经济指标挺进全
国地毯行业前三甲，销售收入跃居行业第二

位。

6 致力于专业领域的

高端资源整合

上海卫运贸易有限公司

上海卫运贸易有限公司创办四年来，以

“重质量、守信誉、促发展、共盈利”为宗旨，以

发展大宗贸易为战略目标，致力于专业领域的

高端资源整合和渠道建设，形成了有色金属、

天然橡胶、化工原料为特色的大宗贸易经营格

局，企业持续赢得跨越式增长。2012年，实现销
售收入 276 亿元，比上年增长 139%；总资产、
利税等主要经济指标也都实现了大幅增长；利

润率持续保持同行业领先水平，呈现出更加强

劲的发展势头。

7 与 EMS抗衡的民营快递巨头

顺丰速运（集团）有限公司

公司隶属于中国航空工业集团公司，公司着

力打造品牌价值、商业模式、集成网络创新“三位

一体”的企业核心竞争力，以研制更为先进、更为

可靠的产品为己任，努力成为世界一流的动力产

品及服务供应商。年营业收入从 2009年的 259.8
亿元提升至 2012年的 453.72亿元，年均增长率
为 21%；利润从 2009 年的 11.78 亿元提升至
2012年的 16.1亿元，年均增长率为 11.5%；EVA
从 2009年的 4.39亿元提升至 2012年的 6.66亿
元，年均增长率为 15.1%。

8 降本增效，提升运营质量

中航发动机控股有限公司

上海荣坤贸易有限公司立足于华东地区

的国际化优势，以建设具有国际竞争力的大型

企业集团为发展目标，突出有色金属贸易的专

业化发展，与上游产业建立紧密合作关系形成

直接代理优势，与期货公司结盟创新贸易模

式，赢得了国内外上下游伙伴的高度认同和金

融机构的充分认可，成为享誉华东地区的电解

铜、铝锭等有色金属贸易商，持续实现高速发

展。2012年销售额一举突破 300亿元，增长率
达到 180%。

9 赢在顺畅的上下游资源融合之中

上海荣坤贸易有限公司

5
集团以烟草为主业，下辖昆明卷烟厂、红

河卷烟厂、曲靖卷烟厂、会泽卷烟厂、新疆卷烟

厂、乌兰浩特卷烟厂六个生产厂，控股山西昆

明烟草有限责任公司和内蒙古昆明卷烟有限

责任公司。核心品牌“云烟”、“红河”为“中国驰

名商标”、“中国名牌产品”。集团位列中国企业

500强第 160位，云南百强企业第 2位。2012
年，集团坚持以品牌为根本，市场为导向，实现

税利突破 580亿元，圆满完成年度发展目标，
为实现“十二五”目标打下了坚实的基础。

10 品牌为根本 市场为导向

红云红河烟草（集团）

有限责任公司

这家老百姓耳熟能详却又低调得不能再

低调的公司，服务网络已经从当初的中山，到

布局华南、华东、华中、华北；从中国大陆延展

到香港、台湾，直至韩国、美国等海外。仅在大

陆就有近 4000个营业网点，员工 15万人。如
今已经突破了百亿元的年销售额，成为可以与

中国邮政 EMS抗衡的民营快递巨头。
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交运集团是一个大型的综合

交通运输企业，产业除了大客运，

大的物流以外，还有金融保险业、

卫生医疗业以及汽车服务业等

等，涉及了十几个相关的产业。在

发展中，我们主要掌握了以下几

个方面：

一是文化的发展，交运集团

作为一个传统的运输企业，如何

在社会发展的变革当中，在转型

升级当中来体现出我们的正能

量，这是最核心的问题。在几年的

发展过程中，通过艰苦的努力，形

成了在国内交通运输业中的第一

个驰名商标———“情满旅途”。同

时在去年年底，也形成了我们在

交通运输业，特别是城市公交当

中的第一个驰名商标———“温馨

巴士”，这两个国内第一的驰名商

标引领着也决定着企业的大发

展。作为交通运输业，在传统的运

输意义上，是一个简单的东西，但

如何给运输赋予实质性的内容，

文化决定了一切。

在去年的亚洲品牌实验室

的评估中，我们的“情满旅途”获

得了 26.45 亿元的价值，我想我

们“温馨巴士”的品牌将给我们带

来更大的无形资产和有形资产。

在我们的文化大发展当中，工业

企业靠产业集群，而在交通运输

的大环境中，我们讲的是品牌集

群。品牌集群就是把我们的文化、

品牌，在我们发展的每一个时段

及每一个环节都靠品牌制胜。

在地方品牌中，我们的汽车

医院、城际快显、交运地产、交运

销售等也是响当当的品牌，把我

们的情感文化、家文化以及温馨

文化融为一体。

在国内，很多知名的品牌没

有企业、没有产品、没有加工厂，

实际上就是一个牌子，这个牌子

永远是无形资产大于有形资产。

我们说幸福的生活，快乐的

工作，我们交运的员工每周是四

天工作制，这个制度实施后，我们

的劳动生产率比以前提高 32%。

把文化这篇大文章做足了，我们

的基础环境得到了改善，也使我

们未来在转型升级当中占有了先

机。

同时，我们的绿色发展、城乡

发展都走在了国内的前列，我们

提出的口号是“永远做第一”，因

为第二就是最后，第三没有意义。

因此我们就要在国内率先垂范。

我们在青岛整个六区四市已经全

面实施了校车全覆盖。原来校车

是城市公交，在当前科学发展率

先发展的大环境下，我们走的是

高端的、人性化的路线。现在每个

家庭的父母，对时间的要求都非

常高，满足于社会日益增长的物

质和文化的需要，使我们的家长

在繁杂的社会、家庭事务当中解

脱出来。 我们在校车发展中提

出规模化、规范化、标准化和产业

化。因此我说，我们不光是交通工

具的运用，关键的是，我们通过做

高端的产业，实施了标准化，我们

的交运标准就是国家标准。

[作者系交运集团（青岛）公司

董事长 ]
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刘永康

高端

在转型升级中
体现企业正能量
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