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正如金融、地产、电影、商会圈

子一样，中国的民营企业家队伍正

形成不同的圈子并都有自己的精神

领袖。在圈子里，不讲哪个钱多，是

不是绝对的行业老大，而是“必须有

思想，有修养，必须是旗帜”。

他们需要心灵的成长

2003 年在北京中海雅园小区里
成立了个人公司的女企业家夏华，9
年后的今天无论如何也想不到，中

国企业家“梦之队”全体队员会穿上

中国品牌服装在伦敦走“秀”，被世

界瞩目。如果不是自己的思想风暴

“横扫了企业家们”，她没有今天的

快乐生活。

因此，有社会学家发表观点，

“事实上，这个民营企业家团队就是

一个圈子。他们对设计好的事情有

了认同，就一定做出美感，秀出成绩

来。心灵的成长是他们的需求。”

从传统的活动当中夺回属于自

己的社交话语权，玩得更好并非唯

一的目的，最终大家要实现一种精

神拔高，使得各自品牌价值提升。

这也是圈子的利益和效益。

陈东升是湖北企业商会的第一

任会长，在中国企业家圈子里已算

社交老手，喜欢在“思想交流平台展

示自己的才华”。陈东升的圈子称为

“草根文化”。湖北籍投资人雷军、人

人网 CEO陈一舟都成为这个商会圈
子的领军人物。

“做商会可以降低交易成本，乡

情约束也可以增强信任感。”北京湖

北商会秘书长何勇表示。

而在北京设立的第一家异地商

会北京浙江企业商会在这条路上走

得更远。他们正在筹备一个 2 万亩
规模的浙商新城项目，能容纳上千

家浙江商会的会员企业。《中国企业

报》记者问到“圈子效益”时，一个会

员企业负责人说：会员出面和政府

洽谈买地，商会则负责推动和促进

项目。

据了解，在北京、上海和杭州，为

企业家服务的高端旅行俱乐部实际

是把企业家带入新的生意圈。这样

的生意圈可能会改变企业界的公关

模式。

比如，王石带动 5个企业家为世
界级汽车品牌做代言，形成圈子文

化和利益。

地产界冯仑、任志强、潘石屹常

常参与电影圈子活动，2012 年 12 月
举办了“地产、电影论坛”。

在上海地区就拥有各类校友组

织 23家，从摄影俱乐部、航海俱乐
部到电子商务协会、私募基金协会

无所不包。

说到“圈子”形成的环境话题，常

年研究 CEO品牌管理的品牌构架师
杨曦伦给出的结论是：企业界的社

交生活意味着四点。首先意味着生

意，第二意味着资源，第三意味着学

习，第四意味着生活。

一个个小的“生态系统”

辞去《中国企业家》杂志社社长

一职后，刘东华开始创办自己的高

端商业社交网站正和岛。他要做的

是闭合平台：整个正和岛是一个只

针对一定量级商业精英的社交网

站，在网站内，再根据不同层次分出

不同交往圈。成长型企业家对导师

型企业家的交往需求，是正和岛看

准的商业空间。

“企业家达到一定成就后，他的

需求是很虚的。”刘东华说，“他一是

关心能不能跟他同一个层次的人发

生交流，另一个介意的是在别人心

里、在历史中被记住。”

近 5 年里，中国企业家的圈层
化特别明显。

“那些老一代企业家，比如刘永

好、柳传志，无论是个人还是企业都

到了一个 30 年的周期，他们需要通
过重新思考来找到未来的方向。而

中青派的企业家如郭广昌等，处在

上升期，他们的生活理念要比上一

代健康，但他们需要通过自我修炼

来提高抵御风寒的能力，这两个人

群需要互动。”一位“圈子”资深人士

说。

网络研究者唐兴通认为，大众社

交会逐渐走向细分、小众和排他，形

成一个个小的生态系统。在商业社

交圈内，无论是细分玩乐组织、精神

交流平台还是商会，都是其中一种。

而当超过一定人数和规模后，商业

社交圈也会重新切割，有的被淘汰，

有的会有社会和商业影响力，形成

新的社交生态。

“我们不要孤独老去”

或多或少，企业家们已经厌倦

了这个时代赋予他们的“社会角

色”。他们需要重新开辟疆土，安放

心灵。

中国金融博物馆第一任馆长和

创始人王巍也算是中国金融业的资

深人士，被人称为“金融迷”。他有一

个很热闹的“圈子”———读书会。

对于“圈子文化”王巍有自己的

见解。他说，“我是企业家，不想孤独

老去。”

喝咖啡的时候“我们不要孤独老

去”触及了任志强。于是，王巍把读书

会办到了北京华远中心。任志强还主

动担纲了第一期读书会的主讲嘉宾，

上了瘾，又拉来了柳传志、马云；马云

又找了郭广昌和史玉柱“谈谈人生”。

读书会成了北京企业家“思想者圈

子”。场场爆满，一票难求。

这让在商界经历了 30年残酷磨
练的王巍颇感意外：“做读书会原本

只想聚集小圈子，没想到变成了大

圈子？”

王巍说，谈生意太累，打高尔夫

又没意思，想做一些更有影响力和

社会效应的事情。

这也许是部分企业家“圈子”文

化兴起的原因。

企业家“圈子”：寻找心灵位置
本报记者 江雪

吴明义 胡侃

日前，由国内知名公益基金“鸿基金”、“华萌基金”联合

举办的“爱让世界更美好鸿基金华萌基金 2013 慈善晚宴”在
北京五洲皇冠假日酒店隆重举行。安徽古井贡酒股份有限公

司作为此次活动的支持方之一，特别提供了一瓶古井贡酒·

年份原浆限量收藏版进行现场慈善义拍，在著名主持人许戈

辉等人的助拍下，筹得 11万元善款，并全部捐献给当晚慈善
晚宴公益项目，以弘扬古井贡酒“贡献与共享”的企业社会责

任文化，为贫困孩子献出一份爱心，一起进行爱的接力。

当晚，央视著名主持人陈伟鸿、赵普、鲁健、韩乔生等轮

流主持慈善拍卖会，TCL 集团董事长李东生夫妇、冯军、蒋
会成、张瑞林、田亮夫妇、萨顶顶等社会名流及清华总裁班、

长江商学院的企业家们出席了慈善拍卖会，传递爱心，筹集

善款。

据了解，“鸿基金”是由央视著名主持人陈伟鸿、清华大

学战略经营总裁班和中国社会福利基金会共同发起成立的

公益基金，该基金以扶危济困、助学育才、救助社会弱势群体

为己任，倡导企业家担起社会责任，致力于在企业和慈善事

业之间架起一座桥梁。“华萌基金”则由著名企业家、TCL 集
团董事长兼 CEO 李东生和夫人魏雪创立，致力于帮助失学
儿童与乡村教师。当天晚上，近 1000名爱心人士齐聚一堂，
共筹集善款 800多万元，全部用于两个基金的公益项目。

慈善晚宴上，安徽古井贡酒股份有限公司总经理梁金辉

作为企业家代表，上台介绍所捐献的拍品古井贡酒?年份原
浆限量收藏版酒。在许戈辉等多位著名主持人现场助拍并同

现场的社会名流和企业家们热烈互动下，最终以 11万元的
爱心价格被场上的一名企业家拍得。这也是古井集团继牵手

青海格桑花教育救助会捐赠 230 多万元支持玉树灾区教育
救助之后，再次与国内知名的公益基金组织合作，支持公益

慈善事业，履行一个作为大型国有企业的社会责任，体现了

古井人“贡献共享心系公益，感恩厚德助学育才”的情怀。

据了解，古井贡酒这些年来在企业快速发展并为地方经

济做出贡献的同时，一直秉承“做真人、酿美酒、善其身、济

天下”的企业宗旨，履行良好企业公民的社会责任，关注中

国优秀道德精神的弘扬传颂，并积极投身于各项社会公益

事业活动。2011、2012连续两年与央视联手启动“古井贡酒?
年份原浆 CCTV 感动中国人物评选”；同时自 2009年以来，
连续四次独家与安徽卫视开展 “心动安徽年度新闻人物评

选”的战略合作，把“贡献”精神传扬中华大地，以传递爱心、

弘扬正气、感恩社会，为构建和谐社会贡献自己的力量。

古井贡酒年份原浆
义拍献爱心

携手“鸿基金”、“华萌基金”

社会责任
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