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产业公司

“国酒茅台”挑战法律底线

肖静 本报记者 龚友国

刊登在国家工商总局商标局网
站上的第 1320期公告显示，“中国贵
州茅台酒厂有限责任公司”（以下简
称“贵州茅台酒厂”）申请的“国酒茅
台”商标已于 7 月 20日通过初步审
定进入公示阶段。

根据《商标法》规定，在三个月公
告期内如果没有异议或者异议不成
立，“国酒茅台”商标将正式具备法律
意义。

这意味着，一旦“黄袍加身”，长
期以“国酒”称号进行宣传的茅台将
“转正”成为合法的“国酒”。此事一经
媒体爆出，引发社会各界争议。

“国酒茅台”9次申请失败
多家媒体报道的“十年期间，9次

申请均未成功”，仅为针对“国酒茅
台”商标的注册。事实上，与“国”字有
关的第一个申请是 2000 年 6 月 29
日注册的“茅台国酒”。且据经济网综
合报道，和“国”字号沾边的商标，茅
台还注册过“茅台国师酒”（2001年）、
“茅台国”（2007 年）、“国酒之都”
（2011年）、“茅台国宴”（2002年）等 4
个商标，其中，除“茅台国宴”经驳回、
复审、异议阶段注册成功外，其他都
未能进入初审公告。

茅台加冕“国”字的意图由来已
久，这条路，漫长且曲折。

2001年 9月 13日，贵州茅台提
交了两个不同字体的“国酒茅台”的
注册，该两个商标注册未通过初审、
未进入初审公告；

5年后的 2006年 8月 1日，贵州
茅台酒厂再次注册一个“国酒茅台”
商标，该商标注册未通过初审、未进
入初审公告；

一年之后，2007年 9月 10日，贵
州茅台酒厂又注册两个“国酒茅台”
商标，未通过初审、未进入初审公告；

又过了三年，也就是 2010 年 6
月 9 日，贵州茅台酒厂提交了“国酒
茅台”等 4 个商标注册，前两个商标
为汉字“国酒茅台”，后两个商标为
“国酒茅台”的图文。而这次，“国酒茅
台”商标的申请终于在 2012年通过
了国家工商行政管理总局商标局的
初审，进入初审公告阶段。

也就是说，自 2001年起，贵州茅
台 9 次申请“国酒茅台”商标均以失
败告终，商标局立场鲜明。对 2006年
8月 1日提出的第 3个“国酒茅台”申
请，商标局批复是：“国酒”是对某种
品牌酒的品质的褒扬，作为一种荣誉
不应为一家独占，以“国酒茅台”作为
商标用于指定商品上有夸大宣传作
用并具有欺骗性。基于上述理由，商
标局依据《商标法》第 10条第 1款第
（七）项的规定，对“国酒茅台”商标予
以驳回，茅台酒厂不服该驳回决定，
向商评委申请复审，并经复审维持驳
回。

审批部门被指违法

2010年 7月 28日，工商总局公
布了《含“中国”及首字为“国”字商标
的审理审查标准》（以下简称《标
准》）。《标准》第三部分第一条规定：
对“国+商标指定商品名称”作为商标
申请，或者商标中含有“国+商标指定

商品名称”的，以其“构成夸大宣传并
带有欺骗性”、“缺乏显著特征”和“具
有不良影响”为由，予以驳回。

当时，曾有商标局有关人士表
示，“《标准》的出台，完善了商标审查
标准，也是为了规范国内很多企业为
进行市场化运作，争相注册含‘中国’
字样及首字为‘国’字商标的行为。”
业界揣测此《标准》是专为“某些企
业”而制定。

然而，在有了严格的审查标准之
后的 2012年 7月 20日，贵州茅台于
2010年提交的 4个“国酒茅台”商标
竟然奇迹般地进入了初审公示，这十
余年来立场坚定的商标局突然心软
的做法，让许多人深感不解，引起舆
论一片哗然。

首先是山西汾酒集团向商标局
提交“万言书”，从7 个方面向“国酒
茅台”发起反击，认为“国酒”商标属
于《商标法》第十条第一款第(七)项规
定的“夸大宣传并带有欺骗性”的标
志，不得作为商标使用，更不应核准
注册。如果国家工商行政管理总局以
注册商标的形式授予被异议人的酒
类商品“国酒”的荣誉称号，将构成超
越行政职责范围的行政违法行为。
随后，杜康酒业也向国家商标局

寄出异议书，列出“茅台历史文化底
蕴不够深厚，‘国酒茅台’对众多白酒
企业不公平”等十大理由质疑商标局
的做法。

对此，知名经济学者羊慧明在接
受《中国企业报》记者采访时指出：
“有关权力部门胆子越来越大了，他
们敢公然无视《商标法》的尊严，无视
基本常理，一意孤行，使人不能不怀
疑背后的猫腻。”他说，“茅台早就自
封‘国酒’，已经打了多年‘国酒茅台’
的广告，现在要最终争取国家封号。
国家工商总局已经受理并初审认可，
这就已经不只是茅台酒公司的问题
了。若批准‘国酒茅台’作为一个商
标，明显是对《商标法》的戏弄。”

同时，众多法律专家也认为国家

工商总局批准“国酒茅台”商标等同
于将国家资源授予茅台，不仅违反了
《商标法》，更与《标准》前后不一。

盈科(广州)律师事务所合伙人冯
世锋律师说：“贵州茅台使用‘国酒’
称号进行宣传，涉嫌违反《广告法》、
《反不正当竞争法》、《企业名称登记
管理规定》等多项法律法规的规定。”

国汉律师事务所主任刘超也认
为，“这一举动在法律法规上讲就是
不符合规定的，其次，茅台如果被界
定为‘国酒’，容易误导大众，是一个
引导上的问题，这样做也会对行业有
很大的影响。”

“国酒茅台”涉嫌不正当竞争

除了商标局被质疑之外，茅台申
请“国酒”商标更是招来同行们的集
体反对。

继衡水老白干、汾酒、杜康、西凤
酒公开反对“国酒茅台”之后，近日，
有着中国白酒“金三角”之称的四川
酒企也有所行动，五粮液、剑南春、水
井坊、郎酒、沱牌 5 家四川酒企联合
向国家商标局递交异议报告，反对
“国酒茅台”商标注册。“请求依法撤
销对该商标的初审公告，并驳回其注
册申请”。

据悉，截至目前，公开反对茅台
国酒商标注册的主体公司已有 11
家，还不排除有其他未知企业提交异
议书。茅台显然已经触犯众怒。

羊慧明表示，将某一种酒类产品
封为“国酒”，是极其荒唐的。中国白
酒的民族品牌，远不止茅台一家，还
有五粮液、泸州老窖、舍得、汾酒、郎
酒、洋河、西凤等等。茅台岂能独占
“国魁”？这对其他白酒品牌企业是不
公平的。批准“国酒茅台”商标就像叫
“国兽熊猫”一样可笑。

产品品牌文化研究学者、四川大
学工商管理学院副教授黎伟对《中国
企业报》记者表示。

首先，茅台注册“国酒茅台”商

标，有打擦边球虚假宣传的嫌疑，特
别是在“国”字头后边跟上一个行业
属性的名词“酒”，更加突出了茅台是
“中国第一酒”、“国家承认第一酒”、
“中国特产第一酒”等寓意，把其它酒
的地位都摆在茅台之下，涉嫌不正当
竞争，违反了《商标法》第七条，即“夸
大宣传并带有欺骗性的标志不得作
为商标”。

其次，茅台在中国历史上，特别
是近代史上具有特殊地位，红军路过
茅台镇，茅台酒作为饮料和消毒用品
为红军长征的胜利做出了贡献。革命
胜利后，周恩来总理才在国宴上使用
茅台宴请国宾，否则中国那么多名
酒，哪里轮得到偏远的贵州茅台？国
宴用酒也不只是茅台一家，五粮液也
是国宴用酒，而且销售量超过了茅
台；汾酒也是国宴用酒，而其历史文
化比茅台更悠久，如果把“国酒”的身
份给了茅台，那么对其他企业来说是
极不公平的。茅台应该在自身文化底
蕴挖掘上做文章，增加自己的品牌内
涵和品牌价值，而不是注册“国酒”的
商标硬吃其它酒厂，引得同行人人不
服气。

最后，从国家白酒生产和消费的
香型结构看，目前占据市场 80%以上
份额的是以杜康、五粮液、泸州老窖
等为代表的浓香型白酒，而茅台属于
酱香型白酒，这种香型的白酒在中国
的市场份额只有 5%左右，市场普及
率极为有限。茅台酒的价格很高，普
通消费者往往望而却步，真正喝茅台
的人都是公款消费或商务宴请。“国
酒”给人以“贵”、“奢侈”的印象，在民
主开放的舆论环境中的公款消费和
商务宴请，使用明目张胆的“国酒”，
显得“奢侈”、“浪费”、“老旧”。茅台通
过成为“国酒”来提升其品牌内涵，反
而伤害了茅台的品牌价值。

据悉，引起业界及社会众说纷纭
的茅台冠名“国酒”的复议能否通过，
将在今年 10月底前揭晓。茅台能否
如愿以偿？本报还将继续关注。

从官酒到市民酒，从浓香到酱香，从川酒、黔酒到秦酒，从固态法到液态法，“中

国白酒金三角”，“四川白酒六朵金花”，还有百姓喜闻乐见的“二锅头”兄弟，中国的

“国酒”，应是一个优秀的群体，任何一家酒企都不能抹杀其他白酒在中国酒文化

中的地位和贡献。

相关部门前后审批自相矛盾，被指违法

中国白酒名酒荟萃，享誉中外，
品种繁多，制作方法也各不相同，从
而出现了浓香型、酱香型、清香型、米
香型、兼香型等十几种香型之分。谁
能仅凭一家之言就能异军突起独占
鳌头，自提身价称自己为“国酒”呢？

中国酿酒文化源远流长，博大精
深，从文学艺术创作、文化娱乐到饮
食烹饪、养生保健，五千年的历史处
处飘着酒香。谁能标榜自己为“国
酒”，承载这中华五千年文明史中，最
厚重的酒文化呢？

茅台酒固然是酱香型酒的优秀
代表，但在中国，足以与之媲美的美
酒还大有人在———

如产于“万里长江第一城”宜宾
的五粮液。早在宋代，宜宾姚氏家族
采用大豆、大米、高粱、糯米、荞子五

种粮食私坊酿造出“姚子雪曲”，到了
公元 1368年，宜宾人陈氏继承了姚
氏产业，后由晚清举人杨惠泉改名为
“五粮液”。五粮液以“香气悠久、味醇
厚、入口甘美、入喉净爽、各味谐调、
恰到好处、酒味全面”的独特风格闻
名于世，多次荣获巴拿马万国博览会
金奖、法国巴黎第十五届国际食品博
览会金奖等殊荣，是公认的当今酒类
产品中出类拔萃的珍品。

如坐落于山西汾阳县杏花村的
汾酒。唐代诗人杜牧“借问酒家何处
有，牧童遥指杏花村”的诗句脍炙人
口，成为汾酒流传千古的“广告词”。
汾酒有着 4000 年左右的悠久历史，
1500年前的南北朝时期，汾酒作为宫
廷御酒受到北齐武成帝的极力推崇，
被载入《二十四史》，从此一举成名，
被誉为“中国酒魂”。

如开中国浓香型白酒之先河的

泸州老窖，它拥有我国建造最早（始
建于公元 1573 年）、连续使用时间最
长、保护最完整的老窖池群，1996年
经国务院批准为全国重点文物保护
单位，被誉为“中国第一窖”。

还有始于殷商，盛于唐宋，距今
已有 2600多年历史的西凤酒，在唐
代即以“醇香典雅、甘润挺爽、诸味协
调、尾净悠长”列为珍品。还有早在唐
代就闻名遐迩的名酒———“剑南烧
春”，被载入大世界吉尼斯之最———
“世界上最古老的酿酒作坊”的水井
坊……

从官酒到市民酒，从浓香到酱
香，从川酒、黔酒到秦酒，从固态法到
液态法，“中国白酒金三角”，“四川白
酒六朵金花”，还有百姓喜闻乐见的
“二锅头”兄弟，中国的“国酒”，应是
一个优秀的群体，任何一家酒企都
不能抹杀其他白酒在中国酒文化中

的地位和贡献。迄今为止，全世界也
没有哪个国家将某个品牌的酒类产
品定为“国酒”的先例。国外即使有
“国酒”，如法国的“国酒”是葡萄酒，
也只是将整个品类作为“国酒”，并
非指某个单一品牌的产品。专家指
出，“国酒茅台”的商标不仅有损于
其他优秀白酒的利益，而且将中国
原本丰富多彩、百花齐放的酒文化
单一化了。

相信，苹果手机不是因为申请成
为美国“国机”而在世界大行其道，而
是因为苹果代表了一种“自由”、“掌
控”、“活力”、“时尚”的流行文化。任何
企业都想在商标前冠以“国”字开头，
这无可厚非。然而，这样的争抢略显目
光短浅，除了冠之以“国字”，还有更多
增加品牌价值的途径。酒类产品品牌
文化究竟应该何去何从？这个现实而
深远的问题，的确值得众多酒企深思。

茅台冠“国酒”将伤害中国白酒文化
肖静

论道

悦晕杂供图

中能源邯矿集团云驾岭矿党委以落实承诺制为抓手，以
建设“四强”党组织、“四优”党员为承诺内容，推动了“创先争
优”活动扎实有效开展。该矿成立了活动领导小组，小组成员
对照党章和矿党委工作精神，在深入原有承诺的基础上，结合
岗位特点和本人实际，提出开展创先争优活动的个人计划方
案，写出《党员公开承诺书》，并在承诺书上郑重签下了自己的
名字。党员纷纷表示要以身作则，充分发挥先锋模范作用，以
实际行动践行承诺。此项活动充分发挥了党员传帮带、战斗堡
垒和先锋模范作用，起到了较好推动作用。

资讯

海淀分局推广食品安全信息公示系统

为实现食品安全信息共享、推动工商宣传社会化和强化
食品流通监管社会联动，海淀分局自主开发了流通环节食品
安全电子信息公示系统。信息公示系统可通过文字、漫画和视
频等多种方式，对食品安全相关法规、公告、不合格食品下架
信息、工商食品安全监管工作动态及食品安全常识知识等内
容予以公示和宣传。该系统作为一种工商工作社会化信息互
动平台，将从宣传展示、信息发布、教育互动等方面发挥积极
作用。目前，信息公示系统正逐步在海淀区 66家大型商场超
市及 12家农副产品批发市场的食品流通主渠道中运行，下一
步分局将密切关注系统实际运行效果，做好评估研判，分阶
段、分步骤在辖区全部食品经营者范围内予以推广。

中信银行“助力蓝天计划”再次起航

中信银行从 2008年开始持续开展“助力蓝天计划”公益
主题活动，向企业用户和公众倡导绿色低碳的工作生活方式。
据悉，中信银行已于近期再次推出“助力蓝天计划”———公司
网银绿色微积分活动。本次活动为期 3个月，从立意和形式上
彰显绿色金融理念，主要依托活动专区和财资空间社区进行
信息发布、用户互动和积分兑换。近年来中信银行在公司电子
银行产品建设、品牌宣传和营销推广等方面无不融入低碳元
素，连续五年组织在线营销活动，倾力打造全流程的电子银行
服务，用科技力量和贴心服务拉近了与客户的距离。

2012中国影响力峰会在北京举行
由 2012中国影响力峰会组委会联合国内外众多主流媒

体联袂打造的“2012中国影响力峰会”于日前在京举行。本届
峰会以“转变：从业绩导向到责任导向”为年度主题。峰会现场
颁发了“2012年度影响力人物、2012最受信赖企业、年度绿色
奖。年度创新奖、年度雇主奖、年度最受欢迎品牌”等年度奖
项.峰会最后，与会众企业代表携手恒美中国公益志愿者联盟
共同发起了 2012年度影响力宣言，宣言旨在倡导健康的商业
道德价值，传播主流价值和公民意识，维护“诚信有序、公平正
义”的营商大环境。

正杨管业为高品质生活保驾护航

作为国内一流的塑料管道研发、生产和发展住宅成套技
术的民营高新技术企业，辽宁正杨管业为人们提供了最好的
给水管材，正杨管业拥有完善的质量管理体系和检测设备保
证其产品质量，同时正杨管业也是中国平安财产保险股份有
限公司承保企业。对管材的生产上，正杨严格按照 ISO9001/
14001国际质量/环境体系等标准组织生产，并对每个生产流
程和技术环节严格把关，确保一流的产品品质。先进的管理流
程，精良的制造装备，专业的工艺控制，把完美的品质诉求落
实在生产过程的每一个环节。

雀儿山隧道项目召开誓师动员会

中铁一局四公司雀儿山隧道项目开工誓师动员大会近日
在四川甘孜州德格县政协会议室顺利召开。317线德格指挥
部副指挥长杨九明、德格县协调办负责人彭措旦珠、中铁一局
四公司副总经理兼项目经理许志忠、副总工朱汝威、项目常务
副经理王刘勋及全体项目职工参加了大会。许志忠在誓师动
员讲话中表示，他希望大家要鼓起十足的精气神，树立舍我其
谁的气概，投入到挑战自我、征服天堑的战斗中来。项目常务
副经理王刘勋带领大家进行了庄严宣誓，誓师动员大会在全
体人员高亢的誓言中圆满结束。

云驾岭矿扎实推进党员承诺活动

全球华商 500强双榜正式出炉
9月 24日，“第七届杰出华商大会华商 500强论坛”在北

京会议中心开幕。开幕式上，备受关注的“2012全球华商企业
500强”、“2012全球华商富豪 500强”双榜正式揭晓，并举行
了隆重的颁奖典礼。今年华商企业 500强入围门槛进一步提
高至 200亿元，上榜企业营业收入的平均增长率达 27.10%。
荣登前 10位的华商企业总营收达 10.77万亿，10家企业占据
了华商企业 500强总营收的 21.7%，而且与上年营收相比增
长近 160%。

企业打好贸易投资牌

就在三一、华为受到重创的时候，联想日前宣布将在美国
北卡罗来纳州设立新的个人电脑生产线，计划在 2013年初投
入运营。这着实让各界为联想捏了一把汗。

值得一提的是，联想对外并未公布投资数额，却明确此次
举措将为北卡罗来纳州创造 115个新的制造业就业岗位。
“这恰恰是迎合了美国的偏好。”在李佐军看来，美国失业

率目前已下降到 8%以下，就业对美国而言已成为重大事件。
美国在这场金融危机的打击下，实业问题已经成为政策首要
考虑的问题。多年来，美国主要发展金融、高科技等产业，在带
来经济增长的同时，就业则相对被恶化了，而解决就业比较多
的往往是制造业，发展实体经济。因此美国近年强调发展实体
经济，再工业化、再制造业化。
“中美经济一直是既矛盾又合作且不断博弈的关系，博弈

就是有矛盾，作为两个经济大国，越往后冲突将越大。”李佐军
表示，以往双方的互补性很高，因为美国经济一直在高端，我
国是在中低端，和美国形成正面冲突的可能性小一些。但今
后，“美国将发展制造业，发展实体经济，而这恰恰是中国正在
做的，冲突面增加了。目前，中国正在推进产业转型升级，向高
附加值、知识和技术密集型的产业转型升级，因此两者间又形
成了矛盾冲突，今后中美间产业间的冲突面会越来越宽。”

中国企业走进美国无非对外贸易和投资两种手段，李佐
军建议，一方面，中国企业要生产一些美国消费者比较喜欢的
价廉物美的商品，要有附加值和有性价比，这是核心的问题。
另一方面，在对外投资的过程中，包括收购、兼并重组等，对美
国过分敏感的涉及国家安全的投资，企业还需谨慎，如果硬碰
硬，吃亏的还是企业。

（上接第一版）
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