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日本政府上演的“购岛”闹剧仍
在发酵，在钓鱼岛争端不断升级、国
内爆发反日游行、无数中国民众通过
抵制日货表达爱国情感和诉求的背
景下，日系企业在华遭遇“寒冬”。

近日，《中国企业报》记者调查走
访发现，日系汽车成交量下滑过半、
日系数码通讯产品和家用电器乏人
问津、日系产品代购网店的销量也受
到不同程度的影响、赴日旅游团队几
乎全面取消……中国民众在用这样
的方式，表达着对钓鱼岛事件的态
度。

复旦大学经济学院副院长孙立
坚认为，以前提到中日关系都是形容
为“政冷经热”，但现在来看，这个观
点过于乐观，如果依照目前的态势发
展下去，必定会影响到经济。对于日
本制造业来说，如果在中国市场的份

额出现萎缩，“将是很大的打击”。
不过，也有专家认为，目前日本

汽车、电子行业的主要生产地都集中
在中国，一旦上述日企的经营真正恶
化，对中国经济本身也有影响。同时，
通过几十年的贸易往来，中国积极的
对外开放和日本对中国广泛的直接
投资，两国经济构成了“你中有我，我
中有你”的格局。中日一旦交恶，在经
贸关系上受其影响的不仅是日本方
面，对中国的影响同样不利。

日系产品相继遇冷

自日本政府一意孤行宣布“购
买”钓鱼岛以来，中日两国外交关系
日益紧张，与之对应的是，以汽车、家
电等为代表的日系产品在华销售遭
遇下滑。

近日，《中国企业报》记者对北京
等地进行的市场调查发现，用“门可罗

雀”来形容日系车店再恰当不过了。
“我本来是计划买日产天籁的，

最后还是决定买德系车或美系车。”
一位正准备买车的朋友李先生告诉
《中国企业报》记者，一是作为普通公
民，以实际行动表达对钓鱼岛事件的
态度，二是怕万一买了日系车受到不
必要的损失。

像李先生这样受钓鱼岛事件影
响改变主意的汽车消费者不在少数，
在汽车市场、4S店很多车主都表达了
类似的观点。而在汽车论坛上，更是
发起了抵制日系汽车的活动。

广州一家丰田4S店的销售人员
告诉《中国企业报》记者，自从钓鱼岛
事件发生后，门店客流量减少了很
多，还有很多客户取消了购买意向，
“客户表示现在是敏感时期，再加上
前段时间一些地方发生打砸日系车
的过激行为，因此有诸多顾虑。”

（下转第十版）

钓鱼岛事件
激发中国企业界共同声音

9月 13日，中国企业联合会、中国企业家协会发布声明称，日本政府对中国领土钓鱼
岛实施所谓“国有化”，这是对中国领土主权的严重侵犯，对此，中国企业联合会、中国企业

家协会代表中国企业界和企业家表示强烈愤慨和严厉谴责。同时，众多企业家以不同形式

表示：做强企业就是最好的爱国行动。

本报记者 陈青松

杜文

日前，中国企联转交本报国家新闻出版总署致中国企
联《关于核查中国企业新闻网有关情况的函》，函中指出，
“中国企业报社所办中国企业新闻网以负面新闻报道相要
挟敲诈勒索基层企事业单位”。对此，本报郑重声明：

1、中国企业新闻网现由中企连线（北京）网络科技有限
责任公司管理运营，中国企业新闻网及其所开设的地方频
道均无独立新闻采编报道资质，故其所属人员采访行为均
为违法行为。另国务院新闻办公室 2012年 7月 25日发文
“国新网服函[2012]1号”《关于取消中国企业新闻网互联网
新闻信息服务备案事》中已取消了“中国企业新闻网 www.
cenn.cn”互联网新闻信息服务备案，故其进行互联网新闻信
息服务的行为目前均为非法行为。

2、中企连线（北京）网络科技有限责任公司是《中国企
业报》社与中连畅捷（北京）科技有限公司于 2006年 10月
创办的有限责任公司。因股东双方合作长期存在矛盾，本报
已多年无法行使股东正当权益，对中国企业新闻网已无法
有效管理。本报目前正在采取行政、法律等手段解决双方存
在的问题。

3、鉴于中国企业新闻网目前状况，本报郑重提醒所有
单位和个人，对中国企业新闻网的任何“新闻采访活动”不
予接待，或向当地公安机关报案。对于冒充、盗用本报名义
进行新闻采访等活动的行为，本报保留追究当事人法律责
任的权利。

欢迎社会各界给予监督。
《中国企业报》社监督联系电话：
010-68485798 68701500 68701250

中秋连着国庆，难得的“双节”销售旺季。然而，《中国企业
报》记者调查发现，一年前在国家四部门严厉整治下，一度销
声匿迹的“特供”商品近期重出江湖，试图搭乘“双节”快车大
捞一把。

不过，或许是为了避免市场监管，与此前明目张胆在大超
市、大商场、甚至街边店等传统渠道售卖不同，“特供”商品已
将“主战场”转移到互联网等新型营销渠道。

百元就能买到“特供”月饼

在淘宝网上，《中国企业报》记者输入“人民大会堂特供月
饼”后，有网店和实体批发店提供有盛世年华、金秋吉祥、金华
秋实等品牌的“人民大会堂特供月饼”，价格从最低的 100多
元到 500元不等。同时，“中南海特供月饼”也有网店售卖。

此外，淘宝网上还有“人民大会堂特供茶”、“人民大会堂
特供杯”等有售卖。

9月 11日，博主“节尚礼”发布博客称，今年中秋节送礼，
就送钓鱼台月饼、中南海国宴月饼。

记者随后找到一家名为“节尚礼”的网站，发现除了应节
的食品月饼居于最醒目的位置，其它还有红酒、阳澄湖大闸蟹
等。而众多的月饼品牌中，还有钓鱼台国宾馆月饼国宴，每盒
458元、北京中南海月饼礼盒（内部供应）498元等。
“我们店目前供应钓鱼台、中南海特供月饼，都是‘内部’

出来的，价格在二百五六十元到四百元，多的话还可以便宜。”
这家网店的相关负责人向《中国企业报》记者介绍，除了月饼，
还销售人民大会堂特供酒、钓鱼台特供茶，“钓鱼台特供茶每
盒 880元，月饼可打折，但茶不可以。” （下转第二版）

“现在没有人愿意说互保的事情，可能一个人说旁边的人
都在竖着耳朵听。”浙江一家输配电行业公司高管仇先生在电
话那端极不情愿地说。
“如果我在其他人面前提到互保，人家就会认为我们卷入

到了这场危机中，那我们就等于引来了‘杀身之祸’。”仇先生
向《中国企业报》记者解释说，“我们的客户、上下游产业链的
客户，包括贷款银行、民间借贷就都会逼上来。那我们就不得
了了，行也不行了。现在互保问题压得我们快喘不过气来了。”

由互保引发的危机正在浙江省持续发酵升温。“应该看做
是中国市场经济发展过程中的所经历的一种阵痛。”浙江大学
管理学院院长吴晓波如是说。 （下转第三版）

互保危局：
浙江式“火烧战船”
“互保”、“联保”所形成的担保链条，环环

相扣，一旦发生断点，就会引发多米诺骨牌式
的连锁反应，原本只是一家企业的风险就可
能蔓延至数家甚至数十家。

本报记者 陈玮英

热点

“特供”商品重出江湖
本报记者 陈青松

《中国企业报》社郑重声明

北京时间 9月 14日，美联储宣布
开启新一轮量化宽松行动，也就是所谓
的“QE3”正式实施。消息在引起全球经
济界广泛关注同时，各经济体围绕 QE3
之间的博弈也将随之展开。作为世界第
二大经济体的中国，不可避免地要参与
这场博弈。从企业立场来看，关注这场
博弈比关注 QE3本身更为重要。

QE3启动的实质就是美国再一次
开动印钞机，向市场间接地投放大量纸
币。如果把 QE3作为逻辑的起点，可以
推演出多个不同的结果。目前，包括中
国在内的全球经济界人士也正在密切
关注，分析预测 QE3可能给不同国家和
全球经济带来的影响。

对属于新兴市场的中国来说，QE3
的启动可能带来多种后果，但直接的、
也最符合逻辑的两个后果是：一是可能
导致中国开始新的通货膨胀；二是可能
促进中国外贸出口的增长。

作为全球性货币，美元的增加会直

接导致石油、矿石、粮食等大宗商品价
格的上涨，而中国作为全球最大石油、
矿石消费国之一，不可避免地提高国内
产品价格，这就造成输入型通胀。在美
元增加投放的同时，人民币同美元的汇
率关系也会发生很大波动，人民币对美
元的升值也是在情理之中，这有利于中
国产品出口。

但是，在经济全球化时代，事情变
得更加复杂。在一个经济体出现政策变
化时，相关的经济体必然拿出应对措
施，从而达到趋利避害的目的。可以预
测，QE3的推出必然会出现连锁反应，
欧盟、包括中国在内的新兴国家、主要
经济体都会对政策进行相应的调整。

QE3推出后，很多中国经济学者和
政府官员进行了密切的关注以及积极
的讨论和预测。有人认为 QE3是洪水猛
兽，有的认为 QE3是重大利好，有人认
为影响不会太大。总之，讨论并没有达
成一种基本共识，大致形成了利大于
弊、弊大于利、短期利大于弊长期弊大
于利等几种观点。

笔者认为，在关于美国量化宽松货
币这个问题上，中国已经历了两次，同
时又经过在 2008年金融危机的洗礼，
中国在应对 QE3这种问题上有了相当
的经验，有能力采取有效的积极措施，
把负面影响降到最低。

具体到经济单元企业来说，QE3的
影响应该是间接的，不能单纯地考虑
QE3产生的后果，而是考虑围绕 QE3的
各方博弈的最终结果。也就是说，中国
企业家和企业关注的焦点应该是国内
经济尤其是金融政策的变化，这种影响
是最直接和最见效的，对企业的影响也
是最重大的。

事实上，中国经济政策的调子基本
上已经确定了，转变经济增长方式、提
高创新能力、提高企业核心竞争力等仍
是主旋律。企业只要在这些方面扎扎实
实做好功课，无论是 QE3产生输入型通
货膨胀后增加成本，还是其他问题，都
能应付自如。总之，以不变应万变、以我
为主练好内功才是企业安身立命的正
道。

企业练好内功才是应对 QE3王道

王利博制图
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