
2012年09月04日 星期二
编辑：陈昌成 E-mail：cccnews@sohu.com 校对：王培娟 美编：王祯磊

丝绸中国

聚集上海家纺展

“达利的展位在哪？我要去看看。”
在陪同中国纺织工业联合会会长王
天凯参观第 18 届中国国际家纺展
时，工信部消费品工业司副司长王伟
这样询问身旁的一位工作人员。

在工作人员的指引下，王伟来到
了达利的展位。达利 (中国 )副总经理
张芸向王伟介绍了此次达利丝绸亮
相的丝绸家纺最新技术与产品。

达利丝绸展位之所以吸引王伟的
特别关注，源于工信部此前的考察调
研。在调研中，张芸向工信部总工程师
朱宏任等一行介绍了达利近年来发展
转型情况、汇报了目前行业及企业面
临的困难并提出了相关建议。正是在
此次调研中，达利坚守丝绸行业、传承
丝绸文化、技术改造与创新突破、品牌
终端塑造与提升的做法得到了工信部
调研组的高度赞赏与肯定。

突破技术瓶颈，
研发出可机洗的丝绸家纺

本届家纺展吸引了来自全球 29
个国家和地区的 1330 家企业参展，
参展面积、参展商数、国际地区来源
均比上届同比增长 9%左右，创出历
史新高。而作为在纺织行业出现下滑
趋势下完成逆势增长的丝绸家纺则
成为此次展会的一大亮点。
“你的优雅，我的倾慕。”此次亮

相的“雅慕”是达利“国家科技进步二
等奖———可机洗”的高端丝绸家居家
纺品牌。家纺展第二天，达利展位的
来客仍然络绎不绝，忙于接待客商的
张芸在展会空隙中接受了《中国企业
报》记者的采访。在专访过程中，张芸
介绍了达利此次参展情况。

记者的体验是，达利整个展位的
设计带给人一种雅致的华贵高雅感。
而此次展出的也都是达利丝绸家纺
的拳头产品和尖端技术。“第一个亮
点是宽幅色织提花的床品。”张芸说，
其技艺具有核心竞争力，在制造、印
染、大提花、绗缝、刺绣、手绘等工序
把丝绸的亮点、特色的工艺技术完美
地体现出来。

据介绍，该床品选用的都是 5A级
以上的丝，从源头上保证了高品质。更
为值得一提的是，床品还实现了可机
洗。“这一点得到了中高端消费者的普
遍认同。”张芸表示，这不是通过普通
技术就能达到的，我们从原料纱线就
开始改变工艺特性，既保证了舒适的
手感，也确保了洗后不会有任何变化。
宽幅数码印花技术是第二个特

色。张芸介绍，门幅可以达到 3.5米，
在印染领域是最宽的。“这是全球第
一台，达利所独有的。生产机器由达
利全球的研发、设计团队和技师组装
出来，床品在色泽饱和度、鲜亮度上
都堪称完美无瑕，并且层次感很强。”
这也是令张芸引以为傲的。

张芸透露，此类床品是首次在展
会上展出，“深受国外客户的青睐，目
前正在将其纳入国内的市场开拓。”
“此外，我们这次还主打推出了我

们的丝绸软包、丝绸窗帘和墙纸等丝
绸家装家饰产品。”张芸表示，这些产
品虽然在国内还是首度亮相，但在国
外已经做得非常成熟了，像美国的四
季酒店以及丽思卡尔顿酒店等高档酒
店都采用了他们的家装家饰产品。

现代高新技术，
诠释国际丝绸第一品牌形象

这些行业超前与领先的技术、产
品背后，体现的是达利在缫丝、纺纱、
织造、印染、后整理到成衣设计及制
造于一体的现代化高新技术。达利丝
绸一直以来都在专业地从事研发、生

产和销售各类高档真丝绸面料、家
纺、服装服饰及工艺品和丝绸礼品，
目前已经是产业规模最大、制造链最
完整的丝绸企业之一。

近日，国家纺织产品开发基地评
估团对达利丝绸（浙江）有限公司进
行了复评工作。经审议，达利丝绸（浙
江）有限公司将继续作为“国家丝绸
产品开发基地”。

自 2001年加入“基地”以来，公司
已顺利通过 3次复评且经营势头强
劲，整体的经营业绩基本都能保持在
每年至少 10%—15%以上的稳增长。

除了国家唯一的丝绸产品开发
基地称号外，达利还是国内唯一的丝
绸产品流行趋势研究中心。
“领先的技术、引领趋势与潮流

的研发设计能力、引领消费观的产品
都是丝绸第一品牌的重要支撑。”张

芸说。
设备技改优势也是达利的强项之

一。据张芸介绍，达利每年用于技改研
发的投入都超过 1亿元，参与国家与行
业标准制定几十项，拥有国家级专利及
重大科技改革项目几百项，整体新产品
的销售收入占总销售的 60%以上。
“当然，内在的文化价值更是达利

丝绸能冲击国际丝绸第一品牌的重要
因素之一。”张芸表示，丝绸代表中国，
达利的目标是把中国的丝绸升华塑造
成拥有国际话语权的领航者，而达利
有这种实力和基础去实现这个目标。

此外，在此前国务院新闻办公室
开展的“2012感知中国·日本行”系列
活动中，达利丝绸成为国内唯一一家
丝绸企业代表中国丝绸整体形象出
访日本，让中国的丝绸文化与丝绸产
品在国外大放异彩。

在上半年家纺业整体业绩不佳的背景下，丝绸家纺逆势而
上，丝绸之路欢莎系列家纺喜获秋收。
“淡季不淡，逆势上扬。我‘欢莎’高档丝厂品牌 7月份直销

业绩喜人，同比增长 180%，环比增长 20%。这是在宏观高档百货
零售指数骤降的形势下取得的增长，说明我‘欢莎’品牌的竞争
力、影响力都在快速提升。”丝绸之路集团欢莎丝绸家纺在其官
方微博中公布了 7月可喜的直销业绩。
“我对未来丝绸家纺充满信心。棉类家纺已趋于饱和，同质化

竞争惨烈。丝绸家纺将是未来家纺业的发展趋势。”丝绸之路集
团总经理凌向超在接受《中国企业报》记者采访时乐观地表示。

随着人均 GDP的提高，国内对中高档消费品的需求逐步增
加，家纺产品中的蚕丝被、装饰丝绸等非传统性产品有很大提升
空间，也是未来国内市场丝绸产品发展热点。

据国家统计局数据显示，2012年 1月至 5月，74家蚕丝被
企业蚕丝被产量 1973万条,同比增长 31.12%，已经成为我国丝
绸行业新的增长点。
“欢莎家纺作为新兴品牌，在上半年大环境不太景气的情况

下，仍较去年同期有 80%的增长。我们门店有扩张，当然单店增
长情况也较乐观。”凌向超介绍了欢莎家纺的发展势头。

唱响品牌

丝绸之路集团董事长凌兰芳介绍，丝绸之路“欢莎”高档家
纺品牌创建于 2008年，秉承北京奥运会“同一个世界，同一个梦
想”的奥运精神，取名自著名歌唱家刘欢的“欢”字和英国著名歌
手莎拉布莱曼的“莎”字。

2010年的上海世博会期间，丝绸之路集团独家为中国馆设
计提供全部丝绸展品，让新世纪的丝绸文化蜚声海外。

作为丝绸之路控股集团着力打造的尊贵、时尚品牌欢莎丝
绸家纺，该品牌创建不到 4年时间，已在家纺领域有着“傲视群
雄”之气魄。在行业下行压力下，其逆势上扬的增长势头无疑给
低迷的纺织行业带来了一线希望。

中国纺织工业协会会长王天凯 8月 28日在上海家纺展现
场曾表示对欢莎家纺寄予厚望，希望其加快品牌建设，作出先进
典型的成功表率。
“欢莎丝绸家纺提倡的是一种生活方式，秉承欢莎 20多年

来一贯坚持优质、华贵、典雅的风格，注入现代时尚的经典设计
和严谨的制作工艺，产品款式结构明快，线条流畅，优雅舒适，做
工考究，注重细节，既与时代同步，又彰显尊贵气质。”凌向超这
样说。

据悉，欢莎产品主要适合心理年龄在 30—50岁之间的高端
消费者，这一年龄段的消费者的事业与家庭多已稳定，对待任何
事情具有审时度势的能力。他们不单注重生活品质，更加讲究生
活的健康方式。

接轨时尚

“我们把一个弱势群体做成一个强势企业，我现在的想法是
把一个传统产业做成一个时尚产业。”

受 2008年金融危机影响，丝绸之路集团和中国许多的纺织
企业一样，度过了一段非常艰难的时期。凌兰芳分析了当时的形
势，认为这种发展是不可持续的，必须要改变现状。
“我们首先进行技术改造，积极淘汰落后设备，改进先进工

艺，培育开发新市场，实行人才战略、营销战略和品牌战略。”凌
向超表示，即将上映的中国 3D电影大片《富春山居图》，里面用
到的所有时尚奢华的丝绸家纺都是由其公司提供赞助，影片某
些景观也取自丝绸之路欢莎品牌店实景。
“这是丝绸之路推尚丝绸文化的重要举措，也是欢莎家纺走

文化创意之路的小里程碑。”凌向超这样说。
然而，在出类拔萃的成绩面前，凌向超认为转型之路依然任

重道远，需坚定目标，勇往直前。
“纺织制造业是劳动密集型产业，很少有纺织企业斥巨资做

自己的品牌，这需要胆略。当然，这并非一日之功。我们的方向是
想通过精美的丝绸承载民族和传统的人文元素，向世界传递纯
美大爱的华夏情怀，表达和平发展的中国心声。”凌向超这样说。

欢莎家纺逆势上扬
销量同比增八成
本报记者 王莹

现代技术的进步让丝绸产品丰
富多彩。

继 5 月份成功打造首款宋锦女
手提包并批量生产之后，鼎盛丝绸
又将宋锦的运用范围扩展到了高端
汽车的内饰装潢上，“不用多久，中
国国宾车红旗轿车的内饰都将用上
我们苏州造的现代宋锦。”鼎盛丝绸
有限公司总经理吴建华这样告诉
《中国企业报》记者。

汽车内饰纺织品由于使用环境
的特殊性，在选择纤维原料时必须
综合考虑各方面的要求。内饰织物
在使用过程中经常需要长期暴露在
日光下，故对其耐光牢度要求非常
高，作为频繁使用的纺织品还要考
虑强度、耐磨损牢度等因素。

目前，国内汽车内饰纺织品主
要分为天然纤维和合成纤维的机织
和针织制品，花色较丰富，但缺乏豪
华感，较高档的内饰织物则采用羊
毛、真丝、真皮面料。羊毛虽能满足
耐光牢度、耐磨性等性能要求，但羊
毛耐光稳定性差，长期使用颜色易
发生改变。皮革作为高档汽车内饰
的御用材料，在竞争日益激烈的汽
车市场，仍然具有较大的市场需求，
但随着世界人口的增长和环保意识
的增强，真皮的使用将受到更多的
限制。

宋锦作汽车内饰
既高档又环保

宋锦独特的织物风格以及真丝
原料的特性，使其具有耐磨和平挺
的特征，结合汽车内饰织物美学、舒
适性的要求，将高档的宋锦织物用

于汽车内饰面料定能满足消费者的
审美和环保需求。
“之所以我们用‘宋锦’来开发，

是因为‘宋锦’非常耐磨，花形立体
感特别强，特别漂亮；另外，透气性
好、恒温、轻盈、柔滑。”吴建华向记
者透露：“之前有关领导跟我提过这
么一个构思，说能不能为我们国家
的民族品牌———顶级的红旗轿车，
开发一种新的内饰，既环保又能体
现我们国家的丝绸文化。我就想到
了宋锦，这对中国丝绸形象和文化
传承有着极为重要的意义。”

据悉，鼎盛丝绸通过对国际国内
汽车内饰面料发展趋势的研究，采
用了国际上首款电子数码大提花织
机来设计织造符合传统工艺技术的
宋锦面料，通过真丝原料的选择、织
物组织结构设计、织造工艺流程设
计，开发出耐磨性好、色牢度佳、环
保性能优良的能用于汽车内饰的宋
锦织物。
“我们对自己的设备进行了改

造，可以批量生产宋锦，并与吉林一
汽接洽，将宋锦用于高端汽车的内
饰，现在汽车内饰的面料已经开发
出来了，试制是下一步规划。”吴建
华非常自豪地告诉记者，目前，市面
上织数最高的宋锦每平方米的重量
不超过 200克，而他们研发用作汽车
内饰的宋锦的重量每平方米近 370
克。相较而言，更具韧性和耐磨性。

据了解，宋锦汽车内饰按成分可
分为三大类：全真丝、真丝与人造丝
以及真丝与蚕丝蛋白纤维，且每一
部分的选料和制作都特别严格、讲
究。我们用宋锦的“八角回龙图案和
团龙团凤图案作为汽车内饰的主打
图案，文化韵味十足，寓意吉祥。”吴
建华这样说。

延伸产业链的多元化发展路

鼎盛丝绸大胆地用现代技艺挖
掘开发宋锦的传统价值，坚持新产
品以科研化和市场化为导向，探索
出一条把苏州宋锦打造成中国丝绸
奢侈品牌的差异化发展之路。

今年 3 月，鼎盛丝绸成功研制
了世界上第一台符合传统宋锦织造
工艺各项技术参数的电子提花织
机，实现了古老的宋锦艺术与现代
技术相结合；4 月，在“中国·苏州文
化创意博览会”上由宋锦制作的高
档产品首次问世，得到了行业和消
费者的一致好评；继而，5月，公司投
入开发研制一系列宋锦汽车内饰产
品。

事实上，从第一个宋锦女包的
横空出世，鼎盛丝绸逐步将产品链
延伸至高档拉杆箱、汽车内饰、防辐
射服饰等，开启了宋锦的多元化发
展之路。

据悉，由苏州丝绸博物馆和吴
江鼎盛丝绸有限公司联合开发的宋
锦时尚女提包已于 7 月中旬批量投
产上市，“我们与国外设计师合作，
将宋锦用于制作高档箱包。现在出
售的小包有 5000多个、大包 1000多
个，”吴建华表示，目前这项研发成
果所提交的 10 个专利申请正在受
理中。

8月 10 日，中国丝绸协会依据
《茧丝绸行业特色基地评定办法》，
审核批复同意吴江市鼎盛丝绸有限
公司建立“中国宋锦产品开发应用
基地”。

据中国丝绸协会相关负责人透
露，此举旨在希望该公司充分发挥
科研、技术、人才等优势，传承和发

扬宋锦传统制造技艺精髓，努力提
升宋锦产品技术水平，为挖掘和保
护我国非物质文化遗产，弘扬中国
丝绸文化做出更大的贡献。
“目前我们公司已制定宋锦的持

续开发计划，旨在继续致力于世界
非物质文化遗产宋锦和宋锦产品的
研发和应用，将我国的国粹发扬光
大。”吴建华这样说。

国产顶级轿车欲穿宋锦内衣

本报记者 王莹

指导单位：商务部国家茧丝办、中国丝绸协会 联办单位：达利（中国）有限公司、丝绸之路控股集团有限公司 支持单位：广东丝绸纺织集团有限公司、湖北怡莲阳光丝绸纺织有限公司、鑫缘茧丝绸集团股份有限公司、吴江鼎盛丝绸有限公司

———中小丝绸企业创新发展样板案例新动态

达利：用实力诠释国际丝绸第一品牌

本刊主编：何芳

本报记者 李志豹

“我们仍然是并且将一直是一家纺
织企业。”当记者问到是不是不能说达
利丝绸是一家纺织企业时，达利（中国）
副总经理张芸如此坚定地说。

近几年来，达利丝绸开拓了文化、
旅游等一些产业，这种多元化发展给外
界的感觉好像是达利丝绸也开始“跨
界”了。

然而，“我们跟一些制造企业投资
房地产、矿产等跨行业发展不同，达利
丝绸自始至终围绕丝绸与丝绸文化在
做延伸。”张芸表示，丝绸作为传统行
业，一直以来是依靠微薄的加工生产利
润来生存，未能将一产与二产、三产实
现有效对接，难以实现对资本的有效积

累。
随着劳动力、原料等各种成本的不

断上涨，传统制造业尤其是以纺织为代
表的劳动密集型产业的利润率越来越
低，生产经营愈发艰难。与之形成极大
反差的是，房地产、能源类投资在前几
年却可以短时间内获得巨大的收益，于
是很多制造类企业经受不住诱惑而放
弃实体转投能够赚快钱的行业。

张芸以达利所在的丝绸行业为例
说，近年来，一些行业内的丝绸企业经
不起其他产业的诱惑，缩小了自身的生
产制造主体，投资了很多与丝绸不相关
的领域。

经得起诱惑、耐得住寂寞，达利丝
绸选择了坚守。这源于达利传承丝绸文
化的责任感与使命感。“丝绸作为中国

文化的典型代表，丝绸文化作为中国文
化的特殊符号，是达利丝绸这五十几年
来奋斗的唯一产业方向。”张芸这样说。

当然，选择做一个坚守者，不是说
就永远仅仅从事制造。“制造是基础与
前提，没有了生产制造，何谈产业的未
来。”张芸表示，在这个基础上，达利走
的是一条与丝绸紧密相联的多元化之
路。

2010年成功创建的国内首家以丝
绸文化工业旅游为特色的国家 AAAA
级旅游景区与工业旅游示范基地，便是
达利将丝绸产业从传统一产推向二产，
并衍生出三产的成功案例。
“可挖掘的东西还有很多。”张芸表

示，达利会继续专注于丝绸与丝绸文
化，弘扬丝绸文化，传承中华文明。

记者手记

不“跨界”的丝绸坚守者
李志豹
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