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6月 1日开始，国家面向电视、空
调、冰箱等五大类家电开始实施新一
轮的“节能惠民”政策，但微波炉等小
家电品类暂未列入此次政策之内。就
在这一政策全面发起之际，《中国企
业报》记者从全球微波炉冠军企业格
兰仕获悉，不再等、靠、要，格兰仕要
为行业作出表率主动出击，通过整合
企业各个产品线资源来对消费者进
行让利和补贴，启动新一轮的“开仓
大放送”活动，成为试水企业版“节能
惠民”行动之一。

在被誉为“世界工厂”的格兰仕，
“开仓大放送”活动包括旗下“微波
炉、电压力煲、电饭煲、电烤箱、电水

壶”等主打产品在内的全线生活电
器集中“大惠战”，除推出一大批厂
价直销机型，还将加送价值惊人的
感恩大礼，其中格兰仕微波炉 400
元起送豪礼，购格兰仕圆形微波炉
UOVO，更赠送格兰仕独创“百变金
刚”立式电烤箱。
《中国企业报》记者获悉，这是格

兰仕为纪念其进军家电业辉煌 20年
而推出的重磅感恩行动。该活动将于
本周开始陆续在全国各省市展开，有
望在这个酷夏引发全民性的“大惠
战”、大换购。

在水价涨、电价涨，连鸡蛋的价
格都“日涨日新”的一片涨声中，格兰
仕逆势而行，“开仓大放送”，让利回
馈消费者。如此大手笔的投入，突破

想象的促销力度，实属不易。
格兰仕新闻发言人陆骥烈介绍，

在消费成本上升时，消费者对“物美
价廉”的需求愈加迫切，格兰仕微波
炉此次“开仓大放送”的夏季促销，不
仅负责为消费者带去夏日清凉厨房
生活，更以大让利、大赠送促销形式
为消费者的生活“减负”。

此次是格兰仕微波炉辉煌 20 年
系列活动的延续，更是让利促销盛宴
的加码上演，早在今年上半年格兰仕
微波炉就联合家电协会等单位，呼吁
让超龄家电退休，对超龄家电给予额
外补贴，发起“微波炉不分品牌帮您
换”的以旧换新促销活动，无论哪个
品牌 10周年以上的微波炉老用户参
与格兰仕换新活动，均可获得 120—

200元不等的补贴优惠。
作为一家以创新著称的行业龙

头企业，格兰仕率先开启企业版的
“节能惠民”行动，在家电产业资深观
察家张彦斌看来，“这在意料之中，却
又超出想象。此次‘开仓大放送’的促
销力度之大令人咋舌，这标志着随着
格兰仕全白电战略的深入实施，其综
合领先的产品实力，加上敢于争先的
营销力，正在迅速转化为市场领跑
力。”

陆骥烈透露，“‘开仓大放送’只
是格兰仕试水企业版‘节能惠民’政
策的系列活动之一，接下来格兰仕还
将会面对旗下的产品推出更多的惠
民新政，刺激市场消费拉动行业增
长。”

生产线满负荷运转、三门多门等
高端产品比重达到 56%、艾弗尔新品
换代上市有条不紊、企业市场排名从
第 5位攀升至第 2位。
今年以来，在国家产业政策效应

褪色、市场需求持续低迷、众多同行
纷纷裁员降薪控成本背景下，海信科
龙不仅斥资 3.5亿元引进国际先进水
平的冰箱生产线投入生产，还有效避
开渠道扩张和低价恶战，以一场技术
升级转战高端市场，开启了老牌巨头
的产业复兴。
中怡康最新的市场数据显示：自

2012年 1月以来，海信科龙旗下的容
声冰箱销售量和销售额持续提升，截
至今年 4月底，其市场排名从去年 10
月的第 5位攀升至第 2位，成为今年
以来国内冰箱市场少数保持增长势头
的企业，显示出老企业的雄厚实力。
曾连续 11 年称霸中国市场的容

声冰箱，为何会在今年全行业陷入发
展“寒冬”背景下开始收复失地、实现
逆市增长？当前，阻碍海信科龙称霸
中国冰箱市场的阻力还有哪些？带着
这些问题，《中国企业报》记者展开了
一番调查。

逆势增长的海信科龙样本

寒冬中的冰箱业，市场价格战到
底打还是不打？

今年以来，面对市场销售出现的
高达 20%以上的深度跌幅，价格刺激
消费需求的讨论在众多冰箱企业内
部喧嚣日上：打价格，利润薄如蝉翼，
稍有不慎，就会血本无归；不打价格，
库存积压如山，市场份额被竞争对手
鲸吞蚕食，企业难以立身。

这一看似两难的问题，对于老牌
冰箱巨头海信科龙而言，却没有那么
复杂，稍稍转变一下经营思路：不打
低价战、改打高端普及战，一个全新
的世界就已呈现在眼前。《中国企业
报》记者了解到，今年以来，当众多冰
箱企业开始通过渠道扩张和低价格
战来提升市场份额时，海信科龙却将
市场竞争重点转向中高端产品，在高
端市场上全面打响了新一轮的普及
战。

与 2011年相比，海信科龙旗下
三门、多门和对开门等高端冰箱的销
售份额提升至 56%以上。与此对应的
则是传统单门、双门等中低端冰箱的
出货下降。在中高端市场布局上的逆

势增长，则是得益于企业在节能、保
鲜为代表的领先技术创新优势：从中
国第一台双门双温区冰箱、中国第一
台全无氟环保节能冰箱、中国第一台
31.8分贝超静音养鲜冰箱、全球第一
台分立多循环，到全球第一台日耗电
量 0.22度超级节能冰箱。

毫不夸张地说，过去 20年间我
国冰箱行业发展史上每一次革命性
的技术突破都是由容声参与并主导。
早在今年 3 月的艾弗尔域系列新品
上市发布会，容声冰箱首次提出要做
“中国最专业的冰箱品牌”：其中，海
信定位为适应国际需求的市场品牌，
容声被赋予更多的本土化中高端品
牌的定位。

王者归来的企业激活奥秘

面对今年以来整个冰箱产业都
陷入发展谷底、一些领军企业甚至出
现高达 50%深度下滑，《中国企业报》
记者看到，行业的这种冷淡局面，让
海信科龙谋求的“逆势增长、王者归
来”目标并不容易实现。

面对行业的负增长，海信科龙副
总裁甘永和透露，“早在 2011年初，我
们就看到了政策红利退出的危险，连

续两年快速增长的农村市场的突然减
速，其实很多企业出去的货品都积压
在终端的销售商手中，很多企业看到
的仅仅是一种虚幻的增长。”

随后，海信科龙首先想到的便是
抓紧转型升级。投入 3.5亿元在扬州
引进两条面对中高端市场的最新生
产线，同时狠抓出厂产品质量来避免
经销商系统储量大量退货的情况，并
且加大对海外市场的投入来消化国
内市场萎缩多出的产能。

今年以来，为更好地按照专业化
的方式来运作冰箱业务，海信科龙开
始将原有的营销体系分为海信容声
冰箱营销公司和海信科龙空调营销
公司。按照甘永和的说法，“虽然短期
内由于分公司数据的增长会增加一
定成本，但是在行业下滑的情况下，
让专业的冰箱营销团队来运作冰箱
其作用非常明显，因为冰箱和空调的
营销存在很大差异。”

安徽工业大学市场营销系主任
李德俊指出，“在海信科龙实现王者
归来的道路上，可以清楚地看出，技
术创新、产业政策、市场需求都成为
不可或缺的核心要素之一，这或将为
我国冰箱行业其它企业的发展开启
新的思路。”。

本报记者 许意强

中国家电业遭遇低碳新考

老牌冰箱巨头逆市上演王者归来
本报记者 康源

节能升级之外，我国家电企业在
全球绿色低碳发展浪潮下面对新的
升级考验。

日前，当很多企业还不了解
ISO14064是什么体系、有什么作用
时，美的冰箱已经完成 ISO14064体系
的核算并报告基准年结果，成为我国
冰箱行业第一家实施温室气体企业
核算与报告控制体系（ISO14064），也
是冰箱行业首家通过“温室气体排
放”认证的行业龙头企业。

在家电业节能减排的道路上，美
的冰箱已经代表行业率先迈出从绿
色低碳技术创新、产品创新到全产业
链低碳创新持续升级的坚定一步。这
也意味着在经历半年多的持续经营
转型实践后，美的冰箱已经在大规模
化扩张、低成本运营之外，迅速找到
高附加值的新增长动力体系，开启整
个产业绿色低碳化发展序幕。

从节能到绿色低碳

当前，随着国家节能补贴新政的
实施，节能再度成为企业、市场和消
费者共同追逐的热点：节能新品层出
不穷、节能补贴刺激明显、节能家电
买着省用着更省。

不过，在家电专家于清教看来，
“节能技术和产品的升级换代，只是
中国家电业参与全球绿色低碳化竞
争的第一步。当前，我国家电企业的
节能技术创新还停留在单一技术和
产品上，还没有围绕绿色低碳在企业
内部建立起集技术研发、生产制造、
市场营销以及售后服务于一体的产
业链体系，也没有完全实现全产品线
的节能化。”

于2006年发布的ISO14064体系，
是一个用于自愿核实温室气体排放
报告的国际标准，供政府和企业测量
和控制温室效应气体的散发和减少
活动，并提供一个可检查的、标准化
的温室效应气体量化和查证程序来
支持减少温室效应气体计划的发展。

作为国内冰箱行业的龙头企业，
美的冰箱事业部在旗下的合肥荣事
达冰箱有限公司、合肥华凌股份有限
公司率先导入ISO14064体系, 通过数
据对生产过程中导致的温室气体的
排放进行核算，并以2010年为基准年,
报告基准年数据，并计划在5年内设
定碳减排目标不低于国家“十二五”

规划中对降低碳排放16%的要求。最
终，借助美的在家电行业的影响力，
带动整个家电行业推动国家碳减排
目标的实现。

随着美的冰箱在行业内首家通
过“温室气体排放”认证，在展示出美
的作为中国冰箱行业节能减排领跑
者的综合实力水平的同时，也反映出
整个中国家电产业对于节能、绿色、
低碳发展方向的热情。《中国企业报》
记者了解到，控制温室气体排放是我
国积极应对全球气候变化的重要任
务。作为温室气体排放大户的家电，
一直也是国家从产业政策等方面力
推的节能减排主力军。

国务院在《“十二五”控制温室气
体排放工作方案》中提出，到2015年全
国单位国内生产总值二氧化碳排放比
2010年下降17%的目标。这意味着，家
电产业在这期间所要承担的“节能减
排”任务并不轻松，除了要推动家电节
能性能的持续提升，还要从整个产业
链的高度建立完善的节能低碳体系。

于清教指出，“从美的冰箱行业
首家通过温室气体排放认证这一事
件背后不难看出，借助美的集团在绿
色低碳产业中的综合实力，美的已经
率先为我国冰箱产业的节能减排建
立了一条从技术到产业链、从产品到
系统解决方案的升级转型标杆，将在

短期内吸引更多的冰箱企业参与到
温室气体排放认证中来，从技术研
发、生产制造等多个环节建立更完善
的节能保障。”

从冰箱到全家电产业链

近年来，在我国冰箱市场上，美
的通过“技术营销品牌复合驱动”下
全新商业模式，成功实现“后来者居
上”，短短几年间便跃居中国冰箱行
业两强之列。在美的制冷家电集团总
裁助理王金亮看来，“美的冰箱今年
的市场成就在意料之中，这正是得益
于企业在技术创新上的前瞻性布局、
在市场推广上尊重用户体验、在产业
竞争中的可持续发展，构建了稳健、
扎实、高速的增长道通。”

此次冰箱行业首家温室气体排
放认证，就体现了美的冰箱从全产业
链的角度实现对绿色、节能、低碳综
合创新的实力和信心，也为整个冰箱
产业步入深度技术创新主导下的前
瞻性、未来性研发布局开启新的思
路。王金亮坦言，“作为白色家电龙头
企业的美的，节能减排已经成为旗下
所有产品和产业共同追求的目标和
方向。”

在空调领域美的力挺节能高效
的全直流变频空调升级换代，同时

《美的家用空调能效升级改造项目》
获得中国“十大重点节能工程”中央
预算内财政资金扶持，在整个广东省
仅有4个项目入选；在中央空调领域
力推绿色环保的空气能热水机放量
普及，在这一轮的节能补贴中，空气
能热水器获得所有节能家电补贴产
品中最高600元的财政补贴，向社会
展示出美的在节能减排过程中的领
导者实力；在冰箱领域美的实现全高
效节能新品的推广，其中凡帝罗意式
三门冰箱采用“多路回风技术”，显著
改善回风结构，使蒸发器表面结霜更
均匀，化霜时间更短，冰箱能耗更低；
在洗衣机领域美的发动变频滚筒洗
衣机升级风暴，让拥有更省电、更节
水、更低噪的滚筒洗衣机快速走向千
家万户。

早在2010年，美的便发布“碳路
图”战略，从经营理念、技术研发、生
产制造到供应链、营销、服务体系全
面实施低碳升级的“碳路图”战略，强
调要建立起强大的绿色竞争力，成长
为中国企业“绿化”楷模。

眼下，美的冰箱无疑在中国家电
业率先掀开企业全面“绿化”战略序
幕的一角，这或将提前奏响美的白电
以绿色低碳大旗引领中国家电产业
升级转型的号角，也将为中国家电业
的“低碳大考”开启新的道路。

随着控股股东日出东方（603366）登陆资本市场、成就中
国太阳能光热第一股地位后，作为国内太阳能光热行业“一
哥”的太阳雨太阳能也迎来新一轮的井喷式发展。

日前，太阳雨登陆资本市场后的首次公开亮相，就选择通
过公益事业回报这个世界是最美丽的人———乡村老师。《中国
企业报》记者看到，太阳雨全程参与并推动“寻找最美乡村教
师”这一社会公益事业，给世界上最清洁可再生能源———太阳
能光热产业注入新的发展动力。

太阳雨太阳能执行总裁陈荣华表示，“作为行业领军企
业，我们有实力，更有责任，为中国最美的教师们奉献我们的
一片爱心。这也会让我们在太阳能光热产业的发展道路上不
断注入新的动力和激情。”

早在多年前，太阳雨太阳能创始人徐新建在进入太阳能
光热产业时就曾明确指出，“太阳能产业，是一个可以让我们
为之奋斗终生的产业，是一个可以惠及子孙后代的产业，投身
这个产业，我感到无比自豪！”这也迅速成为推动太阳雨太阳
能在激烈的市场竞争中时刻保持着一份产业的情怀，以一份
社会的责任，频频通过社会公益事业完成对社会反哺。

早在 2009年，经民政部批准的我国新能源行业首个国家
级慈善基金———太阳雨公益慈善基金便正式成立。时至今日，
太阳雨公益慈善基金已经在中国推动了惠及乡村数万中小学
生的“阳光浴室”项目：遍及中国乡村近百所中小学及福利机
构，持续扶持乡村教育，为偏远地区的中小学师生们解决生活
难题。

此次，太阳雨公益慈善基金再度牵手“寻找最美乡村教师
活动”，在陈荣华看来，“这是太阳雨慈善事业的一种延续，基
于我们在太阳能光热产业的领军优势，为农村学校的孩子们
持续送去温暖，让他们每天都能洗上热水澡。”

在获知 2011“最美乡村教师”达芳老师退休前最大的心愿
是为孩子们买些太阳能热水器，让孩子们洗上热水澡时，太阳
雨公益慈善基金的工作人员辗转寻求，联系上了达芳老师，并
最终将三座“阳光浴室”交付达芳老师所在的新疆生产建设兵
团农十四师一牧场中心小学，为达芳老师圆梦，让 400多名学
校师生洗上了热水澡。

为 2008感动中国年度人物———李桂林、陆建芬夫妻教师
所在的“天梯小学”；2009感动中国年度人物———德国盲女萨
布利亚创建的“西藏盲童学校”以及央视《走基层》栏目持续报
道的河北“爱心小院”，太阳雨太阳能共计捐建了近 10 座“阳
光浴室”。

正如徐新建所说的，“每个行业都应该有排头兵，不论是
推动行业建设，还是参与公益事业，太阳雨愿意挺身而出做这
样的企业。太阳能光热产业从诞生之初就是在‘扶贫救济’，我
们既然已经走上了这条路就不能回头，企业存在十几年我们
就做十几年的‘善事’，存在一百年就做一百年的‘善事’。”

丛健 本报记者 康源

“让奥克斯空调
装满每个家庭”

“与奥克斯合作以来的业绩增长速度，都快赶上‘神九’上
天的步伐了。”

日前，远在洛阳嵩县金穗电器商行的贾伟力在电话中向
《中国企业报》记者侃侃而谈，“这不是最近神九发射了，我们
国家的实力越来越强大，看到这条新闻，我就想到这两年经营
的奥克斯，也在嵩县空调市场上成功刮起了一股奥旋风。”

从 2008冷年的 50万销售额到 2012冷年的 600万元销售
额，作为一家县城电器商行老板的贾伟力，在中国空调行业遭
遇“寒冬”的市场背景下上演了一场“逆势领涨、持续领跑”的
发展大戏。

提及贾伟力一手创办的金穗电器商行，在嵩县这个距古
都洛阳 80公里的古老县城里真是一家“明星企业”：当地人买
空调，去金穗电器商行是不二的选择。
“我以前也经营过小家电等产品，但真正让我开始人生大

事业的是奥克斯空调”，谈及同奥克斯的合作，老贾显得颇为
动情，“2008年我刚开始经销奥克斯，第一年我只完成 50万元
的任务。但是奥克斯却对我一样重视，变着方法帮我调库存、
做促销、想对策，这让我特别感动。”
“当时，我就对自己说，自己吃点苦无所谓，但不管怎样都

不能辜负奥克斯这片认真与付出。凭借在下面各个镇里的人
脉，我开始咬着牙努力做。2009年时，我完成了 120万元的任
务，2010年 180万元，2011年 280万元，几乎每年都在以翻番
速度增长。”谈到这里，老贾一再表示：与奥克斯人牵手是他最
大的幸运。

2012年，老贾的“好运气”还在继续。“今年我同奥克斯签
了一份 600万元的年度合同，一点也没有犹豫，因为我对奥克
斯、对我自己都有信心”，老贾笑着告诉《中国企业报》记者，
“现在旺季还没有来，我的任务就已经快要完成了。天气越来
越热、节能惠民补贴也来了，奥克斯的三重补贴又比其他品牌
更有吸引力，今年旺季一定再打一场漂亮仗! ”

今年年初时，奥克斯对旗下核心经销商开展一项名为“战
略卖渠”激励政策，对完成相应任务的核心商家给予马自达 6、
奥迪 A4至 A8等新车奖。按照标准，老贾今年的奖励将会是一
辆奥迪 A6L。不过当记者问及将怎么使用这辆豪车时，老贾的
回答却出乎记者的意料。
“我不打算要这辆车”，老贾平静地告诉记者，“我准备把

这辆车折成明年的货款提空调，现在还不到享受的时候，还是
要好好积攒能量，明年继续大干一场。”

在与记者的谈话中，老贾屡次提到“信心”这个词，自去年
以来整个空调市场持续低迷、销量持续下滑的大背景下，奥克
斯空调经销商的这种信心又是从何而来呢？

现在一提起奥克斯，嵩县人第一印象就是健康。《中国企
业报》记者了解到，正是自动调温、杀菌除尘、运行噪音小等这
些健康空调奥克斯的“金刚钻”，目前已经成为企业征战三四
级县镇市场的“重要筹码”，越来越多的农村消费者开始关注
健康、购买带有健康功能的产品，奥克斯无疑成为消费者的首
选。

正是这种前瞻性的产品布局，让奥克斯赢得了市场和消
费者。与此同时，奥克斯又通过极具“人情味”的厂商合作关系
建设，为企业和消费者之间搭建一个“零距离”沟通平台：让最
先进的技术、最领先的产品，赢得更广泛的用户群和市场。
“我也做过别的空调品牌，在打货款之前，他们会三天两

头往你店里跑，等货款一打完，基本上就是不管不问，但奥克
斯不一样”，老贾对此颇有感慨，“不管淡季旺季，负责我们这
块的洛阳业务经理隔三差五总会来店里看看库存结构、讨论
一下促销怎么做、广告怎么搞，遇到店庆、节日的时候更是忙
得不可开交。每一项都是雷厉风行，一点也不含糊，真的是把
我们当自己人，特别有亲切感。”

在与奥克斯空调成功实现五连涨的贾伟力，当前最大的
目标就是“要让奥克斯空调装满嵩县的每个家庭，让奥克斯成
为当地的冠军品牌”。

太阳雨：让爱为
太阳能光热“保鲜”
本报记者 康源

格兰仕微波炉自推“节能惠民”新政
本报记者 安也致

美的冰箱开辟“绿化”新路径

美的冰箱正在以
低碳超越节能的
准入门槛开创更
大的产业空间
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