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恭斯

21世纪是品牌的世纪，
未来是品牌的时代，试想一

个没有自主品牌，或者一个

没有品牌竞争力的企业又如

何在未来的竞争中取胜？品

牌二极法告诉我们：高度创

造第一，角度构建唯一，只有

做第一才有大赢的机会，不

能做第一，就需要寻找可以

成为第一的领域和战场。

本土婴童护理品牌青蛙

王子在自身品牌塑造上，成

功找到了一个独特领域。始

终坚持采取品牌文化营销策

略，使得青蛙王子在增强其

品牌的市场渗透力方面取得

了显著效果，对消费者也产

生着潜移默化的影响。

青蛙王子：打造中国版的迪士尼

经过一系列的品牌化运作，2011年青蛙王子年报
显示，公司全年业绩实现了显著的增长。截至 2011年
12 月 31日，青蛙王子收益约为人民币 12.7亿元，较
2010年的 8.4亿元增加了 51.5%，其中儿童个人护理
产品收益增长 71.3%至人民币 9.2亿元。在国内儿童日
化品牌中，按零售额计算，青蛙王子在护肤产品、沐浴
洗发产品及口腔护理产品市场均拥有最大份额，成为
国内领先的儿童护理品牌。

2012 年 5月，里昂证券表示，青蛙王子配合其电
视卡通节目，拥有独特的品牌业务策略，相信其第三季
卡通片将成为公司 2013年催化剂，有助增加市场份
额。

未来，随着《青蛙王子》第三部上映，青蛙王子准备
围绕动画片形象，展开新一轮的品牌攻势，并准备开发
相关衍生产品，欲打造中国版迪士尼帝国。

2012年 2月，由青蛙王子全额投资
制作的第二部 52集原创动画片《青蛙王
子之蛙蛙探险队》再次在央视少儿频道
动画剧场播出。

2012年 4月 28日至 5月 3日，第八
届中国国际动漫节移师中国杭州动漫产
业的重镇———滨江区白马湖生态创意城
举行。青蛙王子虽然只是第二次参展，但
受到许多市民和小朋友的追捧。展会上
青蛙王子人偶凭借其健康、活泼、富有灵
性的卡通形象，深得大家的喜爱，吸引了
众人纷纷上前合影。

两部《青蛙王子》系列动画片，让很
多小朋友和家长记住了健康、活泼、富有
灵性的小青蛙，同时也记住了青蛙王子
品牌。青蛙王子一直坚持以动漫文化塑
造企业品牌，在小朋友和家长的心里植

入青蛙王子的品牌印记。
事实证明，动漫与品牌文化营销的

完美结合，给青蛙王子带来的不仅仅是
可观的经济效益，更是对青蛙王子品牌
的广泛认可与赞誉，尤其是政府的肯定，
更为“青蛙王子”在中国的品牌影响力创
造了无可估量的附加值。

在现在广告效果日渐下滑的今天，
文化营销成为企业塑造品牌非常有效的
方法。青蛙王子早在 2005年就投资制作
100集原创动画片《青蛙王子》，成为国内
首家进入动漫文化产业的日化企业。在
当时青黄不接的原创动画市场，这部
100集的动画片完全可以当做文化产品
出售。但青蛙王子没有贴片广告，也没有
把它卖给电视台，而是允许各级电视台
免费播放。

从 2005年至 2008年，动画片《青蛙
王子》在央视少儿频道黄金强档和全国
100多家地方电视台循环播放。2009年
青蛙王子再接再厉，投拍了第二部 52
集的动画片《青蛙王子之蛙蛙探险队》。
这部动画片参加国家广电总局的评审，
并获得了特等奖。青蛙王子通过动漫产
业与品牌相结合的独特宣传方式，以动
漫文化树立青蛙王子品牌的认知，提升
品牌知名度和美誉度，收到了很好的效
果。
《青蛙王子》第三部已在紧锣密鼓地

筹拍之中，据知情人士透露，制作方有意
为该片增添一位新角色，目前，正借助 @
青蛙王子官方微博平台开展新角色的投
票活动，通过活动数据不难发现，粉丝参
与情况良好。相信，不久新一季《青蛙王

子》就将和国内的小朋友们见面了。
“我们希望通过动画片投入，培养忠

实的消费群体，助力中国儿童培养勇敢、
乐观的心态，倡导他们树立‘绿色、健康、
环保’的意识，从中延伸我们的品牌文
化。”在谈及该部动画片的拍摄初衷时，
青蛙王子董事长李振辉介绍。
“没有深厚文化底蕴的品牌最终是

没有未来的。中国文化给予我们深厚的
土壤，怎么样把中国的文化嫁接到品牌
里面是至关重要的。”国内日化行业某资
深专家介绍，“《青蛙王子》动画片的成功
制作，不仅给中国原创动画事业带来了
生机，还对青蛙王子良好形象的塑造有
着重要的意义，青蛙王子用文化产品带
动品牌发展的营销策略，在本土婴童日
化企业中树立了典范，很值得借鉴。”

动漫文化塑造品牌影响力

优秀业绩
推动品牌全面发展

当然，除了动画文化营销，青蛙王子还在去年启动
了品牌升级工程和资本国际化进程，2011年 7 月于香
港联交所上市，标志企业发展达到全新的阶段。在香港
联交所成功上市不久青蛙王子还以七位数签下亚洲巨
星陈慧琳（Kelly）担任品牌的全新形象代言人。

此前，青蛙王子以其健康、活泼、富有灵性的卡通
形象，获得了小朋友们的青睐，更以其天然、温和、优质
的品牌印象深入人心，获得了广大妈妈的认可和信赖。
此次，邀请陈慧琳代言青蛙王子，不仅因为陈慧琳热心
公益、关爱儿童的健康形象与青蛙王子梦想呵护未来
的品牌特点不谋而合，而已经是两位孩子妈妈的陈慧
琳，举手投足之间更是展现了青蛙王子对妈妈的理
解———健康、自然、关爱以及对孩子无限的爱意。青蛙
王子希望提升品牌影响力的同时，通过陈慧琳的正面
形象及影响力，将关爱孩子健康成长这一宗旨传递给
每一位妈妈，为社会多担当一些企业的社会责任。

资本国际化
提升品牌价值


