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特别支持单位

指导单位：

北京车展特刊

2011 年，虽然我国汽车产销量增速减缓，但依然分
别达到 1841.89 万辆和 1850.51 万辆，同比增长 0.84%和
2.45%。自 2009年以来，继续保持了世界汽车消费大国
的地位。由于我国自主品牌在整车设计、核心零部件创
新能力和整车制造工艺上的差异，使我国离汽车强国还
有一段较长的路要走。特别是今年第一季度合资和国外
汽车品牌的高企及自主品牌的回落更能说明这一问题。

以奇瑞汽车和江淮汽车为代表的安徽汽车产业一
直是我国自主品牌的一面旗帜，他们在汽车技术的创
新和整车品质追求上进行了多年的实践，并取得了卓
越成效。江淮汽车一直将“做中国最好的车”作为追求
目标，无论是整车还是核心零部件的研发和制造，江淮
汽车始终把“品质”放在首位，坚持打造高品质自主品
牌形象。在这方面奇瑞也同样走在众多自主品牌的前
列，奇瑞汽车在多项碰撞试验和恶劣气候环境的考验中，
一直保持着过硬的品质。

研发能力是品质保障的源头。“十一五”期间，江淮汽
车坚持“以我为主、兼收并蓄、自成一体、实现超越”的指
导思想，有效整合国内国际的汽车研发资源，在海外建立
研发中心，形成了以本部国家级技术中心为核心的五层
次研发体系，不断完善技术标准和研发流程，掌握正向研
发的全流程技术，持续开发出具有品质优势和自主知识
产权的高性价比产品，试验验证设备具备国际水平。

创新是奇瑞的灵魂，也是我国自主品牌汽车的立
身之本。奇瑞汽车自创立到发展、创牌，一直凭借自主
创新而走过来，奇瑞是我国汽车自主创新的代名词。奇
瑞从“做中国百姓自己的车”到“做中国自己的国际品
牌”，其间苦苦求索了 10多个年头，10多年来他们从量
的追求向质的追求迈进，始终将自主创新作为企业的
原动力。这次北京车展奇瑞带来的 2款面向未来的概
念车则意味着奇瑞在创新方面的最新成果，也是奇瑞
特有的创新能力再次体现。

2012年是中国汽车产业的艰难转型之年，也是奇
瑞品质跨越的关键。10多年来奇瑞在技术创新上付出
了巨大努力，并在为建立起一个完整的科学运行体系
苦苦求索，他们认为，创新不仅仅是产品本身问题，还
包涵了研发、工艺规划、生产线、供应商、采购、物流、销
售和服务等最基本的整合，只有形成科学化、规范化和
国际化的体系和流程，才能做中国最好的车，自主品牌
才能在创新和品质上谋求突围。

在创新和品质上
谋求突围
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安徽汽车
列阵 2012北京车展

奇瑞媒体发布现场

江汽展台启动现场

在全球经济处于低谷的关键时
期，2012北京车展姗姗来临。4月23日，
是2012北京国际车展媒体开放日，来
自全球的汽车厂商在这样一个特殊的
日子里，在中国接受世界的检阅。渴盼
已久的数百家媒体近千名记者，将用
他们的镜头和文笔记录下这精彩的历
史。以奇瑞、江淮为代表的安徽汽车依
然高举自主品牌的大旗，以强大的阵
容列阵2012北京车展。
汽车皖军面临转型挑战

中国车市在经历了两年疯长后，
2011年似乎一下失去了动力，其中单季
甚至出现了10年来罕见的负增长。这其
中，安徽汽车工业也不例外受到了市场
冲击，销量减少效益下降。我国自主品
牌代表之一的皖汽，和全国大多数汽车
制造企业一样面临转型挑战。

4月22日，江淮汽车集团有限公司
董事长安进在新闻发布会上强调：“我
们的规划就是结构调整，就是做实，就
是坚持品质和技术研发。因为在这种
环境下，我们认为盲目的追求规模，追
求产量，不是我们自主品牌，尤其江淮
汽车走这个道路的选择。”这是安进执
掌江淮以来首次在国际性车展上亮
相，他的阐述确立了江淮汽车化解转
型挑战的正确方向。

同样，作为自主品牌领军企业的
奇瑞汽车也一改往日追求销量为上的
战略取向，4月23日，北京车展媒体日

的一场记者见面会上，奇瑞汽车董事
长尹同跃明确告诉记者，创新是奇瑞的
灵魂，在这方面奇瑞不会有丝毫动摇。创
新不仅仅是产品本身问题，还包涵了研
发、工艺规划、生产线、供应商、采购、物
流、销售和服务等最基本的整合。

走出去请进来加速车企转型

在当下汽车市场低迷的现实面
前，足够的销售量还是生存和发展的
关键，因此，走出去成了皖汽加速转
型的又一台发动机。2011年安徽省汽
车出口21.6万辆，出口额16亿美元，
表现十分突出。其中奇瑞出口15.2万

辆，江汽出口6.3万
辆，巴西成为皖产
汽车在国外最大的
市场之一。
从2011年3、4月

份开始登陆巴西到
现在已在巴西市场
销售汽车3万7千多
辆，江汽公司仅用了
不到一年时间就实
现了其他企业要几
年才能实现的目标。
而在这个过程中，他
们又通过“请进来”，
充分利用在日本、意

大利等地设立的海外研究机构，大力
提升产品的品质。
像江汽公司积极请进来、走出去

一样，奇瑞汽车同样是在与国内外研
发机构和企业的紧密合作中不断提高
自己产品的品质。西班牙银峰集团是
一家以生产高品质汽车铸件而闻名的
企业，由于看好奇瑞提供的广阔市场，
这家企业同样漂洋过海，来到了奇瑞
附近安家落户。现在企业投资1亿美元
建成的自动化铸造生产线已投入运
行，全部达产后，每年生产的曲轴等高
端铸造件能达到9万吨，从而能更好地
满足奇瑞产品转型升级的需要。

新能源汽车成为发展方向标

4月18日，在国务院召开的常务会
议上，历时数载、几易其稿的《节能与
新能源汽车产业发展规划（2012—
2020年）》讨论通过。《规划》提出的“争
取到2015年，纯电动汽车和插电式混
合动力汽车累计产销量达到50万辆，
到2020年超过500万辆”的发展目标，
将为我国新能源汽车发展带入到一个
全新的时期。

安徽近年来高度关注新能源汽车
产业的发展壮大、存在问题与挑战，对
安徽新能源汽车产业形成了较为全面、
客观的认识和判断。以江淮、奇瑞为代

表的安徽车企也在新能源汽车的产业
化、市场化的实践中取得了丰富的成功
经验和实际业绩，安徽省已具备了打造
电动汽车产业集群的比较优势。

奇瑞“十一五”期间完成“节能与
新能源汽车”等9个国家重大项目，已
有A5 BSG、A5 ISG混合动力轿车，
QQ3EV及M1EV纯电动轿车上市销
售；2010年，江淮汽车一次性向合肥投
放585辆同悦纯电动轿车，创造全球最
大批量的纯电动轿车投放纪录。去年
11月27日，江汽第二批共1000辆同悦
纯电动车又发售上市；安凯400多辆纯
电动客车在15个城市运营，市场占有
率超过80%，成为全国覆盖城市最多
的新能源汽车品牌。

在这次北京车展上，两家企业都
在新能源汽车上给人以新的认识。代
表新能源发展技术的第二代江淮同
悦纯电动车、和悦增程式电动车升级
在展台上亮相，吸引了众多媒体记
者，他们深深地感到，江淮汽车在新
能源汽车的实践中步子迈得越来越
扎实。

奇瑞在车展上首发的两款概念车
中，就有一款是新能源概念车。据悉，
该车是一款基于云技术的智能化新能
源车，通过云技术实现信息共享，力求
达到无限续航增程，是一种全新的能
源与移动解决方案。
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