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刘然

要么成为第一，要么创造第
一，这就是品牌丛林的竞争与生
存法则。近年来，本土日化品牌
都在以不同的方式酝酿着突围之
路，或与资本联姻选择出路，或
以技术创新突围市场，抑或是加
速圈地扩张网点……总之，动作
频频且影响不小，这不仅标志着
本土品牌正在崛起，也提醒我们
竞争更激烈了。一向低调潜行的
青蛙王子，近年来，不论在市场
销量增长还是品牌影响力均收获
突出，进一步巩固了中国儿童个
人护理用品市场的领先地位。如
今，青蛙王子日化（中国）已发展
成为一家集科研、开发、生产、销
售为一体的国内首屈一指的综合
性儿童护理用品企业。“青蛙王
子”还走出国门，通过整合国际行
业资源，助力国内市场发展 ,意欲
将品牌打造成为中国儿童护理用
品行业第一民族品牌，构筑一幅
“青蛙帝国”的宏伟版图。

成功上市、陈慧琳代言
品牌再登新高度

青蛙王子是国内专注于婴童
个人护理用品的龙头品牌，2011
年 7 月于香港联交所上市，标志着
企业发展达到全新的阶段。青蛙王
子 1998 年进入儿童护理产品领
域，始终秉承“专心致意，儿童护
理”的宗旨，为其成为中国婴童个
人护理用品领域的领军品牌奠定
了坚实的基础。在香港联交所成功
上市不久，青蛙王子还以 7 位数签
下亚洲巨星陈慧琳（Kelly）担任品
牌的全新形象代言人。“陈慧琳爱
心妈妈的形象深入人心，这正是青
蛙王子经过深思熟虑后决定花巨
资与陈慧琳合作的主要原因”，青
蛙王子董事长李振辉表示，“本次
与陈慧琳合作，不仅想借助陈慧琳
的亲和妈妈形象进一步吸引家长
群体，更想借助陈慧琳巨星影响

力，将专注、正确呵护儿童的理念
与方法传递给消费者”。青蛙王子
不仅以其健康、活泼、富有灵性的
卡通形象，获得了小朋友们的青
睐，更以其天然、温和、优质的品牌
印象深入人心，获得了广大妈妈的
认可和信赖。陈慧琳热心公益、关
爱儿童的健康形象与青蛙王子梦
想呵护未来的品牌特点不谋而合，
而近来又有好事传出的 Kelly，举
手投足之间更是展现了青蛙王子
对妈妈的理解———健康、自然、关
爱以及对孩子无限的爱意。青蛙王
子也希望提升品牌影响力的同时，
通过陈慧琳的正面形象及影响力，
将关爱孩子健康成长这一宗旨传
递给每一位妈妈，为社会多担当一
些企业的社会责任。

品质永远放在第一位
力保产品质量

青蛙王子品牌广受好评与其
出色的产品品质是分不开的。青
蛙王子非常注重产品的质量及安
全，于整个生产流程中实施严格的
品质控制措施。据青蛙王子首席财
务官洪芳介绍：“公司每年制定下
一年度预算时，技术研发的预算一
直都是放在第一位。”为进一步加
强研发实力，2011 年 9 月在上海
建设具备先进测试设备的新研发
中心，并聘请新技术专家以提升婴
儿及儿童护理产品的研发实力。此
外，今年还会继续增加研发活动资
金，并加强与国内大学的合作。现
在已与华南理工大学签订产品开
发合作协议，以提升防腐剂配方，
从而提升产品安全。由于产品技术
研发实力进一步提高，将通过设计
及开发更多切合消费者需求的新
产品，进一步巩固青蛙王子在儿童
个人护理第一品牌的地位，同时进
一步扩大市场份额。在产能方面，
总投资逾 3 亿元人民币，位于福
建的二、三期新厂房将在 2013 年
第 3 季度投产，随着新厂房投产
使用，也将会引进更多更先进的生

产线设置，不断提升产品品质，并
进一步突出规模效应，降低生产
成本及有力保障销量的快速增长
需求。

立体化营销推广
品牌影响力进一步腾飞

品牌的崛起需要精耕细作的
渠道建设。任何一个优秀的品牌
必须通过有效的渠道，才能把产
品和品牌理念传递出去，和消费
者形成充分互动，有效培养消费
群体的忠诚度。从全国性渠道布
局到提升渠道结构，从稳固二、
三、四线市场到向一线市场的 KA
店展开攻势，青蛙王子现有销售
网络已有 185 名分销商，透过分销
商将产品分销至大型超市、母婴
产品专营店及便利店等不同类型
的零售店，网络遍布中国全部各
省份、自治区及直辖市。为进一步
提高北京及上海等一线城市以及
广东、江苏及浙江等沿海地区市
场的渗透率，进一步提升和优化
渠道结构，促进品牌发展提速，巩
固主流消费市场，制定了一整套
的营销策略来提高分销商的效
率，进一步加强及完善在二三线及
四线城市现有的销售网络。与深耕
与优化渠道同步，2012 年还将在
继续深化文化跨界营销的同时试
水新媒体营销。新媒体时代，网络
改变了传统媒体单向传播的桎梏。
对于依赖传统媒体广告促进销售
的日化企业来说，无疑又增加了一
个新的、更为理想的营销平台。
作为儿童护理行业的领军企

业，青蛙王子率先涉足新媒体营
销，采用多种网络技术展开互动
营销。在一定程度上拉近了与消
费者之间的距离，同时也帮助企
业提升了品牌的知名度和美誉
度。随着网络时代的全面到来，加
上 80 后已成为年轻父母的主力
人群，他们思想开放以及对新事
物热衷接受，无店铺销售模式也
越来越成为一种风潮。2012年，青

蛙王子还计划开展电子商务这一
新的营销模式。在文化跨界方
面，国内婴童护理品牌青蛙王子
的知名度日益提升，特别是在小
朋友眼中，青蛙王子凭借其特殊
的形象，成为可爱、勇敢的象征。
能够拥有今天这样的知名度和良
好口碑，青蛙王子独到的品牌营
销方式功不可没。
自 2005 年，青蛙王子投资制

作了长篇原创动画片《青蛙王子》,
成为国内首家介入动漫文化产业
的日化企业。该动画片播出之后，
反响热烈，可爱、勇敢、正义的青
蛙王子形象成了广大小朋友心中
的偶像。2009年，青蛙王子又不惜
重金制作了第二部动画片《青蛙
王子之蛙蛙探险队》。青蛙王子这
种通过动漫产业与品牌相结合的
独特宣传方式，有效提升了企业

品牌的知名度及美誉度，并且在
扩大企业文化宣传的同时，也给
小朋友们传递了很多积极的信
息，倡导青少年追求绿色、健康、
环保的意识。目前《青蛙王子》第
三部正在紧张制作中。第三部动
画片的筹备是青蛙王子品牌营销
战略的延续，同时也反映了其投
身市场竞争的决心。

梦想从未止步
青蛙帝国宏图正在大展

众所周知，日化行业的显著特
点是跨国企业强势当道，掌握绝
对行业话语权，民族品牌突围显
得尤为重要，而优秀品质、持续创
新、品牌传播等也就成为企业品
牌建设的重中之重。
据相关调研机构的报告显示，

2010 年青蛙王子于儿童保湿乳液
产品市场、儿童沐浴洗发产品市场
及儿童口腔护理产品市场成绩名
列前茅。

青蛙王子集团企业更邀请独
立第三方获认可测试机构对所有
产品进行测试，确保通过国内及欧
盟相关产品安全规格，解除消费者
对儿童产品安全问题的顾虑。
近年来动作频频的青蛙王子，

从新厂房启动、香港和上海办事
处的成立，从青蛙王子成功在香
港联合交易所主板上市到启用陈
慧琳作为产品形象代言人，青蛙
王子正一步步实现自己的梦想蓝
图，通过优质的产品质量、众多的
市场新举措及卓越的品牌服务，
青蛙王子期待能为中国儿童带去
更多的呵护，以中国儿童护理第
一品牌的形象走向世界。

婴童细分小市场 品牌大作为
任何一个优秀的品牌必须通过有效的渠道，才能把产品和品牌理念传递

出去，和消费者形成充分互动，有效培养消费群体的忠诚度。
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