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“发展 3D
电视需要建立
产业生态，只
有 3D 电视机
是不够的。”在TCL 董事长李
东生看来，“发
展 3D 要建立3D 大生态体
系，而不是小
池塘。”

眼界决定世界。
在中国乃至全球 3D产业的未

来，当“小池塘”遭遇“大生态”时，成
败已成定论。作为中国3D云电视产
业的领军者，在全面布局全球云生
活生态圈后，TCL正在毫不犹豫地率
先构建3D大生态体系，有望在今年
3D产业获得“井喷式”发展浪潮下，
抢得3D先机。

2月15日，CCTV正式对外宣布：
TCL成为“3D频道CCTV独家合作伙
伴”。此举标志着TCL成为我国首家
打通3D产业链上下游的企业，将会
给国内3D市场特别是消费者带来更
多、更丰富的3D视觉享受。

作为“3D频道CCTV独家合作伙
伴”，TCL将与CCTV在3D内容录播传
输、3D显示和编解码技术、3D终端产
品检测与适配以及3D频道联合推广
和落地等方面展开多层级、全方位
的深度合作，将共同推动中国3D产
业的高速发展和3D频道、3D云电视
的大普及，让消费者更好更快地体
验到3D技术带来的全新精彩体验。

北京中怡康时代市场研究有限
公司副董事长李基祥指出，“TCL与
CCTV的合作，是3D终端显示设备及
技术提供企业和国内最权威的3D内
容提供平台在中国的首次强强联
合，这标志着我国的3D产业在上下
游产业链打通上已迈出了关键性的
一步，中国3D产业至此已进入了内
容和终端协同发展的全新阶段。”

内容携手终端
产业链共推3D普及

从推出全球首台超级智能互联
网3D电视、国内首个智能电视应用
程序商店，到联合20家机构共同发
布国内首个《云电视行业推荐标
准》、首家打通3D产业链上下游构建
生态链，TCL近年来在全球彩电市场
上完成了从“一步领跑”到“步步领

先”的完美跨越。
“中国3D产业的下一步发展，需

要3D内容平台和3D显示终端厂商
的联合推动，更需要在技术、产品、内
容、平台、信号传输、标准等诸多方
面，在硬件和软件上立体突围。”TCL
集团品牌管理中心市场总监陈冰峰
在发布会上的一句话，道出了当前
中国3D产业发展所面临的问题。

近年来，中国3D市场在以TCL为
首的一大批3D终端企业的躬身力
行、共同推动下，从2010年底到当前
已完成前期的市场培养和教育，同
样也遭遇了明显的内容瓶颈。据预
测，2012年中国平板电视市场整体需
求4200万台，其中3D电视将达到
2000万，市场占有率将达到48%。李
基祥认为，这与3D频道在今年初的
开播拉动有直接关系，当3D内容和
3D显示终端厂商联手发力时，3D市
场即将迎来爆发式增长。
“无疑，在新一轮的3D浪潮中，

TCL已抢得先机。”李基祥表示，作为
3D频道CCTV独家合作伙伴，TCL在
3D云电视领域的优势将进一步凸
显，也将进一步稳固其3D云电视领
先品牌的地位。TCL将有望继去年全
球平板销量突破1086万台后，再创佳
绩，并一举占领3D云电视行业制高
点。

在资深行业观察家洪仕斌看
来，就 CCTV与TCL的本次合作来看，
无论是合作双方，还是整个中国3D
产业，以至于央视3D频道的广大观
众和3D云电视的普通消费者都将从
中受益。可以说，TCL通过一举打通
3D产业链上下游，实现3D技术、硬件
到内容平台、软性资源的整合，已初
步构建起3D产业生态系统，将推动
中国3D产业迈入高速发展的新轨
道。还为外资企业参与中国3D产业
市场竞争建立新的进入门槛和标
准。

发布会现场，CCTV和TCL双方
代表正式签署TCL成为“3D频道
CCTV独家合作伙伴”的协议书，中央

电视台广告经营管理中心副主任李
怡代表中央电视台向TCL颁发了授
权证书，央视风云传播有限公司副
总经理赵宁发表了热情洋溢的致
辞。

占据核心资源3D产业步入利好时代
今年年初，全国范围内3D频道

开播迅速催热国内3D消费市场已毋
庸置疑，面对诱人的大蛋糕，国内外
电视厂商纷纷加大3D营销筹码，
2012年的中国3D市场火药味已异常
浓烈。但面对三星、LG等外资企业的
凌厉攻势，中国企业如何在火热的
3D市场中分得最大的一杯羹呢？
“抢占3D频道核心资源，便是我

们的最佳机会。”李基祥肯定地回
答。这正如同TCL董事长李东生的回
答———“只有3D电视机是不够的”一
样干净利落。随着3D频道的开播，占
据内容核心资源的中国企业，尤其
已独家携手央视的TCL，正在迎来中
国3D产业大发展的“利好”时代。

3D频道作为我国权威的3D电视

信源提供平台和3D内容提供方，具
有极强的专业性，其录播、传输、显示
要求等都将有望成为国家标准。而
和3D频道“近水楼台先得月”的中国
企业无疑具有了抢先携手拓展的先
天优势。正如TCL率先成为3D频道
CCTV独家合作伙伴一样，抢先介入
3D频道的信号调试和产品适配，无
疑将会让TCL 3D云电视的各项关键
参数和性能指标更为适合观看央视
3D频道，而这些性能和参数也将对
中国3D电视消费行为产生指导作
用，和普通产品形成明显区隔。

赵宁表示，在3D频道筹备期间，
CCTV一直在致力于寻找一家能够最
佳呈现3D频道立体效果的终端显示
设备厂商，以求以最完美的3D视觉
效果将3D频道的精彩内容呈现给观
众。
“进入我们视野的有多个国内

外彩电巨头，但通过对3D技术、3D产
品、3D内容录播经验、市场推广能力
和整体实力等多方面的综合考量，
我们最终锁定了TCL。”赵宁指出，
TCL的3D云电视产品对于3D画面的
呈现有着很好的效果，在3D技术对

接上TCL的产品也更加契合和匹配
3D频道内容和信号源的要求，而其
强大的市场推广体系和能力以及前
期在3D云电视领域的深厚积淀，也
将有助于3D频道的快速落地，使广
大消费者在最短的时间内享受到3D
带来的视觉盛宴。

目前，我国有5亿台电视机，3D
电视可以促进新的文化消费，带动
电视机的更新换代，将为促进实体
经济的发展做出贡献。无疑，作为实
体经济的代表企业之一，TCL独家签
约CCTV已占据了核心内容资源，也
找准了携手发展的最佳契机。

李基祥指出，TCL在3D领域的雄
厚实力和领先地位，让央视的选择
成了必然，这是一次强强选择的结
果，两大巨头将携手开创中国3D产
业的新纪元。

资料优势互补
共赢3D产业广阔未来

3D产业发展需要产业链各个环
节的通力合作，优势互补。正如赵宁
所言，“3D频道作为一个全新事物，

未来的发展面临着许多挑战，我们
需要TCL这样的优秀3D企业作为合
作伙伴，以促进3D频道更好地落地
和3D体验普及。”

作为3D云电视领域的领军企
业，TCL在3D领域已深耕多年。早在
2007年，TCL就率先组建了强大的3D
研发团队，并担任了中国立体视像
协会(C3D)的会长单位，牵头制订中
国立体电视图像质量的测试行业标
准，为3D显示技术的发展作出了重
大贡献。TCL也是全球第一个同时拥
有裸眼、偏光、快门三大类3D产品，
实现3D全领域覆盖的企业，并率先
推出了商用裸眼3D电视，实现了广
州亚运会赛事的3D录播等。2011年，
TCL代表中国彩电企业首次走进好
莱坞，成为3D版《变形金刚3》的全球
彩电业唯一国际联合推广伙伴，其
3D技术也受到了派拉蒙的高度认
可。近期，TCL作为央视网络春晚的
3D云电视独家合作伙伴，为首届央
视3D网络春晚提供了全程3D技术支
持。
陈冰峰透露，“TCL遍布全国的上

万个终端销售网点，将成为3D频道
的最佳推广窗口；而最早踏入3D电
视市场的TCL已拥有数量巨大的3D
电视固有用户，这都将推动并加快
3D频道走入寻常百姓家。”
发布会上，TCL还表示，近期还有

望为3D频道提供2012年CBA全明星
赛3D录播内容，后续还将持续提供
相关内容和技术支持。
李基祥表示，TCL作为终端电视

厂商，拥有先进的3D技术积淀、成熟
的3D终端设备、海量的3D用户资源
和丰富的3D市场推广经验，而CCTV
则拥有权威的3D内容平台。3D终端
领军企业和3D内容权威平台双方强
强合作、优势互补，将有力推动3D产
业发展，让3D技术和内容真正快速
走近消费者。而构建3D产业生态系
统则关系到3D产业的长远健康发
展，意义深远，TCL正在以共赢心态
赢得更多未来。

我国 3D产业今年有望实现井喷式扩张
本报记者安也致

TCL携手央视构建首个 3D大生态体系

TCL&3D频道 CCTV独家合作伙伴签约仪式
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