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“太阳能光热，不只是太阳能热水
器，还可以为工业和商用提供工业热
水，为城市提供取暖制冷解决方案，甚
至还可以发电照明。从目前的行业发展
现状来看，太阳能光热产业必须打破传
统观点，从单一能源向复合能源转型，
从民用市场向商用、工业等综合应用扩
张，从热水向热能升级。2012年，四季
沐歌将通过技术升级、营销转型两大发
展主题，打破行业发展困局，构建驱动
市场和行业可持续发展的综合实力。”

面对今年以来国内太阳能光热企
业遭遇的压力，北京四季沐歌太阳能科
技有限公司总裁李骏在日前举办的“携
手神八·交会梦想———中国航天面向全
球华人征集梦想”启动仪式上，对四季

沐歌 2012年发展方向做出上述解读。
今年 12月，在国家发改委、科技

部、财政部等五部委公告的新一批国
家认定企业技术中心名单中，四季沐
歌作为国内太阳能光热领域的领军品
牌，在国内太阳能光热产业发展 20多
年后获得唯一的“国家级企业技术中
心”认定。新能源行业观察家冷跃进指
出，“这不仅意味四季沐歌在太阳能光
热领域的技术创新和研发能力得到了
国家认定，更标志着整个国内太阳能
光热行业的竞争将从营销驱动向技术
驱动升级。”

近年来，四季沐歌围绕“技术竞争
力”建设陡然加速。《中国企业报》记者
获悉，澳大利亚联邦科学与工业研究
组织首席研究科学家、世界镀膜专家
哈丁博士，中国真空管之父、清华大学

殷志强教授，太阳能制冷与低温工程
专家、上海交通大学王如竹教授，我国
热管技术开发与应用的开拓者和奠基
人、上海工业大学庄骏教授，北京航空
航天大学空调制冷研究所袁卫星主任
等一大批在太阳能真空管、热管、高温
热水、制冷技术等方面的技术泰斗，均
成为四季沐歌技术创新体系中的“重
要智囊”。

目前，国内首套太阳能空调制冷系
统已经在四季沐歌连云港基地完成调
试并有望投入使用，一旦市场需求出现
批量增长便可投入市场销售推广，这意
味着四季沐歌在太阳能空调制冷上的
布局已经完成了技术创新面向市场推
广。同时，国内首个太阳能蓄热项目也
于日前在四季沐歌洛阳基地开工建设，
将为我国在太阳能光热能量存储领域

开辟应用先河。
此外，在太阳能高温热发电领域，

从矿砂、高硼硅玻璃毛坯管、航天管到
热水器的全产业链布局等方面，四季沐
歌已完成了技术积累、产品布局、产业
链建设，具备了从农村向城市、从家庭
向商业工业市场、从制热到热能制冷发
电的综合竞争实力，有望在“十二五”期
间引领我国太阳能光热产业的升级转
型。

李骏坦言，从农村、家庭市场的“一
招鲜吃遍天”，到城市、工业商业市场的
“差异化领跑”，国内太阳能光热产业还
面临着经营理念、人才资源、营销模式
等多方面的挑战。不过，四季沐歌将通
过营销创新、打造人才梯队，以阶梯式
能源解决方案为突破口，领跑行业转
型。
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本报记者 许意强量跌利涨
厨电业转型高端大功告成

家电业寒冬频频来袭，连一向坚
挺的厨电业也遭遇市场下滑的尴尬。

日前，继全球液晶面板显示巨头
LG Display在中国接连遭遇厦门合资
工厂的停运、南京工厂的千人罢工等
挑战，一向在国内家电市场坚挺的厨
电产业也首次出现了市场销售下滑
的命运。中怡康最新公布的监测数据
显示：2011年 1—11月份，我国油烟
机市场零售量同比下滑 4.91%、燃气
灶市场零售量同比下滑 4.07%。不过，
《中国企业报》记者看到，在厨电零售
量下滑的背后，却是零售额分别出现
了 3.49%和 1.6%的正增长。

分析人士指出，这正是得益于
以老板、方太为首的国内厨电企业
强势推动的高端转型升级，这不仅
是国内所有家电业唯一由本土企业
掌控高端话语权的行业，也提前在
市场寒冬中以高端转型构建逆势领
涨的新动力。

打响高端第一枪

无疑，在高端市场的成功转型推
动了厨电企业在 2011年的量跌利涨。

近年来，正是在高端战略的持续
推动下，我国厨电市场格局已趋于稳
定和成熟，其中老板电器与方太厨电
稳居一线阵营，华帝、美的、西门子等
品牌紧随其后，曾经的三强之一“帅
康”则被挤出行业前五强。

中怡康统计数据显示：2011 年
1—11 月，老板、方太、美的稳居油烟
机市场零售量前三甲，美的、华帝、老
板稳居燃气灶零售量前三甲。其中，
老板电器（002508）在油烟机市场以
16.09%的零售额份额、在燃气灶市场
以 14.36%的零售额份额分别稳居第
二和第一，实现了在国内厨电市场的
综合实力称霸。
《中国企业报》记者看到，从最初

由老板电器掀起的厨电“免拆洗”产
品技术浪潮，迅速引发了帅康、樱花、

方太、华帝等企业的迅速跟进，短期
内完成了我国厨电产品的第一次技
术革命。

近年来，国内厨电企业在解决了
“免拆洗”问题后，将竞争重点转向了
“大吸力”和“低噪音”。随着老板电器
推出的双劲芯风机系统，打破了行业
10年来的技术瓶颈,直接把吸油烟机
行业带入 17 立方米超大风量时代，
将噪音降至 53.5分贝。正是各大企业
一直抛弃传统的低价竞争，发力“技
术创新”，最终掀起了整个行业的高
端转型。

做大正道是专业

显然，在高端道路上飞奔的同
时，国内厨电企业不断修正专业化路
线，最终成就了企业的做大做强。

近年来，大家电企业的多元化扩
张也在影响着国内厨电企业。《中国企
业报》记者看到，在高端厨电市场站稳
脚跟后，方太、帅康、万和、万家乐等一

大批企业均展开了产品的多元化扩
张。方太启用“米博”品牌进入热水器
领域，帅康则先后切入了空调、太阳
能、房地产、净水机等多个领域。同样，
万和、万家、华帝更是在厨电之外，在
热水器等多个领域全面扩张。

不过，多元化并未成就厨电企业
的做大做强。受多元化拖累，帅康已
经跌出行业五强，同样，方太也主动
退出热水器市场。相反，成立 32年来
始终坚持厨电专业化路线的老板电
器，最终成功实现了在高端厨电市场
上的领先优势，也为厨电业未来发展
明确了专业化方向。

海通证券家电行业高级分析师
陈子仪指出，“厨电高端市场受房地
产调控影响较小，预计 2012年国内
厨电业销量与今年将基本持平。对于
老板电器而言，受益于高端竞争不激
烈、公司定价能力强以及在传统渠道
与新兴渠道同步扩张，预计收入将维
持 25%的增长，毛利率还将持续走
高。”

围绕 3D电视频道开播，一场等离子电视突围战正在从家
用、商用两个战场全面打响。

日前，国家广电总局对外宣布，3D 电视试验频道将由中
央电视台、北京电视台、上海电视台、江苏电视台等 6家单位
联合开办，中央电视台统一于 2012 年元旦试播、春节正式播
出。《中国企业报》记者获悉，2012年央视春晚和伦敦奥运会都
将首次采用 3D电视直播相关节目和赛事。

招商证券分析师纪敏认为，“3D 频道的开播将拉动 3D 电
视的销量，进而推动厂商生产 3D 电视的规模效应，而厂商也
因此将 3D 电视的定价向消费者可承受的区间逼近，进一步
拉动销量，形成良性循环。”

在“2011年度中国电子信息产业运行暨彩电行业研究发
布会”上，奥维咨询发布的数据显示：11月份国内平板市场的
3D 渗透率从 1月份的 2%上升到 21%。预计 2011年度 3D 电
视的市场渗透率将突破 12.31%，零售规模将达到 485万台。其
中，等离子电视零售量将达到 271万台，同比增速高达 30.2%。
同期，国内彩电市场的增速仅为 4%。

围绕我国 3D频道的开播，当前集中于家用和商用两大市
场的“生态链”已经自然形成。3D频道开播带动 3D 电视市场
井喷、3D 电视普及带动等离子崛起、等离子规模提升刺激长
虹、索尼、松下等相关企业的异军突起。

早在 2008年世界杯开幕前夕，长虹率先投身 3D等离子
电视技术开发，一举推出了多款 58英寸、63英寸 3D欧宝丽电
视。日前，四川长虹对外宣布，在等离子发光效率研发方面取得
重大突破，50英寸屏模组发光效率提高 35%，能耗降低 30%，
成本降低 30%，达到国际先进水平。《中国企业报》记者获悉，发
光效率的提升，意味着等离子电视在与 3D技术的融合中优势
更明显，有利于长虹等离子在民用市场形成产品优势。

当前，长虹等离子电视在国内同类产品市场占有率超过
50%，预计全年销量将达到 200万台，较去年同期增长一倍以
上。中怡康时代分析师彭显东指出，“与液晶电视相比，等离子
与 3D的融合拥有屏幕尺寸越大价格相对便宜、可视角度广、
响应时间短和刷新频率更出色等特点，为 3D 电视可靠性应用
提供强有力的支持。对于企业而言，3D 等离子的毛利率较液
晶电视增长两倍以上。”

在长虹借势 3D浪潮发力等离子电视市场时，索尼也开始
了在中国商用市场的布局。日前，索尼宣布在北京建立中国首
个“高清影视技术学院 3D·4K 技术中心”，为索尼的 3D 商用
市场的客户，特别是广电领域客户提供设计、支持、教研、培训
等服务。

作为 3D技术的倡导者与先行者，索尼目前拥有最完整的
3D 产品线以及凭借由 3D 摄像机、编辑机、3D 电视转播车、演
播室组成的全套解决方案，已提前完成对 3D 产业链中商业市
场的布局。

国家广电总局新闻发言人指出，“3D 频道的开播有利于
扩大内需，目前我国有 5亿台电视机，3D 电视可以促进新的
文化消费，扩大国内需求，带动电视机的更新换代，为促进实
体经济的发展做出贡献”。

3D 电视上市的初期，绝大部分都搭载于液晶电视之上。
2008年，等离子电视占全部彩电市场零售量的 6.2%，2009年
和 2010年分别为 4.9%和 4.4%。自 2010年 5月等离子 3D 电
视进入市场后，等离子电视零售量各月同比呈现增长状况。中
怡康时代零售监测数据显示 ,2011年 1—6月，等离子电视同
比更是呈现大规模增长，达到了 37.8%。

借力 3D
等离子电视突围
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四季沐歌技术领路冲破太阳能扩张天花板
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