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本报记者 安也致

家用电器工业“十二五”发展规划建议日前由中国家电协
会正式发布。规划提出，“十二五”期末家电工业总产值将达
1.5万亿元，年均增长率9.2%，继全球产量规模实现第一后，成
为全球销量第一。其中，高附加值的高端家电产品尤其受到重
点扶持。A股上市公司中海信电器 （600060）、青岛海尔
（600690）、美的电器（000527）等企业或将明显受益。

日前，海信电器凭借良好的经营业绩、突出的技术创新能
力和卓越的市场表现，赢得了代表上市公司最佳成长性的“金
鹰奖”，也是国内彩电类上市公司中唯一获此殊荣的企业。《中
国企业报》记者从“第七届中国证券市场年会”上获悉，自2008
年以来，海信电器已连续4年蝉联“金鹰奖”，成为中国最具成
长性的优秀上市公司之一。

在世界经济形势多变的严峻形势下，中国的大中型企业
稳步向前发展，承担起了中国经济发展的重要角色和更多的
社会责任。此次上市公司“金鹰奖”的评选就是根据企业自主
创新能力、产业转型能力、产品市场表现等关键指标客观评选
出来的，从而寻找出具有良好成长性和发展潜力的大中型上
市企业，它们是中国经济健康发展的脊梁。

据海信电器披露的季报，2011年前三季度营业收入165亿
元，同比增长7.3豫，归属于上市公司股东的净利润8.86亿元，
同比增长94豫，特别是第三季度，公司营业收入达到67亿元，
净利润同比增长75豫，海信电器的创新能力、盈利能力、成长
性和市场表现在同类上市公司中遥遥领先，成为中国彩电上
市公司的标杆性企业。

2011年是智能电视元年，智能电视成为带动彩电业升级
的新动力。海信电器再次掀起了国内彩电产业的新变革———
智能化产业升级浪潮。今年5月，海信率先发布了智能化战略，
全面启动智能化转型；8月份，海信发布了全球首款个人智能
电视I’TV，对电视机属性进行了革命性变革，真正实现了随时
随地、随心所欲地看电视；9月份，海信具有“多屏互动”功能
特征的云智能电视上市，其基于云计算平台，扩展出丰富的云
服务和云应用，将智能电视的应用推向新的高度。不到一年的
时间里海信已实现了智能化时代的“家庭趋大、个人趋小”系
统性产品布局。

根据长江证券研究报告显示，海信通过对彩电业智能化
发展的准确把握，推出了基于自主知识产权操作系统的智
能电视，实现了大屏幕电视、小屏 I’TV与智能手机间的“多
屏互动”、“协同互传”，海信在推动产业升级的过程中，创造
出新的市场机遇，拓展了企业盈利空间，确保了企业的持续
发展。

根据中怡康的统计数据显示，截至2011年9月份，海信液
晶电视的销售量、零售额占有率分别达到15.83%和15.05%，至
此，海信已经连续8年位居中国平板电视行业第一的位置；海
信智能电视的销售量、零售额占有率则分别达到21.3%和
20.0%，在中国智能电视市场上遥遥领先。

2011年9月，海信电视荣获了由日本、韩国、中国、印度等
17个国家和地区质量协会联合评定的“亚洲质量卓越奖”，海
信成为首个获此殊荣的中国企业，从而推动中国彩电智能化
升级，提升中国彩电国际化品牌的影响力，海信电器的快速
成长带动了中国彩电上市公司综合竞争力和盈利水平的全
面提高。

海信电器
四摘“金鹰奖”

决定企业未来能走多远，不是生
产规模、销售收入，而是对科技创新
的投入。

当前，中国家电产业的“技术竞
赛”已是弯弓满月，蓄势待发。近日，
《中国企业报》记者从国家发改委获
悉，在刚公布的国家认定企业技术中
心2010年科技活动经费支出额前100
名企业名单中，海尔集团与美的集团
分别以79.24亿元、53.5亿元的支出，成
为家电业中科技经费投入最多的两
家企业。此外，海信集团、TCL集团的
科技经费投入分别达到了25.4亿元、
19.72亿元。

对于正在步入成熟期的中国家
电产业，“不比市场收入，而比技术创
新投入”的时代或将开启。近年来，变
频空调、平板电视、滚筒洗衣机、智能
电饭煲等一系列中高端产品的升级
与热销，成为家电企业技术竞赛的主
要成果。

已提前开启的“全直流升级”浪
潮再度搅热国内空调市场，《中国企
业报》记者注意到，与此前变频空调
在中国经历了10年推广、3年普及相
比，在消费需求和企业创新的共同驱
动下，美的空调表示“有望在两年内

全面普及全直流”。

消费需求暗藏商机

近年来，持续高涨的市场升级和
消费需求的快速变化，在给中国家电
企业带来新的发展机遇同时，也带来
了新的挑战。

在美的家用空调总裁吴文新看
来，“从市场导向向用户导向的提升，
从关注同行竞争到关注用户需求的
转变，将消费需求变成企业升级的动
力，不仅考验着企业的技术创新水
平，还考验着企业的运营理念和经营
能力。”

近年来，随着全球范围内快速步
入“绿色低碳”的发展浪潮，我国也确
定了“节能减排”的消费需求。传统的
定速空调在经历了20多年的推广应
用后，在低碳、绿色等性能上难以满
足快速变化的消费需求。正是踏准这
一轮空调消费需求变化的节拍，美的
空调在3年前果断实施变频空调普及
风暴，以技术升级产品带来的节能舒
适为突破口，开启了空调消费市场的
升级大幕。

正是得益于来自消费需求的强
大拉动力，3年间全国变频空调的市
场占有率从不足10%一路上涨达到

2011年的近40%，并有望于2012年突
破60%。同样，美的空调也取得了全国
变频空调销售三连冠的业绩。

一旦消费需求和企业创新在市
场中碰撞找到新的融合点，整个家
电产业的产品升级速度也开始加
速。日前，吴文新宣布，将在两年内
实现变频空调的“全直流升级”，并
确保在2012年实现全直流变频空调
50%的占有率。《中国企业报》记者
获悉，在美的雄心悖悖宣布这一计
划的背后，是来自3年多变频普及的
实践经验，同时不足300元的产品价
格差也让消费者对于全直流的接受
度大大提升。

技术创新寻找出路

以技术创新撬动的消费需求，不
只是让美的在变频空调上占尽风头，
还让海尔等更多国内大企业开始从
中低端市场竞争转战高端市场，获得
了在规模化利润之外的技术增值和
品牌溢价的丰厚回报。这也成为今年
以来，美的等大企业以技术创新抵抗
市场增速放缓带来的增长乏力的最
大利器。

日前，工业和信息化部副部长苏
波指出，“加快构建产业结构优化、产

业链完备、科技含量高、资源消耗低、
污染排放少、可持续发展的工业体
系，从主要依靠规模扩张、过度消耗
能源资源的粗放发展向注重效率、注
重发展质量和效益的可持续发展转
变。”

近年来，美的围绕变频空调建立
全产业链竞争体系，在与日韩强敌的
竞争中具备了对产品技术和核心功
能的定义权，也完成了对整个空调产
业变频化进程的推动。同时，美的在
全面掌握变频空调黑匣子技术的基
础上，实现变频化普及后又全面转向
全直流升级。这些成就除了得益于美
的多年来在核心技术上的持续投入，
更有赖于企业及时把握空调产品结
构升级的方向，通过对核心技术的全
面掌控，依托企业的规模化、市场化
基础，完成了从以市场为导向向以消
费者为导向的转身，并牢牢把握了产
业发展的主动脉。

不过，面对快速提升的企业技术
创新能力，其核心目的不是制造市场
营销的炒作概念，更不是成为企业自
我标榜的标签，而是在满足消费者日
益变化的需求时，快速的产品创新能
力和服务协同能力，这才是中国家电
企业未来在全球市场领跑和崛起的
核心能力。

中国家电迎来技术升级潮

寒冷的冬季、糟糕的空气，再度
引发了人们对于冬季家庭健康取暖
方式的关注。

一项科学研究成果表明：冬季
已经成为室内空气污染危害最严重
的季节，特别是在不通风的情况下，
室内空气污染程度比室外严重数十
倍。更令人担忧的是，出于冬季取暖
保暖的目的，许多家庭不愿意开窗
通风，而室内装饰、装修物中潜伏的
甲醛、苯等有害物质浓度增加并进
一步挥发，飘浮的病菌容易吸附于
人体造成伤害。

如何在寒冷的冬季，让数以亿
计的家庭既能够获得取暖保暖的舒
适性，又能够实现室内环境的健康

性，不只是众多消费者关注的重点，
也吸引了国内空调巨头们的目光。
日前，《中国企业报》记者从海信空
调获悉，由海信与中国疾病预防控
制中心联合研制的全净化健康变频
空调，不仅实现了在寒冷冬季的超
强制热，还通过全球首创的“FPA全
净化系统”实现了在健康功能的突
破。

据悉，FPA全净化系统由“天然
晶炭”、“太空分解层”以及“绿色儿
茶素过滤网”构成，通过强力吸附，
固化结晶，化学分解，高效去除空气
中的苯、甲醛、异味和病菌，并将苯
和甲醛通过太空分解层的催化作用
分解为对人体无害的二氧化碳和
水，从而有效去除空气中的有害物
质。就算是在干燥寒冷的冬季，也能

够提供新鲜健康的空气，成为家庭
的“健康卫士”。

为了解决困扰全球空调业多年
来存在的“制冷速度慢、制热效果
差”问题，作为中国变频空调产业的
领导者，海信以其特有的“双模变
频”技术，通过对空调启动、运行、停
止全过程进行优化控制，通过双转
子压缩机与 500级电子膨胀阀技术
的完美结合，即使在-25益低温下也
能够正常运行，充分满足消费者的
冬季取暖需求。同时，再配合海信特
有的 I FEEL智能随身感技术，使房
间温度均匀恒定，不会出现“近热远
冷”、“忽冷忽热”的现象。

海信空调技术研发人员形象地
指出，1台海信两匹柜机相当于10个
小太阳取暖器的效果。以海信KFR-

50LW/08FZBPH-3空调为例，最大制
热量高达9800W，远大于行业其他品
牌同规格产品。特设的“高效”按键，
可直接以最高频率 150Hz和最高风
量运转，使房间内热量快速增多，较
普通空调制热速度提升30%。

据悉，与定速空调相比，变频空
调的制热性能平均可以提升30%以
上，再配合“FPA全净化系统”，则实
现了将寒冬制热与空气健康净化进
行全面融合，开创了变频空调升级
转型的健康新时代。而为了让更多
的家庭享受到舒适健康的生活空
间，海信空调已经在全国各大城市
推出了“全程热恋”促销活动，更有
针对新婚夫妇推出的专场促销，买
空调即可享受送婚纱、婚车及婚纱
照等一系列活动。

全净化空调成冬季健康必需品
本报记者 安也致
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