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李秀峰

也许是缘分，也许是冥冥上苍的
有意点化，童年时代一个真真切切荒
诞离奇的“白日梦幻”，竟然决定了我
一生的追求，伴随我走过了人生大半
个旅程。

我的童年是在河北大平原一个小
小的村庄里度过的，那时尽管很贫困，
多灾多难，但在我眼里，家乡的天总是
那么蓝、那么亮，一眼望穿九天，让您
充满幻想；地总是那么宽、那么广，平
坦得就像一块巨大的绿色地毯，任您
在上面打滚撒欢；房前村后碧水环绕
绿树成荫，田间地头水车瓜园香沁心
扉；那紧贴地面悄悄盛开的簇簇白花，
那穿透干涸的地面顽强地露出脑袋的
羊草，争先装扮这辽阔平坦的大地，甚
至干旱之年龟裂成脸盆大小的土块，
涝灾之后刚刚在水面探出头来的高粱
穗，都是那么美好那么迷人，让我们流
连忘返乐不可支。恰似一幅幅五彩缤
纷的画卷，让人陶醉刻骨铭心，撩拨着
我那自幼爱美的天性，一种本能的冲
动让我痴迷，恨不得伸手去抓住它表
现它。

记得五六岁时，一个云清日朗的
上午，正在村头玩耍的我，猛抬头大吃
一惊，只见正东方天空霞光万道，彩云
缭绕，仙山琼阁、金碧辉煌。我欢呼雀
跃，高声招呼伙伴们：“快看！天堂！咱
们上去玩吧”。随后自觉踏着祥云踩着
天梯向天堂而去。一刹那的奇观，从未
有过的感觉，真是太壮观、太美妙、太

漂亮了，我的心灵被深深地震撼了感
动了。一个明确的念头突然闪现，我要
画画，要把这神奇的一瞬永远记下来。

从此，我变了，不再摸爬滚打翻墙
上树贪玩了。我开始用手指头、小木棍
在地上涂抹，用胶泥捏一堆堆小玩意
儿。大地曾经是我无边的画纸，小木棍
手指头是我永远用不完的画笔；母亲
那双描龙绣凤的巧手让我羡慕，外祖父
扎糊纸活剪下的花花绿绿的边角废料
让我欣喜，锅底灰、指甲花等等给了我
五颜六色的乐趣，我开始笨拙而又执著
地堆砌自己的“作品”。画画，从此成为
我生活第一需要，为此，没有少挨父母
和老师的训斥。然而，当他们看到我的
学习成绩并未因此“惨不忍睹”、我的画
越来越像回事儿的时候；当他们看到家
中粉刷一新的墙壁上半天之内“七仙
女”飘飘下凡的时候，他们终于笑了。

随着年龄和知识的增长，我的人
生目标开始形成：长大了，我一定要当
画家，让童年的美好幻景永远伴随着
我。在以后的年代中，不论走到哪里、
不论环境、职业如何变迁，在从艺的道
路上，无论是艳阳高照，还是暴雨狂
风，爱美的心始终不渝，立志作画的信
念从未动摇。为了童年的梦，我在艺海
苦苦徜徉数十载，并且注定还要继续
行走在这条寂寞之道上，直到生命的
终结、梦境的尽头。

我的一生，始终在追求那童年梦
境———一个永远的梦。

李秀峰简介：
李秀峰，1948年出生，中国河北

人。现为中国美术家协会会员、国家
一级美术师、甘肃省美协专职副主
席、甘肃国画院院长、《中外美术研

究》杂志总编、中国书画远东交易所
艺术总监、美国核关大学艺术学院客
座教授、文化部中国徐悲鸿画院艺委
会副主任、北京中国企业传媒书画院
院长。在国内外社会艺术团体与群众
组织兼职数十家。

坚持美术创作四十余年，先后有
四十余次（件）作品入选全国性重大
美术作品展览，其中 21次入选中国
美协主办或联合主办的全国性展示
活动，并在其中获得过一次二等奖、
三次优秀奖。作品《高原春早》参加
“中国实力派书画作品美国展”并获
一等奖；作品《飞天图》随“神舟七号”
太空飞船遨游太空。

李秀峰擅长人物画，《美术》、《美
术观察》、《美术大观》、《中国书画
报》、《美术报》、《中外美术研究》杂志
等专业报刊曾多次专题介绍，“八一”
电影制片厂、中央电视台“美术星空”

等多家媒体都有专题报道。
作品获韩国总理、莫桑比克共和

国总统希萨诺、总理路易莎·迪奥戈、
国会议长穆伦布韦、中国台湾立法院
王金平院长、美国陈香梅女士及孙中
山孙女珍藏。北京人民大会堂、美国
国际医药大学图书馆、美国核关大学
博物馆、新加坡南洋艺术学院、加拿
大知识产权学会、世界画廊及经纪人
协会、巴西商会、丹麦中国和平统一
促进会、莫桑比克中国和平统一促进
会以及国内多家艺术馆院、社会机构
团体等均有收藏其作品。

出版多部《李秀峰国画作品精
选》等。1998年和 2000年作品连续两
届获甘肃省委省政府设立并颁发的
省级文艺专项奖“敦煌文艺奖”，被称
为当今中国画坛实力派中年女画家
之一，获国家科技奖励办公室授予
“优秀人民艺术家”称号。

永远的梦

美国国际合作委员会
主席 陈香梅
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提高国企社会责任
工作水平是时代的需要

中国民众如何看待
企业社会责任？和谐战略

央企社会责任发展特刊

资料来源：零点指标数据与润灵环球责任评级合作完成
的 《中国公众企业社会责任认知报告》

附图：会更加信任社会责任好的企业推出的新产品或服务

附图：企业的社会责任对公众购买产品或服务的影响

附图：企业的社会责任表现对公众选择产品或者服务的影响

近些年来，在中国发生的毒奶粉事件、富士康员工跳楼
事件、紫金企业环境污染事件等，将许多曾经知名的企业推
上了风口浪尖，社会上也由此掀起了一次次关于企业社会责
任的大讨论。在媒体的大量报道下，公众也对企业社会责任
空前关注。

那么，公众是否特别关注企业是否承担了社会责任以及
在多大程度上承担了社会责任呢？企业行为是否会影响公众
的行为和认知呢？

针对这一问题，零点指标数据与润灵环球责任评级日前
合作完成的 《中国公众企业社会责任认知报告》 显示：逾五
成公众认为企业社会责任状况影响购买选择，而 3/4公众愿
意用略高价格为企业社会责任买单，同时公众更加信任社会
责任做得好的企业的新产品或服务，也更信赖其企业品牌。
另外，近九成公众表示会积极为社会责任好的企业进行口碑
传播。

逾五成公众认为社会责任状况影响购买选择

调查显示，企业社会责任对公众的产品选择和购买有很
积极的促进作用。超过半数（56.6%）的公众认为企业的社
会责任表现对其选购产品或者服务有影响，其中认为有非常
大的影响比例为 27.9%，比较大的影响比例为 28.7%。而认
为企业的社会责任对其购买选择影响不太大或没有影响的公
众分别只有 7.6%和 8.8%。 调查还发现，企业社会责任状况
对公众购买选择的影响对收入较高的群体影响力更大。

3/4公众愿意用略高价格为企业社会责任买单
当问及在实际购买中，是否会优先考虑社会责任好的企

业产品和服务时，受访者公众（95.5%）几乎一致表示，赞
同在同等价位的情况下会优先购买，其中表示非常赞同和比
较赞同的比例分别为 50.3%和 45.2%。如果社会责任好的企
业提供的产品或服务价格略高于其它企业时，公众又会如何
选择呢？在这种情况下，近两成（18.4%）公众表示不会购
买。然而，仍然有 3/4（75.4%）的公众坚持表示，会以更高
价位购买社会责任状况好的企业的产品和服务，表示非常赞
同和比较赞同的比例分别为 19.5%和 54.9%。

另外，新产品或新服务要想获得市场信赖，往往需要与
消费者经历一个较长的磨合期。而调查显示，公众对于更加
信任社会责任好的企业推出的新产品或服务，表示非常赞同
和比较赞同的分别为 27.4%和 58.8%，总比例达到 86.2%。
这说明社会责任对企业新产品或服务的推介有很积极的促进
作用。

（上接第一版）
应该说，作为国民经济的骨干和

中坚，中央企业在贯彻落实科学发展
观，构建社会主义和谐社会中发挥了
应有的作用，在履行社会责任上做出
了积极表率，《企业社会责任蓝皮书》
所作出的第三方评价也印证了这一点。
中央企业开展社会责任工作时间并不
长，能出现这么多精品，展现出这么
多亮点，实属不易。成绩固然可喜，
但问题也不能回避。同样在这份 《企
业社会责任蓝皮书》中，我们也看到
了一些分数和排位急剧下滑的企业。
对中央企业来说，在成绩面前更要保
持清醒的头脑，因为前面还有更艰巨
的路要走，还有更高的山峰要翻越。

当前世界企业社会责任发展日趋
深入，并呈现出一些新的特征：一是
要求越来越高。随着经济全球化的深
入，企业作为资源配置的主体，地位
越来越高、影响越来越大，利益相关
方对企业参与解决全球问题、履行全
球社会责任寄予了更高的希望；二是
越来越趋于标准化。一些国际组织和
机构加紧颁布企业责任标准，联合国
倡议企业将全球契约十项原则贯彻于
企业战略、管理，并要求大企业引导
供应链中的中小企业实施以实现全覆
盖；三是越来越显示出刚性约束。例
如世界银行等组织就要求将社会责任

标准融入投资活动中，西方一些国家
也已经或正在准备征收碳关税，越来
越多的软约束正在变为硬约束。

中央企业肩负着培育具有国际竞
争力世界一流企业的重任，随着“走
出去”步伐的加快，中央企业的国际
影响力越来越大，国际社会对中央企
业履行社会责任的要求也越来越高。
如何应对越来越艰巨的挑战，如何大
力实施和谐发展战略，下大力气提高
企业经济、社会、环境综合价值创造
能力；如何提高经济价值创造能力，
打牢国有资产保值增值基础，在激烈
的国内外市场竞争中赢得持续竞争优
势；如何提高社会价值创造能力，为利
益相关方创造价值，在保障和改善民
生、促进社会公平正义方面发挥重要
作用；如何提高环境价值创造能力，成
为节约资源、保护环境、低碳发展、绿
色发展的模范，这些都是摆在中央企
业面前需要解答的试题。

实施和谐发展战略，提高中央企
业全面履行社会责任水平，是中央企
业做强做优、培育具有国际竞争力的
世界一流企业的内在要求。做强做优、
培育具有国际竞争力的世界一流企
业，是“十二五”中央企业发展的核心
目标。分析当今世界一流企业，无一不
是具有强劲的可持续发展能力，突出
表现在自主创新能力强、资源配置能

力强、风险管控能力强、人才队伍强，
突出表现在经营业绩优、公司治理优、
布局结构优、企业形象优，在国际同行
业和消费者中具有卓越的影响力。目
前，中央企业在履行社会责任、促进和
谐发展方面还存在不少问题。所以，要
实现“十二五”时期做强做优、培育具
有国际竞争力的世界一流企业目标，
就必须大力实施和谐发展战略，着力
加强诚信央企、绿色央企、平安央企、
活力央企、责任央企建设。中央企业要
以邓小平理论和“三个代表”重要思想
为指导，深入贯彻落实科学发展观，围
绕“做强做优中央企业、培育具有国际
竞争力的世界一流企业”的目标，以可
持续发展为核心，以推进企业履行社
会责任为载体，追求经济、社会、环境
的综合价值最大化，努力做依法经营
诚实守信的表率、节约资源保护环境
的表率、以人为本构建和谐企业的表
率，成为国家经济的栋梁和全社会企
业的榜样。

企业社会责任工作是一项涉及面
很广、系统性很强的工作，需要有完善
的体制、机制和制度作保障。要加强企
业社会责任战略、治理、融合、绩效、沟
通机制建设，进一步理顺流程，与企业
经营决策、运营、考评的闭环全面融
合，确保发挥实效。同时还要不断进行
对标提高，根据国际社会责任标准和

有关规范，积极开展与行业内社会责
任领先的国际标杆企业的对标，发现
企业在履行社会责任方面的不足与改
进方向，提升企业履行社会责任的能
力。

企业社会责任工作同样也是一项
外部性很强的工作，需要取得社会各
界的广泛理解和支持。中央企业要大
力加强与社会各界的沟通与交流，增
强运营的透明度。进一步完善社会责
任报告发布制度，不断创新与社会的
沟通方式，增进公众对企业的理解和
支持。有条件的企业应进一步加强社
会责任日常信息披露，加大正面宣传
力度，主动回应社会关切，提高应对突
发事件和公关危机的能力，主动掌握
话语权。

在这次会议上，不但要交流近年
来中央企业社会责任工作的成效和经
验，还要研究部署下一步中央企业社
会责任工作。相信通过这个会议，人
们能更直观地了解中央企业在履行企
业社会责任方面所取得的成绩和存在
的不足，更直接地体会中央企业全面
践行企业社会责任的态度和决心。我
们也希望通过这次会议，通过中央企
业身体力行、率先垂范，带动中国企
业全面践行社会责任，开启一个让世
界为之信服、让国人为之自豪的中国
企业公民新时代。
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近些年来，在中国发生的毒奶粉事件、富士康员工跳楼
事件、紫金企业环境污染事件等，将许多曾经知名的企业推
上了风口浪尖，社会上也由此掀起了一次次关于企业社会责
任的大讨论。在媒体的大量报道下，公众也对企业社会责任
空前关注。

那么，公众是否特别关注企业是否承担了社会责任以及
在多大程度上承担了社会责任呢？企业行为是否会影响公众
的行为和认知呢？

针对这一问题，零点指标数据与润灵环球责任评级日前
合作完成的 《中国公众企业社会责任认知报告》 显示：逾五
成公众认为企业社会责任状况影响购买选择，而 3/4公众愿
意用略高价格为企业社会责任买单，同时公众更加信任社会
责任做得好的企业的新产品或服务，也更信赖其企业品牌。
另外，近九成公众表示会积极为社会责任好的企业进行口碑
传播。

逾五成公众认为社会责任状况影响购买选择

调查显示，企业社会责任对公众的产品选择和购买有很
积极的促进作用。超过半数（56.6%）的公众认为企业的社
会责任表现对其选购产品或者服务有影响，其中认为有非常
大的影响比例为 27.9%，比较大的影响比例为 28.7%。而认
为企业的社会责任对其购买选择影响不太大或没有影响的公
众分别只有 7.6%和 8.8%。 调查还发现，企业社会责任状况
对公众购买选择的影响对收入较高的群体影响力更大。

3/4公众愿意用略高价格为企业社会责任买单
当问及在实际购买中，是否会优先考虑社会责任好的企

业产品和服务时，受访者公众（95.5%）几乎一致表示，赞
同在同等价位的情况下会优先购买，其中表示非常赞同和比
较赞同的比例分别为 50.3%和 45.2%。如果社会责任好的企
业提供的产品或服务价格略高于其它企业时，公众又会如何
选择呢？在这种情况下，近两成（18.4%）公众表示不会购
买。然而，仍然有 3/4（75.4%）的公众坚持表示，会以更高
价位购买社会责任状况好的企业的产品和服务，表示非常赞
同和比较赞同的比例分别为 19.5%和 54.9%。

另外，新产品或新服务要想获得市场信赖，往往需要与
消费者经历一个较长的磨合期。而调查显示，公众对于更加
信任社会责任好的企业推出的新产品或服务，表示非常赞同
和比较赞同的分别为 27.4%和 58.8%，总比例达到 86.2%。
这说明社会责任对企业新产品或服务的推介有很积极的促进
作用。

（上接第一版）
应该说，作为国民经济的骨干和

中坚，中央企业在贯彻落实科学发展
观，构建社会主义和谐社会中发挥了
应有的作用，在履行社会责任上做出
了积极表率，《企业社会责任蓝皮书》
所作出的第三方评价也印证了这一点。
中央企业开展社会责任工作时间并不
长，能出现这么多精品，展现出这么
多亮点，实属不易。成绩固然可喜，
但问题也不能回避。同样在这份 《企
业社会责任蓝皮书》中，我们也看到
了一些分数和排位急剧下滑的企业。
对中央企业来说，在成绩面前更要保
持清醒的头脑，因为前面还有更艰巨
的路要走，还有更高的山峰要翻越。

当前世界企业社会责任发展日趋
深入，并呈现出一些新的特征：一是
要求越来越高。随着经济全球化的深
入，企业作为资源配置的主体，地位
越来越高、影响越来越大，利益相关
方对企业参与解决全球问题、履行全
球社会责任寄予了更高的希望；二是
越来越趋于标准化。一些国际组织和
机构加紧颁布企业责任标准，联合国
倡议企业将全球契约十项原则贯彻于
企业战略、管理，并要求大企业引导
供应链中的中小企业实施以实现全覆
盖；三是越来越显示出刚性约束。例
如世界银行等组织就要求将社会责任

标准融入投资活动中，西方一些国家
也已经或正在准备征收碳关税，越来
越多的软约束正在变为硬约束。

中央企业肩负着培育具有国际竞
争力世界一流企业的重任，随着“走
出去”步伐的加快，中央企业的国际
影响力越来越大，国际社会对中央企
业履行社会责任的要求也越来越高。
如何应对越来越艰巨的挑战，如何大
力实施和谐发展战略，下大力气提高
企业经济、社会、环境综合价值创造
能力；如何提高经济价值创造能力，
打牢国有资产保值增值基础，在激烈
的国内外市场竞争中赢得持续竞争优
势；如何提高社会价值创造能力，为利
益相关方创造价值，在保障和改善民
生、促进社会公平正义方面发挥重要
作用；如何提高环境价值创造能力，成
为节约资源、保护环境、低碳发展、绿
色发展的模范，这些都是摆在中央企
业面前需要解答的试题。

实施和谐发展战略，提高中央企
业全面履行社会责任水平，是中央企
业做强做优、培育具有国际竞争力的
世界一流企业的内在要求。做强做优、
培育具有国际竞争力的世界一流企
业，是“十二五”中央企业发展的核心
目标。分析当今世界一流企业，无一不
是具有强劲的可持续发展能力，突出
表现在自主创新能力强、资源配置能

力强、风险管控能力强、人才队伍强，
突出表现在经营业绩优、公司治理优、
布局结构优、企业形象优，在国际同行
业和消费者中具有卓越的影响力。目
前，中央企业在履行社会责任、促进和
谐发展方面还存在不少问题。所以，要
实现“十二五”时期做强做优、培育具
有国际竞争力的世界一流企业目标，
就必须大力实施和谐发展战略，着力
加强诚信央企、绿色央企、平安央企、
活力央企、责任央企建设。中央企业要
以邓小平理论和“三个代表”重要思想
为指导，深入贯彻落实科学发展观，围
绕“做强做优中央企业、培育具有国际
竞争力的世界一流企业”的目标，以可
持续发展为核心，以推进企业履行社
会责任为载体，追求经济、社会、环境
的综合价值最大化，努力做依法经营
诚实守信的表率、节约资源保护环境
的表率、以人为本构建和谐企业的表
率，成为国家经济的栋梁和全社会企
业的榜样。

企业社会责任工作是一项涉及面
很广、系统性很强的工作，需要有完善
的体制、机制和制度作保障。要加强企
业社会责任战略、治理、融合、绩效、沟
通机制建设，进一步理顺流程，与企业
经营决策、运营、考评的闭环全面融
合，确保发挥实效。同时还要不断进行
对标提高，根据国际社会责任标准和

有关规范，积极开展与行业内社会责
任领先的国际标杆企业的对标，发现
企业在履行社会责任方面的不足与改
进方向，提升企业履行社会责任的能
力。

企业社会责任工作同样也是一项
外部性很强的工作，需要取得社会各
界的广泛理解和支持。中央企业要大
力加强与社会各界的沟通与交流，增
强运营的透明度。进一步完善社会责
任报告发布制度，不断创新与社会的
沟通方式，增进公众对企业的理解和
支持。有条件的企业应进一步加强社
会责任日常信息披露，加大正面宣传
力度，主动回应社会关切，提高应对突
发事件和公关危机的能力，主动掌握
话语权。

在这次会议上，不但要交流近年
来中央企业社会责任工作的成效和经
验，还要研究部署下一步中央企业社
会责任工作。相信通过这个会议，人
们能更直观地了解中央企业在履行企
业社会责任方面所取得的成绩和存在
的不足，更直接地体会中央企业全面
践行企业社会责任的态度和决心。我
们也希望通过这次会议，通过中央企
业身体力行、率先垂范，带动中国企
业全面践行社会责任，开启一个让世
界为之信服、让国人为之自豪的中国
企业公民新时代。
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提高国企社会责任
工作水平是时代的需要

中国民众如何看待
企业社会责任？和谐战略

央企社会责任发展特刊

资料来源：零点指标数据与润灵环球责任评级合作完成
的 《中国公众企业社会责任认知报告》

附图：会更加信任社会责任好的企业推出的新产品或服务

附图：企业的社会责任对公众购买产品或服务的影响

附图：企业的社会责任表现对公众选择产品或者服务的影响

近些年来，在中国发生的毒奶粉事件、富士康员工跳楼
事件、紫金企业环境污染事件等，将许多曾经知名的企业推
上了风口浪尖，社会上也由此掀起了一次次关于企业社会责
任的大讨论。在媒体的大量报道下，公众也对企业社会责任
空前关注。

那么，公众是否特别关注企业是否承担了社会责任以及
在多大程度上承担了社会责任呢？企业行为是否会影响公众
的行为和认知呢？

针对这一问题，零点指标数据与润灵环球责任评级日前
合作完成的 《中国公众企业社会责任认知报告》 显示：逾五
成公众认为企业社会责任状况影响购买选择，而 3/4公众愿
意用略高价格为企业社会责任买单，同时公众更加信任社会
责任做得好的企业的新产品或服务，也更信赖其企业品牌。
另外，近九成公众表示会积极为社会责任好的企业进行口碑
传播。

逾五成公众认为社会责任状况影响购买选择

调查显示，企业社会责任对公众的产品选择和购买有很
积极的促进作用。超过半数（56.6%）的公众认为企业的社
会责任表现对其选购产品或者服务有影响，其中认为有非常
大的影响比例为 27.9%，比较大的影响比例为 28.7%。而认
为企业的社会责任对其购买选择影响不太大或没有影响的公
众分别只有 7.6%和 8.8%。 调查还发现，企业社会责任状况
对公众购买选择的影响对收入较高的群体影响力更大。

3/4公众愿意用略高价格为企业社会责任买单
当问及在实际购买中，是否会优先考虑社会责任好的企

业产品和服务时，受访者公众（95.5%）几乎一致表示，赞
同在同等价位的情况下会优先购买，其中表示非常赞同和比
较赞同的比例分别为 50.3%和 45.2%。如果社会责任好的企
业提供的产品或服务价格略高于其它企业时，公众又会如何
选择呢？在这种情况下，近两成（18.4%）公众表示不会购
买。然而，仍然有 3/4（75.4%）的公众坚持表示，会以更高
价位购买社会责任状况好的企业的产品和服务，表示非常赞
同和比较赞同的比例分别为 19.5%和 54.9%。

另外，新产品或新服务要想获得市场信赖，往往需要与
消费者经历一个较长的磨合期。而调查显示，公众对于更加
信任社会责任好的企业推出的新产品或服务，表示非常赞同
和比较赞同的分别为 27.4%和 58.8%，总比例达到 86.2%。
这说明社会责任对企业新产品或服务的推介有很积极的促进
作用。

（上接第一版）
应该说，作为国民经济的骨干和

中坚，中央企业在贯彻落实科学发展
观，构建社会主义和谐社会中发挥了
应有的作用，在履行社会责任上做出
了积极表率，《企业社会责任蓝皮书》
所作出的第三方评价也印证了这一点。
中央企业开展社会责任工作时间并不
长，能出现这么多精品，展现出这么
多亮点，实属不易。成绩固然可喜，
但问题也不能回避。同样在这份 《企
业社会责任蓝皮书》中，我们也看到
了一些分数和排位急剧下滑的企业。
对中央企业来说，在成绩面前更要保
持清醒的头脑，因为前面还有更艰巨
的路要走，还有更高的山峰要翻越。

当前世界企业社会责任发展日趋
深入，并呈现出一些新的特征：一是
要求越来越高。随着经济全球化的深
入，企业作为资源配置的主体，地位
越来越高、影响越来越大，利益相关
方对企业参与解决全球问题、履行全
球社会责任寄予了更高的希望；二是
越来越趋于标准化。一些国际组织和
机构加紧颁布企业责任标准，联合国
倡议企业将全球契约十项原则贯彻于
企业战略、管理，并要求大企业引导
供应链中的中小企业实施以实现全覆
盖；三是越来越显示出刚性约束。例
如世界银行等组织就要求将社会责任

标准融入投资活动中，西方一些国家
也已经或正在准备征收碳关税，越来
越多的软约束正在变为硬约束。

中央企业肩负着培育具有国际竞
争力世界一流企业的重任，随着“走
出去”步伐的加快，中央企业的国际
影响力越来越大，国际社会对中央企
业履行社会责任的要求也越来越高。
如何应对越来越艰巨的挑战，如何大
力实施和谐发展战略，下大力气提高
企业经济、社会、环境综合价值创造
能力；如何提高经济价值创造能力，
打牢国有资产保值增值基础，在激烈
的国内外市场竞争中赢得持续竞争优
势；如何提高社会价值创造能力，为利
益相关方创造价值，在保障和改善民
生、促进社会公平正义方面发挥重要
作用；如何提高环境价值创造能力，成
为节约资源、保护环境、低碳发展、绿
色发展的模范，这些都是摆在中央企
业面前需要解答的试题。

实施和谐发展战略，提高中央企
业全面履行社会责任水平，是中央企
业做强做优、培育具有国际竞争力的
世界一流企业的内在要求。做强做优、
培育具有国际竞争力的世界一流企
业，是“十二五”中央企业发展的核心
目标。分析当今世界一流企业，无一不
是具有强劲的可持续发展能力，突出
表现在自主创新能力强、资源配置能

力强、风险管控能力强、人才队伍强，
突出表现在经营业绩优、公司治理优、
布局结构优、企业形象优，在国际同行
业和消费者中具有卓越的影响力。目
前，中央企业在履行社会责任、促进和
谐发展方面还存在不少问题。所以，要
实现“十二五”时期做强做优、培育具
有国际竞争力的世界一流企业目标，
就必须大力实施和谐发展战略，着力
加强诚信央企、绿色央企、平安央企、
活力央企、责任央企建设。中央企业要
以邓小平理论和“三个代表”重要思想
为指导，深入贯彻落实科学发展观，围
绕“做强做优中央企业、培育具有国际
竞争力的世界一流企业”的目标，以可
持续发展为核心，以推进企业履行社
会责任为载体，追求经济、社会、环境
的综合价值最大化，努力做依法经营
诚实守信的表率、节约资源保护环境
的表率、以人为本构建和谐企业的表
率，成为国家经济的栋梁和全社会企
业的榜样。

企业社会责任工作是一项涉及面
很广、系统性很强的工作，需要有完善
的体制、机制和制度作保障。要加强企
业社会责任战略、治理、融合、绩效、沟
通机制建设，进一步理顺流程，与企业
经营决策、运营、考评的闭环全面融
合，确保发挥实效。同时还要不断进行
对标提高，根据国际社会责任标准和

有关规范，积极开展与行业内社会责
任领先的国际标杆企业的对标，发现
企业在履行社会责任方面的不足与改
进方向，提升企业履行社会责任的能
力。

企业社会责任工作同样也是一项
外部性很强的工作，需要取得社会各
界的广泛理解和支持。中央企业要大
力加强与社会各界的沟通与交流，增
强运营的透明度。进一步完善社会责
任报告发布制度，不断创新与社会的
沟通方式，增进公众对企业的理解和
支持。有条件的企业应进一步加强社
会责任日常信息披露，加大正面宣传
力度，主动回应社会关切，提高应对突
发事件和公关危机的能力，主动掌握
话语权。

在这次会议上，不但要交流近年
来中央企业社会责任工作的成效和经
验，还要研究部署下一步中央企业社
会责任工作。相信通过这个会议，人
们能更直观地了解中央企业在履行企
业社会责任方面所取得的成绩和存在
的不足，更直接地体会中央企业全面
践行企业社会责任的态度和决心。我
们也希望通过这次会议，通过中央企
业身体力行、率先垂范，带动中国企
业全面践行社会责任，开启一个让世
界为之信服、让国人为之自豪的中国
企业公民新时代。
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提高国企社会责任
工作水平是时代的需要

中国民众如何看待
企业社会责任？和谐战略

央企社会责任发展特刊

资料来源：零点指标数据与润灵环球责任评级合作完成
的 《中国公众企业社会责任认知报告》

附图：会更加信任社会责任好的企业推出的新产品或服务

附图：企业的社会责任对公众购买产品或服务的影响

附图：企业的社会责任表现对公众选择产品或者服务的影响

近些年来，在中国发生的毒奶粉事件、富士康员工跳楼
事件、紫金企业环境污染事件等，将许多曾经知名的企业推
上了风口浪尖，社会上也由此掀起了一次次关于企业社会责
任的大讨论。在媒体的大量报道下，公众也对企业社会责任
空前关注。

那么，公众是否特别关注企业是否承担了社会责任以及
在多大程度上承担了社会责任呢？企业行为是否会影响公众
的行为和认知呢？

针对这一问题，零点指标数据与润灵环球责任评级日前
合作完成的 《中国公众企业社会责任认知报告》 显示：逾五
成公众认为企业社会责任状况影响购买选择，而 3/4公众愿
意用略高价格为企业社会责任买单，同时公众更加信任社会
责任做得好的企业的新产品或服务，也更信赖其企业品牌。
另外，近九成公众表示会积极为社会责任好的企业进行口碑
传播。

逾五成公众认为社会责任状况影响购买选择

调查显示，企业社会责任对公众的产品选择和购买有很
积极的促进作用。超过半数（56.6%）的公众认为企业的社
会责任表现对其选购产品或者服务有影响，其中认为有非常
大的影响比例为 27.9%，比较大的影响比例为 28.7%。而认
为企业的社会责任对其购买选择影响不太大或没有影响的公
众分别只有 7.6%和 8.8%。 调查还发现，企业社会责任状况
对公众购买选择的影响对收入较高的群体影响力更大。

3/4公众愿意用略高价格为企业社会责任买单
当问及在实际购买中，是否会优先考虑社会责任好的企

业产品和服务时，受访者公众（95.5%）几乎一致表示，赞
同在同等价位的情况下会优先购买，其中表示非常赞同和比
较赞同的比例分别为 50.3%和 45.2%。如果社会责任好的企
业提供的产品或服务价格略高于其它企业时，公众又会如何
选择呢？在这种情况下，近两成（18.4%）公众表示不会购
买。然而，仍然有 3/4（75.4%）的公众坚持表示，会以更高
价位购买社会责任状况好的企业的产品和服务，表示非常赞
同和比较赞同的比例分别为 19.5%和 54.9%。

另外，新产品或新服务要想获得市场信赖，往往需要与
消费者经历一个较长的磨合期。而调查显示，公众对于更加
信任社会责任好的企业推出的新产品或服务，表示非常赞同
和比较赞同的分别为 27.4%和 58.8%，总比例达到 86.2%。
这说明社会责任对企业新产品或服务的推介有很积极的促进
作用。

（上接第一版）
应该说，作为国民经济的骨干和

中坚，中央企业在贯彻落实科学发展
观，构建社会主义和谐社会中发挥了
应有的作用，在履行社会责任上做出
了积极表率，《企业社会责任蓝皮书》
所作出的第三方评价也印证了这一点。
中央企业开展社会责任工作时间并不
长，能出现这么多精品，展现出这么
多亮点，实属不易。成绩固然可喜，
但问题也不能回避。同样在这份 《企
业社会责任蓝皮书》中，我们也看到
了一些分数和排位急剧下滑的企业。
对中央企业来说，在成绩面前更要保
持清醒的头脑，因为前面还有更艰巨
的路要走，还有更高的山峰要翻越。

当前世界企业社会责任发展日趋
深入，并呈现出一些新的特征：一是
要求越来越高。随着经济全球化的深
入，企业作为资源配置的主体，地位
越来越高、影响越来越大，利益相关
方对企业参与解决全球问题、履行全
球社会责任寄予了更高的希望；二是
越来越趋于标准化。一些国际组织和
机构加紧颁布企业责任标准，联合国
倡议企业将全球契约十项原则贯彻于
企业战略、管理，并要求大企业引导
供应链中的中小企业实施以实现全覆
盖；三是越来越显示出刚性约束。例
如世界银行等组织就要求将社会责任

标准融入投资活动中，西方一些国家
也已经或正在准备征收碳关税，越来
越多的软约束正在变为硬约束。

中央企业肩负着培育具有国际竞
争力世界一流企业的重任，随着“走
出去”步伐的加快，中央企业的国际
影响力越来越大，国际社会对中央企
业履行社会责任的要求也越来越高。
如何应对越来越艰巨的挑战，如何大
力实施和谐发展战略，下大力气提高
企业经济、社会、环境综合价值创造
能力；如何提高经济价值创造能力，
打牢国有资产保值增值基础，在激烈
的国内外市场竞争中赢得持续竞争优
势；如何提高社会价值创造能力，为利
益相关方创造价值，在保障和改善民
生、促进社会公平正义方面发挥重要
作用；如何提高环境价值创造能力，成
为节约资源、保护环境、低碳发展、绿
色发展的模范，这些都是摆在中央企
业面前需要解答的试题。

实施和谐发展战略，提高中央企
业全面履行社会责任水平，是中央企
业做强做优、培育具有国际竞争力的
世界一流企业的内在要求。做强做优、
培育具有国际竞争力的世界一流企
业，是“十二五”中央企业发展的核心
目标。分析当今世界一流企业，无一不
是具有强劲的可持续发展能力，突出
表现在自主创新能力强、资源配置能

力强、风险管控能力强、人才队伍强，
突出表现在经营业绩优、公司治理优、
布局结构优、企业形象优，在国际同行
业和消费者中具有卓越的影响力。目
前，中央企业在履行社会责任、促进和
谐发展方面还存在不少问题。所以，要
实现“十二五”时期做强做优、培育具
有国际竞争力的世界一流企业目标，
就必须大力实施和谐发展战略，着力
加强诚信央企、绿色央企、平安央企、
活力央企、责任央企建设。中央企业要
以邓小平理论和“三个代表”重要思想
为指导，深入贯彻落实科学发展观，围
绕“做强做优中央企业、培育具有国际
竞争力的世界一流企业”的目标，以可
持续发展为核心，以推进企业履行社
会责任为载体，追求经济、社会、环境
的综合价值最大化，努力做依法经营
诚实守信的表率、节约资源保护环境
的表率、以人为本构建和谐企业的表
率，成为国家经济的栋梁和全社会企
业的榜样。

企业社会责任工作是一项涉及面
很广、系统性很强的工作，需要有完善
的体制、机制和制度作保障。要加强企
业社会责任战略、治理、融合、绩效、沟
通机制建设，进一步理顺流程，与企业
经营决策、运营、考评的闭环全面融
合，确保发挥实效。同时还要不断进行
对标提高，根据国际社会责任标准和

有关规范，积极开展与行业内社会责
任领先的国际标杆企业的对标，发现
企业在履行社会责任方面的不足与改
进方向，提升企业履行社会责任的能
力。

企业社会责任工作同样也是一项
外部性很强的工作，需要取得社会各
界的广泛理解和支持。中央企业要大
力加强与社会各界的沟通与交流，增
强运营的透明度。进一步完善社会责
任报告发布制度，不断创新与社会的
沟通方式，增进公众对企业的理解和
支持。有条件的企业应进一步加强社
会责任日常信息披露，加大正面宣传
力度，主动回应社会关切，提高应对突
发事件和公关危机的能力，主动掌握
话语权。

在这次会议上，不但要交流近年
来中央企业社会责任工作的成效和经
验，还要研究部署下一步中央企业社
会责任工作。相信通过这个会议，人
们能更直观地了解中央企业在履行企
业社会责任方面所取得的成绩和存在
的不足，更直接地体会中央企业全面
践行企业社会责任的态度和决心。我
们也希望通过这次会议，通过中央企
业身体力行、率先垂范，带动中国企
业全面践行社会责任，开启一个让世
界为之信服、让国人为之自豪的中国
企业公民新时代。
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提高国企社会责任
工作水平是时代的需要

中国民众如何看待
企业社会责任？和谐战略

央企社会责任发展特刊

资料来源：零点指标数据与润灵环球责任评级合作完成
的 《中国公众企业社会责任认知报告》

附图：会更加信任社会责任好的企业推出的新产品或服务

附图：企业的社会责任对公众购买产品或服务的影响

附图：企业的社会责任表现对公众选择产品或者服务的影响

近些年来，在中国发生的毒奶粉事件、富士康员工跳楼
事件、紫金企业环境污染事件等，将许多曾经知名的企业推
上了风口浪尖，社会上也由此掀起了一次次关于企业社会责
任的大讨论。在媒体的大量报道下，公众也对企业社会责任
空前关注。

那么，公众是否特别关注企业是否承担了社会责任以及
在多大程度上承担了社会责任呢？企业行为是否会影响公众
的行为和认知呢？

针对这一问题，零点指标数据与润灵环球责任评级日前
合作完成的 《中国公众企业社会责任认知报告》 显示：逾五
成公众认为企业社会责任状况影响购买选择，而 3/4公众愿
意用略高价格为企业社会责任买单，同时公众更加信任社会
责任做得好的企业的新产品或服务，也更信赖其企业品牌。
另外，近九成公众表示会积极为社会责任好的企业进行口碑
传播。

逾五成公众认为社会责任状况影响购买选择

调查显示，企业社会责任对公众的产品选择和购买有很
积极的促进作用。超过半数（56.6%）的公众认为企业的社
会责任表现对其选购产品或者服务有影响，其中认为有非常
大的影响比例为 27.9%，比较大的影响比例为 28.7%。而认
为企业的社会责任对其购买选择影响不太大或没有影响的公
众分别只有 7.6%和 8.8%。 调查还发现，企业社会责任状况
对公众购买选择的影响对收入较高的群体影响力更大。

3/4公众愿意用略高价格为企业社会责任买单
当问及在实际购买中，是否会优先考虑社会责任好的企

业产品和服务时，受访者公众（95.5%）几乎一致表示，赞
同在同等价位的情况下会优先购买，其中表示非常赞同和比
较赞同的比例分别为 50.3%和 45.2%。如果社会责任好的企
业提供的产品或服务价格略高于其它企业时，公众又会如何
选择呢？在这种情况下，近两成（18.4%）公众表示不会购
买。然而，仍然有 3/4（75.4%）的公众坚持表示，会以更高
价位购买社会责任状况好的企业的产品和服务，表示非常赞
同和比较赞同的比例分别为 19.5%和 54.9%。

另外，新产品或新服务要想获得市场信赖，往往需要与
消费者经历一个较长的磨合期。而调查显示，公众对于更加
信任社会责任好的企业推出的新产品或服务，表示非常赞同
和比较赞同的分别为 27.4%和 58.8%，总比例达到 86.2%。
这说明社会责任对企业新产品或服务的推介有很积极的促进
作用。

（上接第一版）
应该说，作为国民经济的骨干和

中坚，中央企业在贯彻落实科学发展
观，构建社会主义和谐社会中发挥了
应有的作用，在履行社会责任上做出
了积极表率，《企业社会责任蓝皮书》
所作出的第三方评价也印证了这一点。
中央企业开展社会责任工作时间并不
长，能出现这么多精品，展现出这么
多亮点，实属不易。成绩固然可喜，
但问题也不能回避。同样在这份 《企
业社会责任蓝皮书》中，我们也看到
了一些分数和排位急剧下滑的企业。
对中央企业来说，在成绩面前更要保
持清醒的头脑，因为前面还有更艰巨
的路要走，还有更高的山峰要翻越。

当前世界企业社会责任发展日趋
深入，并呈现出一些新的特征：一是
要求越来越高。随着经济全球化的深
入，企业作为资源配置的主体，地位
越来越高、影响越来越大，利益相关
方对企业参与解决全球问题、履行全
球社会责任寄予了更高的希望；二是
越来越趋于标准化。一些国际组织和
机构加紧颁布企业责任标准，联合国
倡议企业将全球契约十项原则贯彻于
企业战略、管理，并要求大企业引导
供应链中的中小企业实施以实现全覆
盖；三是越来越显示出刚性约束。例
如世界银行等组织就要求将社会责任

标准融入投资活动中，西方一些国家
也已经或正在准备征收碳关税，越来
越多的软约束正在变为硬约束。

中央企业肩负着培育具有国际竞
争力世界一流企业的重任，随着“走
出去”步伐的加快，中央企业的国际
影响力越来越大，国际社会对中央企
业履行社会责任的要求也越来越高。
如何应对越来越艰巨的挑战，如何大
力实施和谐发展战略，下大力气提高
企业经济、社会、环境综合价值创造
能力；如何提高经济价值创造能力，
打牢国有资产保值增值基础，在激烈
的国内外市场竞争中赢得持续竞争优
势；如何提高社会价值创造能力，为利
益相关方创造价值，在保障和改善民
生、促进社会公平正义方面发挥重要
作用；如何提高环境价值创造能力，成
为节约资源、保护环境、低碳发展、绿
色发展的模范，这些都是摆在中央企
业面前需要解答的试题。

实施和谐发展战略，提高中央企
业全面履行社会责任水平，是中央企
业做强做优、培育具有国际竞争力的
世界一流企业的内在要求。做强做优、
培育具有国际竞争力的世界一流企
业，是“十二五”中央企业发展的核心
目标。分析当今世界一流企业，无一不
是具有强劲的可持续发展能力，突出
表现在自主创新能力强、资源配置能

力强、风险管控能力强、人才队伍强，
突出表现在经营业绩优、公司治理优、
布局结构优、企业形象优，在国际同行
业和消费者中具有卓越的影响力。目
前，中央企业在履行社会责任、促进和
谐发展方面还存在不少问题。所以，要
实现“十二五”时期做强做优、培育具
有国际竞争力的世界一流企业目标，
就必须大力实施和谐发展战略，着力
加强诚信央企、绿色央企、平安央企、
活力央企、责任央企建设。中央企业要
以邓小平理论和“三个代表”重要思想
为指导，深入贯彻落实科学发展观，围
绕“做强做优中央企业、培育具有国际
竞争力的世界一流企业”的目标，以可
持续发展为核心，以推进企业履行社
会责任为载体，追求经济、社会、环境
的综合价值最大化，努力做依法经营
诚实守信的表率、节约资源保护环境
的表率、以人为本构建和谐企业的表
率，成为国家经济的栋梁和全社会企
业的榜样。

企业社会责任工作是一项涉及面
很广、系统性很强的工作，需要有完善
的体制、机制和制度作保障。要加强企
业社会责任战略、治理、融合、绩效、沟
通机制建设，进一步理顺流程，与企业
经营决策、运营、考评的闭环全面融
合，确保发挥实效。同时还要不断进行
对标提高，根据国际社会责任标准和

有关规范，积极开展与行业内社会责
任领先的国际标杆企业的对标，发现
企业在履行社会责任方面的不足与改
进方向，提升企业履行社会责任的能
力。

企业社会责任工作同样也是一项
外部性很强的工作，需要取得社会各
界的广泛理解和支持。中央企业要大
力加强与社会各界的沟通与交流，增
强运营的透明度。进一步完善社会责
任报告发布制度，不断创新与社会的
沟通方式，增进公众对企业的理解和
支持。有条件的企业应进一步加强社
会责任日常信息披露，加大正面宣传
力度，主动回应社会关切，提高应对突
发事件和公关危机的能力，主动掌握
话语权。

在这次会议上，不但要交流近年
来中央企业社会责任工作的成效和经
验，还要研究部署下一步中央企业社
会责任工作。相信通过这个会议，人
们能更直观地了解中央企业在履行企
业社会责任方面所取得的成绩和存在
的不足，更直接地体会中央企业全面
践行企业社会责任的态度和决心。我
们也希望通过这次会议，通过中央企
业身体力行、率先垂范，带动中国企
业全面践行社会责任，开启一个让世
界为之信服、让国人为之自豪的中国
企业公民新时代。
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