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全国首家水果出口示范产业园创造中国果业发展新模式

南丰蜜桔：目标锁定世界大企业

金彤

日前，中国工程院院士、国家现代柑桔产业技术体系
首席科学家邓秀新，来到江西省南丰县考察南丰蜜桔产业
发展的情况。

邓秀新一行在南丰县委、县政府领导陪同下，来到江
西泰纳南丰蜜桔有限公司创建的南丰蜜桔出口产业园，详
细考察了南丰蜜桔的生长、繁育、加工、出口等产业发展情
况。

在南丰蜜桔出口产业园，邓秀新认真察看了南丰蜜桔
出口产业园光电分拣车间、出口产业基地规划效果图，详
细询问了产业园的运作情况，他建议要发挥产业园资源集
中的优势，做到“统一加工，统一储藏、统一商检、统一出
口”，以出口推动产业发展。

通过考察，邓秀新对南丰县着力打造南丰蜜桔主导产
业、大力实施南丰蜜桔品质提升工程、延长蜜桔精深加工
产业链、打造南丰蜜桔出口平台等南丰蜜桔产业发展思路
与做法表示赞赏。他希望南丰县能一如既往地发挥好独特
的产业优势，重点引进和扶持一批有特色、有规模和带动
性强的农业产业化项目，打造一批在市场上有竞争力的知
名品牌，全面提升南丰综合实力和县域经济水平。

中国工程院院士邓秀新
考察南丰蜜桔出口产业园

中国工程院院士邓秀新（中），南丰县委书记祝宏根（右），
南丰县长许中伟（左）在南丰蜜桔出口产业园考察

为贯彻落实国务院《关于加大统
筹城乡发展力度进一步夯实农业农
村发展基础的若干意见》关于“建立
农业产业化示范区”的要求，农业部
在各省（区、市）推荐和省级人民政府
同意的基础上，认定了包括南丰县南
丰蜜桔出口产业园在内的 76个园区
为第一批国家农业产业化示范基地。
其中，南丰蜜桔出口产业园是第一批
国家农业产业化示范基地中唯一的
水果出口示范产业园。

对此，农业部相关负责人表示，
创建农业产业化示范基地是新形势
下深入推进农业产业化经营的重要
举措，对于加快转变农业发展方式、
推动现代农业建设、统筹城乡发展具
有重要意义。国家农业产业化示范基
地要进一步推进龙头企业集群集聚，
发展关联配套产业，促进区域经济发
展；强化上游产业链建设，带动农业
标准化规模化生产，提高农产品质量
安全水平；集成利用各类创新要素，
加快科技创新与应用，提升自主创新
能力；实施品牌发展战略，完善农产
品市场功能，促进现代物流业发展；
推动龙头企业与专业合作社联合合
作，创新利益联结机制，增强辐射带
动力，促进农业稳定发展和农民持续
增收。

首创水果出口示范产业园
显现“平台优势”

“国家有关规定和政策是及时
雨，它支持农业产业化示范基地建
设，推进农业产业化跨越发展。我们
就是要有政策意识，积极合理地利用
政策给我们的机遇，打造龙头企业集
群集聚效应，发展关联配套产业，促
进区域经济发展。”江西泰纳南丰蜜
桔有限公司总经理罗冬亮如此表示。

作为公司的元老之一，罗冬亮带
领外贸团队为南丰蜜桔的出口业务
打下坚实基础，在他带领下，南丰蜜
桔出口产业园全面竣工，并被国家农
业部认定为“全国首家农业产业化水
果出口示范产业园”。
据罗冬亮介绍，南丰蜜桔出口产

业园位于江西省南丰县富溪工业园
区，2009年经南丰县政府批准，由江
西泰纳南丰蜜桔有限公司负责建设
和运营，总投资 1亿元人民币。其目
的在于搭建南丰蜜桔出口平台，拓宽
南丰蜜桔出口渠道，掌握南丰蜜桔在
国际市场的话语权。南丰蜜桔出口产
业园按照农业产业化示范基地标准
要求，经过 3年努力建设而成，其占
地 75000多平方米，蜜桔加工能力 10
万吨，吹响了南丰蜜桔直接出口的集
结号。产业园拥有按 GAP国际标准认
证要求建设的现代化车间 25 幢、万
吨大型气调保鲜库、先进的光电选果
生产线等蜜桔加工生产配套设备；同
时，南丰蜜桔出口产业园能为蜜桔出
口企业提供办理出口手续、外汇结
算、外文翻译、招工、货运平台等全方
位的服务。
罗冬亮介绍说，该项目的建成有

利于资源聚集，有利于市场信息的共
享，加大对国外市场的开拓。农业产
业化示范基地是示范带动现代农业
发展的重要内容，主要依托现代农业
示范区，以农产品加工物流等园区为
载体，以提升辐射带动能力为核心，
以龙头企业集群集聚发展为重点，集
成集约资源要素，拓展产业链功能，
打造区域特色品牌，形成主导产业突
出、规模效应明显、组织化程度较高、
农民增收效果显著，引领现代农业发
展的核心区和产业集聚区。

近年来，在南丰县委、县政府，各
级农业、果业、开发办、商务、中国银
行等有关部门的大力支持下，南丰蜜
桔出口产业园建设不断完善。南丰蜜
桔出口产业园在做大南丰蜜桔产业
的同时，坚持不懈地抓好南丰蜜桔这
块“金牌”的保护和价值提升，按照国
际标准和有关操作规范，实行生产标
准化、品质优良化、销售品牌化、加工
规范化。其出口的南丰蜜桔更是优中
选优，采取绿色食品标准统一检验保
鲜，在国际市场上赢得了良好的口
碑。

与此同时，南丰县政府还加大了
南丰蜜桔的宣传推介力度，积极组织
企业参加国内外的农产品展示展销
会，提高南丰蜜桔的知名度。南丰蜜
桔出口产业园先进的基础设施和完
备的服务体系使众多知名南丰蜜桔
出口企业在园区落户。同时，南丰蜜
桔产业出口园为服务好南丰蜜桔出
口企业，积极引进和培训外贸人才，
依照出口国际标准指导南丰蜜桔种
植，控制农药残留，从采摘、分拣、保
鲜、包装和运输等每个过程实行监
督，使南丰蜜桔达到出口标准。目前，
产业园培植和引进蜜桔出口企业有
龙华、柳浪、新林、日祺、丰裕、嘉宏
利、龙腾、亚联合作社等 18家企业。

2010年，南丰蜜桔出口达到 30
多个国家，南丰蜜桔出口量、出口国
家成为全国最多的单个柑桔品种。预
计，2011年，南丰蜜桔出口产业园预
计可实现南丰蜜桔出口 10 万吨，年
销售收入 5亿元，成为中国最大的水
果出口产业园、南丰蜜桔出口基地、
外贸人才的聚集地。

借壳海外上市
彰显“实力优势”

2006 年，一家以南丰蜜桔为主
导，集科研、生产、销售、品牌运营为
一体的“农业产业化国家重点龙头企
业”以美国一上市公司的名义借壳上
市，泰纳终于在美国纳斯达克 OTCBB
板上成功上市。此举开创了江西企业
在海外上市的先河，填补了抚州市上
市公司的空白，促进了南丰蜜桔产业
化的进一步发展。

2006年，泰纳公司为真正发挥国
家重点龙头企业的带动作用，推进南
丰蜜桔产业化深入、健康、持续发展，
不断做大做强做好“南丰蜜桔”这块
金字品牌，泰纳公司一方面花钱培训
员工、农户和各类技术人员，采取“请
进来，派出去”的方法，以课堂、车间、
田间、山坡、基地等场所，以不同形式
进行教育指导，有效地提高企业人
员、基地人员的文化技术素质，提高
他们的技术技能及操作能力；另一方
面着力提高企业管理人员素质，严格
执行生产技术标准，对关键技术、关
键岗位严格把关，对关键人才则重金
聘请；此外，努力锻造企业文化，培育
企业精神，提升企业理念。

公司还加强品质管理的力度，以
品质优势带动南丰蜜桔产业化的发
展。公司在“南丰蜜桔”育苗选种、种
植栽培、施肥打药、采摘保鲜、加工包
装等运作中，投入大量资金，进行了
一系列卓有成效的工作，在“绿色食
品”、“中国名优农产品”、“ISO9000认
证”、“QS认证”等方面取得成效，使
“泰纳”牌南丰蜜桔的得到保障和提
高，推进了南丰蜜桔产业化的加速发
展。

2006 年，为拓宽融资渠道、推动
南丰蜜桔产业化发展，泰纳公司大胆
创新，精心运筹，从股份合作走向股
份制，并提出从国内市场走 向国际市
场。通过借壳反向收购的模式在美国

纳斯达克 OTCBB板上成功上市。 公
司成功上市后，巧妙运用资本运作，
为南丰蜜桔产业化的加速发展增加
了动力。

世界果业强企梦想
凸显“品牌优势”

中国是水果大国，但却不是水果
强国。

中国的水果在和洋水果的较量
中始终处于下风。同样的品种，为何
贴上个洋标签，价格就能翻好几倍？
究其原因，在管理方式、生产模式、产
品销售和品牌经营上与国外同业者
的差距才是造成当前中国果业不利
局面的根本原因。

如何有效地打造国内知名品牌，
将中国果业做强，从而扭转在国际上
的不利局面？对此，泰纳国际（集团）
公司总裁陈泉龙有其独到看法。

各行各业将渠道建设，终端为王
已成共识，要想成为行业中的知名品
牌和行业的老大，有了自己终端将事
半功倍，因此泰纳公司在全国各地投
入巨资建设水果连锁超市，2008年在
北京建设的“和平里店”就是一个很
好的例证。“和平里旗舰店”是北京水
果连锁店中最大的，该店在营业面
积、覆盖人口、店内设施、品种品质等
指标上都远远超出了同行水果超市，
是北京水果超市中名副其实的“航空
母舰”。这标志着泰纳开始走出引领
中国果业做大做强的坚实一步。

陈泉龙说，“这在中国水果业具
有里程碑式的意义。因为，这是打造
中国水果本土品牌的新概念，泰纳公
司希望把中国水果品牌推进到一个
前所未有的境界。”陈泉龙，当年叱咤
风云的“南丰蜜桔大王”，今天的泰纳
集团的掌门，通过一系列的强势出
击，泰纳“果业航母”的地位渐渐浮出
水面。

历代以来，南丰蜜桔都是献给皇
室的贡品，但陈泉龙认为这块金字招
牌还远远不够，“我们想打造一个属

于我们自己的泰纳品牌，把其他果类
也包括在内。”这意味着中国水果正
力图走出低端产品领域。

加入世贸组织后，我国农业面对
的强大竞争对手是国际市场上规模
庞大、竞争力极强的跨国公司。尤其
是发达国家的名牌农产品肯定会纷
纷介入中国市场。大量国外品牌涌入
国门，必然导致国内农产品不出国门
就参与了国际竞争。此时，产业化程
度低，甚至只靠鲜果品名或区域品牌
销售的一些农产品因其低附加值和
低科技含量显然丧失了主动权和竞
争力。

陈泉龙表示，中国果业的发展，
必然朝着水果重品质，食品重安全，
经营重品牌，零售重专卖（小超市向
大超市、大超市向连锁，区域连锁向
全国连锁）的发展趋势。培育名牌产
品，并以此引导产业链的延伸和优
化，培育支柱产业，扩张市场，从而提
高产品的竞争力，进而和国外的企业
品牌去抗衡。中国的水果业也必须要
与世界大企业进行直接竞争。
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作为此次 2011年中国
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的参与和支持者，江西

泰纳南丰蜜桔有限公

司将承办南丰蜜桔走

向世界论坛及南丰蜜

桔出口产业园剪彩仪

式等大型活动，在世人

面前，一个崭新的农业

产业化国家重点龙头

企业正在蓄势起飞。
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2011 年中国南丰蜜桔文化节将于 11 月 9 日在中国江
西南丰县开幕。据悉，此次蜜桔文化节主要内容有开幕式暨
文艺晚会、南丰蜜桔走向世界论坛、南丰蜜桔出口产业园剪
彩仪式、蜜桔擂台赛、精品蜜桔拍卖、蜜桔销售大户评选、经
贸洽谈会、畅游“南丰福地·世界桔都”、傩舞踩街暨道教妆
迎、焰火晚会、中国驰名商标———南丰蜜桔全国巡回推介营
销等活动。

2011 年中国南丰蜜桔文化节开幕式晚会演出阵容强
大，著名节目主持人杨澜、朱军担纲主持，两岸三地知名艺
人孟庭苇、迪克牛仔、石头、阿朵、明骏女孩、姜育恒、巫启
贤、水晶乐坊等也将出现在晚会上。

在 2011 年中国南丰国际蜜桔文化节期间，将举办南丰
蜜桔走向世界论坛及南丰蜜桔出口产业园剪彩仪式。据悉，
南丰县政府对当地龙头企业给予了极大重视和信任，两个
活动将由江西泰纳南丰蜜桔有限公司承办。

据承办单位负责人介绍，南丰蜜桔走向世界论坛将围
绕以全国第一家水果出口示范产业园为主体，进一步探讨
南丰蜜桔走向世界，开拓国际市场的途径和做法，提升南丰
蜜桔出口企业开拓国际市场的竞争力。

据了解，2011 年中国南丰国际蜜桔文化节开幕式暨大
型文艺晚会将在南丰桔都文化广场举行，活动以“文化搭
台，经贸唱戏”为宗旨，以大气凝重、丰富多彩的文化艺术形
式展示当地的文化特色和经济优势，并按照“南丰特色，国
家水准”的标准定位。届时，参加开幕式的各级领导，国内外
蜜桔经销客商、有关专家、学者等嘉宾，新闻记者及社会各
界人士将有上万人，规模空前宏大。

2011年中国南丰
国际蜜桔文化节将举行


