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一年一度的秋季全国糖酒会在沈阳召开。全国糖酒会每
次都会吸引全国大量经销商，这也成为全国食品厂商新产品
亮相的最佳舞台。今年秋季糖酒会上，圣唐乳业出品的羊乳
系列饮品成为一大亮点，受到经销商的热捧。

据悉，此前名不见经传的圣唐乳业在糖酒会投入巨大，
在经销商流量比较大的东方瑞星酒店、凯莱大酒店、沈阳国
际展览中心设立了展厅，还聘用了 120多名促销员的队伍，
其阵势让全国各地的经销商眼前一亮。

而圣唐乳业推出的“男人草”、“女人花”系列乳味果汁饮
料，由于产品创意新颖、口感独特，使得这一性别饮料卖点概
念十足，让不少经销商在圣唐乳业的展厅内驻足。200ML系
列的喜羊羊、美羊羊儿童乳味果汁饮料，以其喜羊羊与灰太
狼的完美卡通形象更是吸引了很多经销商的关注，“圣唐羊
奶，营养超牛”的广告语，让大家记忆深刻。

据圣唐乳业董事长武壮田介绍，澳洲莎莉山羊奶源自
“中国奶山羊之乡”陕西富平———圣唐乳业自有牧场，圣唐乳
业是国内唯一一家奶山羊乳制品企业，资源优势及地域优势
明显；羊奶是营养成分最全、最易被人体吸收的奶品，接近母
乳，被称为“奶中之王”。圣唐乳业采用创新科技去除膻味，使
口味更佳，舒心畅饮。

武壮田董事长还透露，业界一直流传着“全球羊奶看中
国，中国羊奶看陕西”的说法，而陕西的羊奶又以圣唐乳业为
代表。圣唐乳业的优质生态农牧产业园基地水肥草美，无工
业“三废”污染，是国家认证的绿色食品生产基地，为乳品的
生产提供了稳定新鲜的羊奶资源，也极大地保证了羊奶的品
质。圣唐乳业利用先进的生产工艺和严格的检验手段，确保
了产品的可靠和优质。

针对目前羊乳饮料企业产品单一的状况，圣唐乳业一出
手就有所考虑，从功能、渠道、原料和包装等方面都做了差异
化的细分，形成了非常有竞争力的产品群。如：添加了桑葚、
黑加仑、葡萄的校园系列产品———“灰太狼”，有补肝益肾、生
津润肠等功效；添加了桃花、玫瑰花、百合花的校园系列产
品———“美羊羊”，具有美容养颜、益气补血等功效；还有颇具
民族风情的“蒙古奶茶”，口感清新甘甜，体验羊羊的纯、淡淡
的幽、浓浓的情、亲近来自草原的感觉。

圣唐乳业的目标就是成为上市企业，要在陕西创建中国
良种奶羊繁育强省，打造世界驰名羊奶加工乳都，将小奶羊
培育成为利国利民的大产业！所有的圣唐人都在这个目标的
指引下努力着，为每个中国人提供最健康、安全、优质的羊奶
乳品。如果说伊利、蒙牛开启了中国奶业的第一次革命，让牛
奶走进了千家万户，那么，圣唐乳业要做的则是使更具营养
价值的羊奶进入中国液态奶市场，欲将开启中国奶业的第二
次革命。

据了解，目前，一个 2.5 亿多元的投资项目已经启动，现
代化的设备、自主的知识产权、2000多亩待开发的基地、西北
农大的研发队伍、UHT核心技术，正在打造一个承载百亿元
商机的羊乳企业航母。

在中国农科院和陕西圣唐乳业
有限公司联合举办圣唐羊乳产品研
发中心揭牌仪式后，陕西圣唐乳业有
限公司董事长武壮田围绕羊乳产业
和羊乳研发中心等课题与《中国企业
报》记者进行了交流。

这是记者第二次采访武壮田。早
在今年 7月，武壮田就已经在筹备组
建羊乳产品研发中心的事宜。当时该
项目还仅停留在设想和规划期。短短
3个多月过去后，圣唐乳业终于就一
系列核心问题与中国农科院达成共
识，圣唐羊乳研发中心终于浮出水
面。

武壮田和圣唐乳业都算是奶产
品行业的新兵。在国产乳制品行业声
誉低下的宏观背景下，是什么让武壮
田毅然选择了这个行业？答案其实很
简单、很直接：从创业的第一天开始，
圣唐人的奋斗目标就是要让国人喝
上放心奶，让自主品牌乳制品在高端
市场占有一席之地，并最终打破进口
产品的垄断地位。

圣唐乳业与中国农科院的合作
是武壮田为了实现企业目标的重要
一步。他表示，中国农科院具有强大
的科研实力、高标准的质量管理和广
泛的社会公信力。圣唐与农科院的结
合，使企业能够开发出科技含量更高
的产品，克服技术上的瓶颈；同时也
使产品的质量得到了保证。通过与农
科院的合作，圣唐产品的美誉度也会

在市场中得到提升。作为一家拥有战
略思路的企业，圣唐的这一步棋，让
他在激烈的市场竞争中占有了先机。

中国目前的羊奶行业总规模大
概在 20—50亿元左右，其中共有 15
家生产厂家，他们的规模基本相同。
圣唐是行业内的一颗新星，其生产架
构、装备、理念都处于行业领先地位。
圣唐从组建到现在仅仅一年时间，其
目标是在一年之后从规模、科技含
量、市场份额等指标上成为行业的龙
头企业。

为了打造一个强势的民族品牌，
武壮田列举了五点举措。第一，圣唐
拥有自己的有机牧场，确保了奶源的
健康和品质。第二，圣唐拥有庞大的
专家团队，除效力于企业本身的科研
团队外，还包括和农科院合作后更多
更强大的科研实力。农科院吕加平教
授被聘为研发首席顾问，刘英华专家
被聘为首席技术顾问。新成立的圣唐
羊乳产品研发中心将为企业的发展
输送源源不断的动力和能量储备。第
三，圣唐拥有一个能够吃苦、有朝气
有活力、为了一个共同目标事业奋斗
的团队。这是圣唐企业理念的感召力
所致，也是武壮田个人魅力所致。第
四，圣唐注重自主知识产权的开发与
应用，对产品的科技含量及水准要求
远高于同行业标准。第五，陕西富平
县作为圣唐的大本营，是全国奶山羊
基地，1987年被命名为中国奶山羊之
乡。占领这一战略重地对圣唐今后的
发展具有重要意义。综合以上五点，

武壮田认为，要让圣唐成为一个强势
的民族品牌只是时间问题，剩下的就
是产品本身的质量和实力了。

圣唐的目标是将产品打入全国
市场。当谈及此事，记者与武壮田分
享了一个对国内奶产品行业的担忧。
之前之所以有各大乳制品企业暴露
出三聚氰胺事件丑闻，原因就在于奶
产量跟不上市场的需求，为达到产品
的蛋白质要求，企业稀释奶品，同时
注入化学成分为求稀释后的奶制品
蛋白达标。圣唐产品如果要投入全国
市场，一旦市场需求大于奶源产量能
够提供的额度时，圣唐将会如何面对
呢？对此武壮田表示，无论何时，圣唐
产品的质量规定和保证都是最高也
是唯一标准。即便是出现上述情况，
圣唐人仍会选择确保奶制品的质量
统一、合格。圣唐的有机牧场能够生
产多少奶源，圣唐的销售市场就有多
大。企业不会单纯为了扩大市场额度
而对产品的配方和质量进行任何降
低。

与此同时，武壮田还指出，圣唐
乳制品主打高端市场，这个领域的实
际单位量并不是十分巨大，圣唐有信
心，也具有供应这个市场需求的规
模。

目前圣唐的产品系列分为两大
块：液奶和奶粉。它们分别根据市场
需求不同又细分为几大类产品。液奶
产品包括五大系列。通过与“喜羊羊
与灰太狼”的品牌合作，圣唐推出了
“喜羊羊与灰太狼”系列儿童乳味果

汁饮料；根据校园流行文化，推出了
三款针对不同角色的校园系列乳味
饮料；都市系列两款产品分别名为
“男人草”、“女人花”，这两款产品专
门针对都市男性和女性消费者对乳
制品营养的不同需求而量身打造，主
要面对城市白领消费群体；还有颇具
民族风情的蒙古奶茶产品以及澳洲
莎莉纯羊奶产品。据介绍，圣唐奶粉
产品也分为两大类，包括婴幼儿配方
羊奶粉及中老年配方羊奶粉。

除了对产品的科技含量要求和
产品质量保证，武壮田十分重视对市
场的培育和对不同产品的营销方式。
武壮田用青春系列产品举例，男人
草、女人花分别为羊奶行业内首创的
性别区分产品定位，其市场定位也是
面对年轻主力消费者。销售手段要更
加优化利用网络营销等策略。

武壮田还告诉记者，目前圣唐全
核心团队正在开发一款“极密”差异
化产品，其产品细节还不方便透露。
不过，可以说的是，该产品从奶源到
配方，再到科研含量、包装方式规格、
营销思路等全套产品路线都将不同
于以往任何乳制品产品。该产品的目
的就是与国际进口品牌力争高端奶
制品市场。武壮田对该产品的开发和
投入具有很大信心，其重点在“差异
化”，主要体现在产品本身将与竞争
对手有显著区别，将在不同平面竞
争。从武壮田兴奋的眼神中，记者读
到了期望与奋斗的结合。让我们拭目
以待圣唐接下来的这新一轮创新吧。

10 月 30 日 ，中 国 农 业科 学
院———圣唐羊乳产品研发中心揭牌
仪式在北京隆重举行。“乳业泰斗”骆
承庠教授作为圣唐乳业终身名誉顾
问出席揭牌仪式，中国农业科学院副
院长李金祥和陕西圣唐乳业有限公
司董事长武壮田共同为研发中心揭
牌，这标志着国内的羊乳产业已经开
始步入“产学研”发展之路。

羊奶在国际营养学界被称为“奶
中之王”，羊奶的脂肪颗粒体积为牛
奶的 1/3，更利于人体吸收，并且长期
饮用羊奶不会引起发胖。羊奶中的维
生素及微量元素明显高于牛奶，美
国、欧洲的部分国家均把羊奶视为营
养佳品，欧洲鲜羊奶的售价是牛奶的
7倍。其实，早在《本草纲目》中就曾提
到：“羊乳甘温无毒、润心肺、补肺肾
气。”中医一直把羊奶看做对肺和气
管特别有益的食物。

据中国农业科学院农产品加工
所所长戴小枫介绍，乳品产业是重要
的民生产业，在服务“三农”、改善民
生等方面发挥着重要作用。中国农业
科学院农产品加工研究所作为本领
域唯一的国家级科研机构，肩负着发
展农产品加工科学技术、转化技术成
果、培养农产品加工高级科研人才、
提供农产品加工政策咨询等使命，引
领我国农产品加工科学技术发展方
向。业界一直流传着“全球羊奶看中
国，中国羊奶看陕西”的说法，而陕西
的羊奶又以圣唐乳业为代表。圣唐乳
业在不到两年的时间里，成功收购了

两家乳品企业，使其成为集饲草种
植、奶山羊繁育，羊乳生产、加工、销
售为一体的全产业链乳品企业，旗下
包括“澳尼克”生态有机牧场、陕西圣
唐秦龙乳业有限公司等实体，拥有
“圣唐”、澳尼克、万龙等品牌，目前在
国内独树一帜，成为国内率先实现羊
乳产品产业化发展的龙头企业。双方
在共建研发中心、产品开发、人才培
养、项目转化、专利申请等方面的合
作，为羊乳产品的推广和普及奠定良
好的基础，更为我国经济建设和社会
发展做出较大贡献。

在此次揭牌仪式上，圣唐“添赋

力”、“添倍力”婴幼儿配方羊奶粉及
“金装益健”中老年配方羊奶粉也正
式亮相。据圣唐乳业品牌部经理周莹
介绍，圣唐乳业的生产基地位于中国
奶山羊之乡———陕西富平。富平县地
处黄河与渭河流域之间，气候温和、
饲草丰富、繁育条件优越，为圣唐乳
业优质的产品品质提供了最纯净的
奶源保证。目前，圣唐乳业拥有六大
系列 14 个单品的配方羊奶粉产品，
在今年沈阳秋季糖酒展销会上得到
了广大经销商的一致认可。同时亮相
的还有圣唐羊乳饮料系列产品，其包
含最优质高端的澳洲莎莉纯羊奶；为

都市白领打造的男人草、女人花系列
乳味果汁饮料；校园系列乳味果汁饮
料；为儿童打造的喜羊羊与灰太狼系
列儿童乳味果汁饮料产品以及凸显
民族风情草原文化的蒙古奶茶羊乳
饮品。

圣唐乳业董事长武壮田对《中国
企业报》记者表示：“经历了‘三鹿奶
粉’、‘皮革奶’等事件冲击的中国乳
品行业，造成国内消费者对本土品
牌的不信任。如何保证乳品的质量，
让消费者放心是目前摆在每个乳品
企业面前的首要课题。圣唐乳业斥
巨资建立圣唐奥尼克牧场，并联手
香港东亚银行，拟在富平建立 100个
标准化养殖小区，包括今天与农科
院的合作，公司计划 5 年内投入至
少 1000万元资金支持羊乳产品的研
发，就是要用我们的实际行动告诉
广大消费者，圣唐乳品的质量是值
得信赖的。”

武壮田指出，中国农科院农产品
加工所科研实力雄厚，在本领域的科
研和成果推广都居于领先地位。陕西
圣唐乳业有限公司是陕西省乃至全
国羊乳产业的领头军，依托权威的专
家团队，有较强的经济实力和管理经
验。此次圣唐乳业与中国农业科学院
农产品加工所的全面合作，将进一步
提高圣唐乳业科技创新能力，丰富企
业产品种类，优化产品结构，提高产
品档次，带动区域经济健康发展和农
民致富，为实现圣唐乳业“三年达标，
四年上市”的经营目标奠定基础，这
次合作必将书写圣唐乳业发展的新
篇章。
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萧一鹏访陕西圣唐乳业有限公司董事长武壮田

中国农科院农产品加工研究所所长戴小枫（左）与圣唐乳业有限公司董事长武壮田签字后握手

中国农科院副院长李金祥与圣唐乳业董事长武壮田共同为研发中心揭牌
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