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本报记者 李华

“喜出望外！”这是李新华日前在
辽河石油装备制造总公司（以下简称
辽河装备）调研时的第一感觉。李新
华是中国石油集团公司副总经理，也
是中国石油集团公司党组成员，这是
他第三次专程来调研辽河油田装备
系统。

2004年的时候，辽河装备的业务
收入尚不足 5000万元。经过短短几
年的发展，该公司俨然形成了研发、
制造一体化的海洋石油、稠油热采、
陆上钻修机制造三大产业系列，喊出
了“‘十二五’末达到 115 个亿”的口
号。

契机，欲罢不能

盘锦市在 2007 年提出了“向海
发展”的城市战略，辽河油田以此为
契机迅速发展装备制造业务，辽河装
备就是在这样的背景开始成长起来
的。
“那时候的产值不到一个亿，从

中石油整体发展来说，一时还看不到
辽河装备的前景。”辽河装备副总经
理吕宏伟说。

2008年初，辽河海洋装备制造总
厂里面，一边是细致、忙碌的厂区建
设，另一边已经开始了油轮分段制
造。那是辽河石油勘探局海洋船运公
司签订的一艘 1.26万吨油轮，油轮部
件共分 120多段，当时已经制造完成
了 70余段。

随着总厂进入边生产、边建设的
实质性阶段，中石油的辽东湾海洋装
备工业园区逐渐成形。该计划预计投
入 20—30亿元，分二期实施，总工期
5年，以制造 120米以下海上钻井平
台和船舶修造为主营业务。

一期工程 10 亿元，2006 年—
2008年实施，主要建设 2万吨船台 2

座、3万吨船台 2座以及材料和舾装
码头 300米等；二期工程 13.8亿元，
2009年—2010年实施，主要建设干
船坞 2 座以及材料和舾装码头 606
米等。

3个月后，在新建成 2.4万平方米
的钢加厂房内，辽河装备和船东 Sea原
Metric International AS（SMI）公司、总
承包方 ESSCA（香港）有限公司在施
工现场举行了世界最大的 TML双体
海洋起重船的开工仪式。
“全部达产后，当时预计，‘十一

五’期间可实现年产值 50亿元，‘十
二五’产值突破 100亿元。”吕宏伟告
诉记者，现实发展与当时的预计十分
吻合。
一方面是千载难逢的发展契机，

另一方面是初具规模的发展成果，辽
河装备的道路让李新华感觉“欲罢不
能”。

危机，将信将疑

“中国石油当年成套钻机更新为
零，国际市场的订单为零，国内市场
落实工作量也为零。”吕宏伟回忆，由
于金融危机的冲击，2009年初的辽河
装备没有一份订单。
以往，70%以上的市场份额源于

为长城钻探公司的钻机更新，这一部
分份额风险度较低，稳定性较强；另
外 30%左右则来自伊朗、印尼、哈萨
克斯坦、尼日利亚等国际市场，风险
大，不稳定，但是潜力巨大。

吕宏伟告诉记者，当时的分析是
这样的：国际市场以前的订单是人家
主动送来的，现在主动订货没有了，
不能说明国际市场需求就为零；国内
市场的工作量大幅度降低，旧机的维
护需求必然大幅度上升，这些就是危
机中的机遇。
一个清晰的市场营销定位在辽

河装备成型了：国际市场是最大的潜

力，是发展的方向，必须大力开拓；国
内市场是有益的补充，要积极开发，
实现零的突破；区域市场是生存的基
础，是保障线，必须牢牢站稳。
辽河装备一改坐等国际市场客

户上门的惯例，第一次让营销队伍走
进了阿塞拜疆、阿联酋、沙特、哈萨克
斯坦、印尼等国，主动与客户交流，了
解客户的需要。这为后来施行的“5+
1”的国际市场营销模式奠定了基础。

按照“5+1”的国际市场营销模
式，辽河装备把国际市场按照需求分
成北美、南美、非洲等 5大区域，每个
区域分别派驻销售小组，在公司总部
设立技术部，统一负责国际市场的技
术、报价和售后协调工作。

国内市场方面，通过召开产品鉴
定会、推介会、技术交流会以及组织参
加北京石油装备展、大庆石油装备展
等展销会，辽河装备充分展示了自身
的实力，增加了客户对公司的信心。

前 5个月，先后有伊朗 2部 70D
钻机、尼日利亚 1 部 70D 钻机、长城
钻探 3部国外钻机改造、西部钻探钻
机改造、东方物探海豹六号震源船等
一批订单入囊。进入 7月份，12亿元
订单陆续到手，完成了全年工作量的
80%。

2009年 12月，李新华再次来到
辽河装备调研。看到能从危机中发现
转机，李新华对辽河装备的发展前景
“将信将疑”。

创造，喜出望外

辽河装备目前共形成了海洋工
程装备制造基地、陆地石油钻修井机
制造基地和稠油热采装备制造基地
三大制造基地。

其中，海工基地年钢材生产能力
可达 15万吨，年可制造平台 6 座、工
程船舶 15艘；陆地钻修井机制造基
地具备 9000 米及以下大型钻机、修

井作业机 100余台套的年生产能力；
稠油热采装备制造基地也具有了大
型装备自动化控制系统的配套能力，
实现了设计、装配、集成、调试、服务
的一体化。

2011年 6月，在海工基地的生产
现场，CP—300自升式钻井平台开始
进入船台合龙阶段。这是辽河石油装
备制造总公司自主研发建造的国内
首台自升式钻井平台。
“我们还启动了 CP—400钻井平

台的设计研发工作，使辽河油田高端
石油装备由‘制造’跨进‘创造’之
门。”吕宏伟表示，同期研发的还有
“辽河 1号”风电安装船，也是即将填
补国内空白的高科技项目。

辽河装备的创造之路离不开多
年打造的一支创造的生力军。公司共
有副高及以上技术职称人员 57 人，
中级技术职称人员 309人，初级技术
职称人员 675 人以及配备研发设计
人员 500 余人的石油装备研究院。

按照不同的专业和研发方向，辽
河装备先后成立了海工一所、海工二
所、海工三所、钻机研究所、稠油装备
研究所、电气研究所六个设计研发部
门，为石油装备研究提供技术支持。
“近年来，公司累计获得局级以

上科技成果 77项，授权专利 72项，发
明专利 2项，美国专利 2项。强大的
研发集群储备了强大的市场动力，促
使辽河装备不断由制造向创造开始
历史性跨越。”吕宏伟说。

由于科研方面的突出表现，辽河
装备先后被授予“盘锦市石油装备技
术研发支撑平台”、辽宁省省级企业
工程技术研究中心，并且被认定为东
北石油大学和哈尔滨工程大学的研
究生培训基地。

在强大科研支撑下，辽河装备迅
速由制造转向创造，开始了由 5000
万元到上百亿的嬗变，不得不让第三
次前来调研的李新华“喜出望外”。

辽河石油装备：
从五千万到超百亿的嬗变

日前，丹东鸭绿江国际旅游节在美丽的鸭绿江畔举行，
举办了“秀美丹东”大型彩船巡游表演、鸭绿江边境之旅启动
仪式、大型音乐焰火晚会、万里长城东湍起点百米长卷万人
签名等丰富多彩的活动。旅游节围绕“项目建设年”的工作主
题，抓住辽宁沿海经济战略和“一桥两岛”开发的有利时机，
全面开拓国内外市场，构建“大气秀美”新丹东，取得了招商
引资的丰硕成果，产生了巨大的影响。丹东已经成功举办了
八届国际旅游节。本届旅游节较之以往，更加彰显出国际特
色，与丹东正在打造的中国赴朝旅游集散地、东北亚旅游休
闲地目标相辉映。 （荻思葩）

辽宁铁法能源有限责任公司的铁康油页岩综合利用和空
心砖项目在康平县东关镇的油页岩综合利用及空心砖厂已竣
工投产三个多月。目前，该项目已取得预期成绩。

铁康油页岩综合利用项目是辽宁铁法能源公司发展循
环经济，拉长拉粗煤炭产业链，实现企业可持续发展的一项
重要举措，填补了企业产业格局中的一个空白。项目主要以
铁煤集团所属大平矿、小康矿的矿井废弃物煤矸石为原料，
经过蒸馏等工序加工成成品油，并将残渣烧制成空心砖。项
目一期投资 1.4 亿元人民币，年可处理煤矸石（油页岩）60 万
吨，产页岩油 2 万吨，产煤矸石烧结空心砖 6000 万块。该项
目无“三废”排放，属清洁、环保项目，也是国家鼓励、支持类
循环经济项目。 （扬宁）

2010年 5月，人和商业强势入驻锦州，建设锦州地一大
道。2011年 6月，锦州地一大道开盘，千余商铺仅 6小时，即被
抢购一空。

2010年，人和商业看准锦州城崛起之势，入驻锦州核心地
段———中央大街黄金商圈，将中央大街地下空间变成投资新
坐标、创富理想地。有国内知名经济专家认定，锦州地下商业
街的开发建成，标志着锦州中央大街这个核心商业圈正式进
入三维立体运行时代。据人和商业控股有限公司执行董事林
子敬先生介绍，人和商业控股有限公司投资 5 亿元，将锦州中
央大街地下建设成中国最美地下商业步行街。商街全长 1400
米，总建筑面积 5万平方米。人和商业将运用目前国内最流行
的消费理念，打造锦州地一大道全新的商业模式，形成独具一
格的现代购物商业特色，使人们“购物就像旅游”，给消费者带
来前所未有的购物体验。
“地一大道”是由人和商业控股有限公司投资运营的人防

地下商业开发项目。 该“道”的问世，以亚洲深度商业模式彻
底改变和提升了服装批发业形象。该模式以“展贸式平台、终
端化连锁、创新营销模式、运营品牌渠道”为向导，引领着中国
服装新纪元。“地一大道”撇出单纯收租、管理收费的传统做
法，率先提出全新的经营视角，对商场整体实施“环境、模式、
配套、理念、管理、服务”六大创新；创建有别于一般专业市场
的商务、信息、信用、客服、融资、物流、推广和警务八大中心，
全面为商家构建全方位品牌保障体系。随着“地一大道”布局
全国的创举，中国“地一大道”正在填补一项空白，创造一种商
业模式。 （岳之光）

唐时贵妃沐浴处 今日才俊慕名来

丹东国际旅游节现独特魅力

锦州中央商业步行街即将启幕

铁法能源提升煤产业附加值

资讯

经过短短几年的发展，辽河石油装备形成了研发、制造一体化的海洋石油、稠油热

采、陆上钻修机制造三大产业系列，喊出了“‘十二五’末达到 115个亿”的口号。

———唐风温泉的“养心”之旅

金风送爽，天高云淡，我再次
来到唐风温泉。留恋山水中，徜徉
楼阁间，细细品味盛唐意韵，深深
体验温泉浸润，酣畅淋漓之后，神
清气爽，豁然开朗，才知这卧龙之
畔幽静山谷中的唐风温泉别有一
番情趣，更有诸多妙处。

洗尘也洗心

沿着曲径迤逦而上，翠竹假山
之间，隐约有一古坊，这就是古琴
馆。古琴馆匠心独运，馆中有亭，
“有亭翼然于泉上”，千古佳话《醉
翁亭》悠然于心生。果然有泉自山
石间引入馆内，九曲十八弯，颇有
诗意盎然。泉水淙淙，茶香袅袅，于
亭台间演绎天籁。真是用心良苦
啊！
我是来为朋友接风洗尘的，一

说到接风洗尘，古琴馆美丽端庄的
茶师就娓娓道来。唐风温泉，是接
风洗尘的绝佳之选，因为这里不仅
洗尘更能洗心！古人说的接风洗
尘，不只是下车伊始的款待，实际
上别有一番深意！接风，就是把远
道而来的客人当做一缕春风，见到
了老朋友就犹如春风拂面一般。洗
尘，表面看来是洗去一路征尘，让
朋友客人宽衣解带自然放松，舒缓
身心，解除疲惫，有一种“终于到家
了”的感觉。

原来这接风洗尘还有这么多
讲究，中国传统文化向来深邃含
蓄，从不直言。到了唐风温泉你也
可以揣着古意雅趣，慢慢欣赏品味
盛唐文化与现代文明相映生辉的
雅致情趣。随行朋友们都惊讶，唐
风温泉的茶师竟然有如此底蕴。我
告诉朋友们，这不惊诧。唐风温泉
提供的服务不仅是接风洗尘，更是
文化熏陶，精神沐浴。

顺着叮咚泉水，我们来到了室
外的一片汤池。造型新奇的汤池，
巧夺天工，有心型的，有月型的，有

珠联璧合的，也有雕栏玉砌的。不
同材质，不同功能，应有尽有，能够
看出唐风温泉尽心尽力的拳拳之
心。
氤氲缭绕，脉脉润润，一群小

鱼亲吻着我的肌肤。我有些陶醉，
古有圣人尚且洗心，《抱朴子》中有
云：“洗心而革面者，必若清波之涤
轻尘。”道出了洗尘与洗心微妙关
系。

养生更养心

唐风温泉来自 1800 米地层深
处，浸润其中有一种特别的感觉，
有一种奇妙的意境，有一种心灵深
处的深深震撼。汤文化在中国源远
流长，著名的杨贵妃与唐玄宗千古
绝唱，“春寒赐浴华清池，温泉水滑
洗凝脂。侍儿扶起娇无力，始是新
承恩泽时”。可见，滚滚红尘，让人
心力交悴，殷殷汤池，易发古人之
幽思。
浴后，顺着婆娑摇曳的小路，

看着应接不暇的风景，我们一行悠
闲来到养生院落，和这里的高人雅
士晤谈一番，方知唐风温泉别有洞
天，岂止在温泉。养生院落赵经理
介绍说：“通常说的养生一般是指
颐养生命，增强体质，预防疾病，达
到延年益寿。生，是指身，身体，生
命。可是生，还有更深的意义，就是
性命、生存、生长之道；唐风温泉的
养生，一方面以传统文化和中医理
论为指导，遵循阴阳生化收藏的规
律，对人体调养，保持健康活力。更
有精神养生的深意，通过怡养心
神，调摄情志，调剂生活，来保养身
体，减少疾病，增进健康，延年益
寿。”
“这不就是养心么？”听赵经理

说，一位朋友脱口而出。“怪不得皇
帝总是住在养心殿呢？”何谓“养
心”？《黄帝内经》里说“恬虚无”，就
是平淡宁静，乐观豁达，凝神自娱。

养生的真谛全在于养心。
说着赵经理斟上一碗根据古

代帝王养生良方，精心配制的“金
玛帝王汤”。这就是传说中的唐风
温泉两大金字招牌，唐风妃子浴，
金玛帝王汤。

爱最养精神

“小胜靠智，大胜靠德”，这是
金玛集团董事局主席王延和常说
的一句话，也是金玛集团投资唐
风温泉的缘由。传统文化讲究的
是积善成德，德以养心，王延和的
一言一行都浸润着传统美德，一
心一意雕琢出来的唐风温泉，一
景一物都流露出从容的尊贵和仁
厚。

漫步其间，一步一景，好像是
一场盛大的盛唐文化和现代文明
交织在一起的文化洗礼；浸染其
中，一汤一池，胜似在享受传统美
德与现代服务结合在一起的精神
沐浴。每一间屋子都注入了文化
传承的元素；每一泓泉水都飘散
着道德精神的琼浆；每一个服务
生都能出口成诗散发着古典人文
的魅力。

唐风温泉开业一年来，全国各
地文人雅士，风流才俊，富商巨贾，
纷纷慕名而来，蒸熏浸泡之后，总
会焚香振衣，相聚而谈，情景交融，
往来无白丁，谈笑有鸿儒，总不免
雅兴萌生，豪情大发。有人信口出
佳句，有人挥毫成鸿篇，唐风温泉
总是给人以精神的享受，灵感的激
发。古人红袖添香时，总有妙笔来，
滚滚风尘中的现代人又是多么渴
望有这样一个心灵小憩处，灵感萌
芽时！

王延和说：“没有爱心的企业
家，不是好的企业家。”王延和说他
最了解那些精英人士成功翘楚们
的内心深处渴望什么，希望得到什
么样的服务，哪怕是心灵的片刻宁

静，或情感的温暖犒劳。很多人为
弱势群体奉献爱心，体现了他们的
人格情操。但他们的内心又如何没
有柔软的地方？又何尝不需要一些
滋养和熨烫？看着王延和总是满脸

的笑容，我心里明白了“心中有大
爱，爱最养精神”。
“好的服务，是爱心的体现。”唐

风温泉总经理陈晓光说。“最好的服
务是对心灵的呵护。”他胸有成竹，

满怀自信，“在古琴馆里品茗，在华
清宫里沐浴，在御膳堂里尝鲜，在水
疗馆享受水的抚慰。”
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