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紫竹评论

中国的环境问题似乎又到了一个集中爆发期———云南
“铬污染”未平，恒山因过度开采“破相”令人揪心，陕西榆林沙
漠中出现高耗水的高尔夫球场更让人惊诧。

整个七八月，蓬莱 19-3油田漏油事件吸引着成千上万人
关注的目光。于是，相关企业以及政府部门能否及时、透明地
给予中国公众解答就成了新的企盼。因为《政府信息公开条
例》和《环境信息公开办法 (试行 )》都有相关规定：突发环境事
件的应急预案、预报、发生和处置等情况，政府必须主动公开，
重大环境污染地方政府必须主动及时公开。

8月 22日，当康菲石油中国有限公司承认“在蓬莱 19-3油
田 C平台北侧 15米范围内发现 10处海底油污渗漏点”时，这个
事件暴露的企业作为社会公民所表现出的迟钝、犹豫、骄傲、得
过且过以及对公众环境权、对渔民生存权的极度漠视让人失望。
康菲 23日就渤海漏油事故再度向公众“表示真诚的歉意”，康菲
中国总裁司徒瑞在内的 6名高管出席。不过对于公益索赔、处置
过程是否存在不当、应承担责任等敏感问题避而不答。对于有关
赔偿的问题，也只是表示如果收到要求，将“给予考虑”。

教授易中天发表观点说：“你问当下中国缺什么，我看最
缺底线。这很可怕。”

目前的中国公众，不是不理解企业和企业家在发展过程
中将要遇到的各种问题和困难，而是在事情出现之后，作为公
众所受到的蒙骗和不敬。

当无数次在世界各地的经济论坛上看到优秀企业和企业
家演讲、承诺社会责任时，我们真的为这个商业时代的激情感
染，为这个可以熬出伟大企业家的环境欣慰。但是，总有另一
种破坏性的事件让我们的思维导向另一种疑问的氛围，不得
不正视那些问题企业以及企业家所表现出的畏缩、欺骗、狡
猾、不屑一顾。

这让我们再一次想起温家宝总理不久前在安全事故现场
一次又一次的强调说：我懂，你们不是要钱，你们是要真相。

是什么难住了我们的企业家，以至于选择沉默，放弃“伟
大”？

冯仑直言：“美丽的蝴蝶被人关注，是因为熬过了黑暗的
独处。”

熬的过程很痛苦，但如果有 4种品质支撑就可以做到：毅
力、勇敢、包容、智慧。

毅力，就是别人认为痛苦的时刻、看不到光明的时刻，你
可以看到黑暗尽头的曙光；勇敢，是勇于牺牲敢于胜利；包容
是把所有的恩怨搁在肚子里消化；智慧，是不随波逐流，能看
到别人看不到的层面。

这些品质需要企业家朝夕磨砺。很多事故面前，我们看到
了企业家的心态在发生着变化———

积极认真变为“左顾右盼”。只要历史上没有受重罚倒闭的
企业案例，自己就可以狡辩，逃过惩罚，再后无声无息不了了之。

行业地位导致“骄傲蛮横”。出现问题首先想着给相关部
门“小恩小惠”。只要政府相关部门不处罚，消费者的呼声可以
忽视。
“强企观念”导致不愿意“承认错误”。国外企业认为中国

消费者大多注重个人利益，没有公共海洋权益意识，于是强调
“这是个别现象”。

这让人想到阿博都巴哈的一个观点：不管什么机构，即使
它是服务于人类至善的工具，也可能被人们滥用。使用合理与
否，取决于公众意见代表者们的开明、能力、信仰、诚实、认真
和高尚等因素。

事实再一次证明，任何大企业、强企业都不意味着永远是
优秀企业。我们必须客观、乐观地看到，这个社会的进步必须
要仰仗着那些可以“弯腰”前进的企业和企业家。

在这个事件过程中，我们听到了经济学家对自己民族的
分析：导致康菲石油傲慢态度的根本是权贵企业毒素持续发
酵的结果。这个观点也应和了法律专家的观点“法律以及思想
上的漏洞比漏的油还多”。

国际上没有人否认“大企业”、“强企业”应有的尊贵地位。
因为“大和强”饱含着贡献、责任、义务、承诺。但是与“权贵”相
连，难免颠覆根本，漏洞多多。

在企业被迫“公开透明”的过程中，中国公众的眼睛看到
美丽的蝴蝶慢慢枯萎，成熟的麦穗却依然低头迎风摇曳。

本报记者 陈玮英

见习记者 李金玲
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硅片价格暴跌打乱了中国光伏
企业的原有步伐。一个月前，无锡尚
德宣布终止与 MEMC 的 10年合作协
议。为此，尚德支付了 2.12亿美元的
赔偿金。

尚德宣布毁约后，这个闸口似乎
一下子打开了，陆续有光伏企业表示
“不排除毁约的可能”。

没有人愿意毁约交巨额赔偿金，
但是继续履约可能会被拖死。目前已
经公布季报的 3 家大型光伏企业业
绩都处亏损状态。

在国内市场已然开启之后，为什
么会出现大面积毁约的情况？

专家表示，个别企业毁约应视为
企业现象，如果是行业内多数企业毁
约则体现了市场规律，光伏市场降价
已经成为行业发展趋势。业内人士
称，在中国市场大门打开后，要从根
本解决问题，当务之急是尽快建立起
自己的标准认证体系。

企业爽约之伤

终止合约后，尚德将不再需要按
合约在 2011年—2016年间购买大约
4.6GW的硅片。预计在接下来的 5年
内能为尚德电力省下大约 4 亿美元
成本支出。

5年前，尚德与 MEMC签订了为
期 10年的硅片供货协议，时限是从
2006年至 2016年。此前，在硅片供应
紧张时，MEMC 给尚德 40 美元/片的
价格相当于当时市价的一半。如今，
这个价格是 3美元/片左右。

晶澳在提交的 2010 财年年报的
补充文件中称，如果现行价格严重低
于长期合同价格以及或者无法通过
重新协商获得满意的采购价格和数
量，公司有可能终止履行采购合同。
当然，这样晶澳会招致预付款损失、
毁约赔偿，如果协议双方在解约赔偿
上无法达成一致势必会引发诉讼。
“晶澳太阳能目前真是进退两

难，下一步只能看市场情况而动。”日
前，晶澳太阳能有关人士这样告诉
《中国企业报》记者。

据了解，苏州阿特斯、常州天合
等多家光伏组件、电池制造商，均面
临着这样的局面。
“多晶硅价格最高时达到了每公

斤 400美元—500美元，而现在，价格
已经降到每公斤 50美元到 60美元。”
中国可再生能源学会副理事长孟宪淦
告诉《中国企业报》记者，光伏企业长
单毁约属于企业行为，不能单纯地上
升为行业行为，但是这在某种程度上
反映出光伏低价时代的到来。

孟宪淦说，尚德前几年为保证生
产能够正常进行，在多晶硅价格比较
高的时候，与多晶硅厂家签订长期订
单合同，这在当时来说是可取的，“占
硅为王”。但是今非昔比，面对光伏市
场日渐成熟完善，过去的原材料低价
如今已成为高价。“由于在多晶硅方
面投入巨大，尚德去年的利润只有
20%左右，而英利则达到 30%。后者在
多晶硅定价方面比较灵活，不会受制

于原材料商。”
晶龙实业集团新闻发言人段同

刚告诉《中国企业报》记者，现在光伏
发展还需要政府补贴和扶持，当前光
伏业的市场还主要在欧洲，但是欧洲
各国降低了对光伏的补贴，很大程度
影响了市场业绩。同时，由于经济危
机的影响，欧洲经济发展受到制约，
经济下滑，引发光伏投入减少。“随着
光伏产业技术的成熟、行业的完善以
及光伏的普及，降价是早晚的事。”段
同刚说。

中投顾问新能源行业研究员沈
宏文在接受《中国企业报》记者采访
时表示，目前多晶硅价格下跌幅度远
远超过光伏企业预期，原有合约价格
高于市场实际价格，从目前的态势来
看，多晶硅价格有继续下降的空间。
在此情况下光伏企业继续执行合同
意味着面临更多的亏损，因此包括尚
德在内的光伏企业宁愿支付违约金

也不愿意继续履行合约。全国统一的
光伏上网标杆电价已经出台，尽管价
格并不高，但是已经可以确保光照丰
富地区的光伏电站盈利。对于光伏企
业来说，其利润来源于进一步降低光
伏发电成本。在标杆电价的鼓励措施
下，成本越低的光伏企业所获得的利
润越高。
“从整个行业来看这是光伏产业

的进步，降价是光伏产业发展的必然
趋势，是市场规律作用的结果。”孟宪
淦表示，国家补贴太阳能的目的也是
为了太阳能发电能达到正常电价标
准，实现普及。硅价大幅下降，说明原
料完全依赖进口的时代在慢慢终结。
过去，中国光伏产业两头在外，原材
料几乎完全依靠进口，中国市场的大
量需求，无形中将多晶硅的价格推向
高位。目前国内多晶硅相继投产，将
价格慢慢拉下来，使价格趋于理性。

（下转第四版）

原料价格暴跌拖累光伏企业
履约必定亏损，毁约赔付巨大

5年前，尚德与 MEMC签订了为期 10年的硅片供货协议，时限是从 2006年至
2016年。此前，在硅片供应紧张时，MEMC给尚德 40美元/片的价格相当于当时市价
的一半。如今，这个价格是 3美元/片左右。

硅价大幅
下降，说
明原料完
全依赖进
口的时代
在慢慢终
结，客观
上推动光
伏产业走
向成熟。
CNS供图

可口可乐公司日前宣布，2012年
至 2014年的 3年时间，公司及其装瓶
合作伙伴将在中国市场再投入 40亿
美元。业内人士认为，此举对我国在
非碳饮方面有很大冲击。

中国市场一枝独秀

可口可乐公司董事长兼首席执
行官穆泰康日前表示，中国是可口可
乐全球最重要的增长最快的市场之
一。可口可乐华南装瓶合作方太古上
半年财报的业绩则显示，虽然原料成
本有所增加，但通过改善销量组合和
上调售价，在内地的饮料利润每箱还
是增加了 12%，内地饮料业务上半年
净利润同比大幅增加 159%。

自 1979年可口可乐重返中国市
场至 2009年，可口可乐在中国市场
累计投资 16亿美元，与中粮集团、嘉
里集团和太古集团紧密合作，在全国

各地建立了数十个装瓶公司和工厂。
最近 3年，可口可乐联手在华装瓶合
作伙伴太古集团和中粮可口可乐，共
计投资总额已超过 30亿美元。新宣
布的 40亿美元投资，再次显示可口
可乐对中国市场的高度重视。

最新通报显示，可口可乐 2010
年的营业额是 1000亿美元，愿景是
实现营业额翻番，达到 2000亿美元。
但是和中国的情况迥异，全球大量资
产蒸发，特别是在欧洲、美国以及世
界的其他地区。但在中国以及亚洲部
分国家、拉丁美洲和非洲、泛欧亚地
区始终保持了增长。

穆泰康说：“中国市场二季度的
业绩令人瞩目，增长高达 21%，可口
可乐品牌则获得 24%的增长。特别值
得一提的是作为中国果汁饮料第一
品牌的美之源果粒橙，其二季度增幅
为 36%。这些增长均源自强化核心品
牌、深化渠道收益以及加大冷饮设施
的投放和利用率等，是我们多年来持
续的投入和细致的执行的结果。”穆

泰康透露，中国第 42个可口可乐装
瓶厂 11月将开业。“我确信，中国将
会成为可口可乐最大市场。”

中小企业遭“狼”袭

据透露，可口可乐 40亿美元投
资将用于新建瓶装厂、扩建现有设施
并支持新冷饮的分销、推广和研发。

东方艾格饮料行业分析师陈静
分析，新加码的项目有可能在终端销
售方面继续加强，继续稳固其碳饮方
面；同时非碳饮方面也将有所提升。
可口可乐本身想在中国做大做强，未
来 40亿美元的投资将对我国非碳饮
方面有很大冲击。

中投顾问食品行业研究员周思然
向《中国企业报》记者表示，可口可乐
再次加码中国市场，一方面推动了中
国饮料行业的发展，促进饮料行业产
业升级，另一方面也加剧了饮料行业
的市场竞争，提高了我国饮料产品的
差异性壁垒，外资企业在技术、规模等

方面的优势也将阻碍新企业的进入，
不利于饮料行业的产业结构调整。

周思然同时认为，外资斥资做大
中国市场，容易导致一些实力较弱的
中小企业利润和生存空间被压缩，并
逐渐被淘汰出市场。

陈静接受《中国企业报》记者采
访时表示，企业必须将产品创新放在
首位。我国目前果浆、植物蛋白饮料
的同质化严重，小企业应该发挥灵活
优势，在产品创新上加大力量，根据
当地的优势资源，去做大企业需要花
费很大力量去做的事，尽快占领当地
市场。

周思然指出，面临可口可乐等外
资的强势扩张，中小企业走联合之路
是应对外资技术壁垒、增强自身实力
的有效措施；其次，企业应该积极利
用本土优势，结合我国传统文化和饮
食理念，开发富有中国化或区域化特
色的产品；第三，中小企业应将渠道
下沉到中小型城市、乡镇等，避免与
外资正面竞争。

可口可乐在华追加 40亿美元投资

饮料市场再遭外资挤压

———再评康菲石油蓬莱19-3油田漏油事件

康菲还漏掉了什么？

江雪

事件回顾：

6月 4日 发生事故的 B平台开始少量溢油
6月 21日 微博出现相关消息
7月 1日 中海油和康菲石油中国公司回应漏油事故
7月 3日 中海油称原油渗漏点已得到控制
7月 5日 国家海洋局在北京召开新闻发布会
7月 11日 国家海洋局称中海油渤海油田仍少量溢油
8月 5日 河北乐亭疑遭漏油污染，50%扇贝非正常死亡
8月 12日 中海油就漏油道歉，表示将持续发布事故信息
8月 16日 海洋局将向康菲提起生态损害索赔诉讼
8月 19日 康菲首次就漏油事故道歉，仍未提及赔偿事宜
8月 22日 新渗漏点解释争议，康菲坚称未发生新溢油事故


