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5月 28日，华电所属的一家大型火电厂库存煤只够烧 7
天，这已经是该电厂非常好的记录了。自今年初以来，这种紧
张状况就没有得到过缓解。随着夏季用电高峰的临近以及旱
情的影响，电煤的紧张状况还将加剧。

该公司一位负责人告诉本报记者，为了“抢”到煤，燃料采
购部门的人都被派往山西、内蒙古、河南等产煤区长期蹲守。

不过，当前发电企业最担心的并不是电煤供应不足，而是
煤炭价格一路走高。由于煤炭价格的上涨，一些火力发电企业
的利润空间已经被“榨干”，发电企业陷入“发电越多亏损越
大”的境地。

火电企业困局：大面积亏损和检修

“虽然电厂还有库存煤，但煤质太差了，优质煤由于价格
太高，企业无力购买。为了保证发电只能到市场上购买质量差
的煤，即使这样，发电亏损的数额还在扩大。”上述电厂负责人
说，“实际上，很多电力企业都不愿意买煤发电。”
“目前发电企业面临的困难比国际金融危机刚爆发时还

大。”在他看来，“计划电，市场煤”是发电企业亏损的最大祸
根。

今年以来，电荒以前所未有之势席卷而来，一些地区由于
缺电不得不实行“开三停一”、“开五停二”等限电措施。

国家电网截至 5月 20日的数据显示，各地最大电力缺口
中，江苏为 624万千瓦，浙江为 386万千瓦，安徽为 204万千
瓦，江西为 124万千瓦，重庆为 91万千瓦。

与此同时，火力发电企业却陷入亏损泥潭，走进“发电越
多亏损越大”的怪圈。

受煤炭价格持续上涨等因素影响，电力企业销售净利润
率甚微，甚至出现大面积亏损。

根据中电联的行业统计调查，今年 1—4月份，华能、大
唐、华电、国电、中电投五大发电集团火电亏损额合计 105.7
亿元，比上年同期增亏 72.9亿元。

4月份，国家上调部分省份上网电价，但是由于个别省份
没有实施，再加上同期煤价持续上涨，火电企业亏损情况没有
好转。4月份，五大集团火电业务仍然亏损 17.1亿元。

如果煤电矛盾得不到根本解决，整体发电行业经营将十
分困难，部分发电厂已经资不抵债，无钱买煤的范围可能继续
扩大，这些因素均给迎峰度夏电力供应保障带来很大风险。

据了解，在“电荒”蔓延，各地出现拉闸限电的同时，许多
地方的火电机组却是产能闲置、处于检修状态。

数据显示，湖南全省 1417万千瓦统调火电机组中，仅有
700万千瓦的机组在运转，相当一部分火电机组处于检修状
态；河南超过 5000万千瓦的火电机组中，有 1200多万千瓦的
机组也在检修状态。山西、贵州等煤电资源省份则出现因缺煤
被迫停机的情况。

对这一现象，上述电厂负责人解释说：“电厂停机检修也
是迫不得已而为之，因为满负荷发电就意味着死得更快。”

“煤电联动”老话重提

中电联认为，造成火电企业亏损的根本原因是煤价上涨。
国家电网公司在分析目前出现的电荒原因时认为，煤炭价格
大幅度上涨，远高于电价调整幅度，造成火电企业“发电越多
亏损越大”，发电意愿不断下降，甚至出现煤电基地宁愿卖煤
不愿发电的怪象。

据悉，与往年相比，五大发电集团公司平均到场标煤单价
普遍上涨超过 80元/吨，涨幅同比均超过 10%。

数据显示，今年以来，市场煤价持续高位运行，特别是 4
月份以来持续上涨，目前秦皇岛 5500大卡煤炭价格已经高于
2008年最高点，东南沿海以及华中地区煤炭到岸（厂）的标煤
价普遍超过 1000元/吨，而这一价格还在逐渐上涨。

煤炭价格上涨的因素很多，除了市场因素外，流通环节的
各种额外费用也在上涨。

长期从事煤炭买卖的陈军告诉本报记者，煤炭从坑口在
发电企业的堆场，每个环节都需要打点费用，而且随着市场煤
炭价格的上涨而上涨。
“现在做煤炭生意，最关键是搞到车皮，由于电煤供应紧

张，煤炭价格上涨，运输费用也跟着上涨了，原来每吨 65元的
运费，涨到现在的 100元甚至 200元。”陈军说。

有数据显示，中间环节占到了煤价的 36%左右。而合同煤
与市场煤的剪刀差，使得“合同履约率比较低，且合同煤的煤
质较差”。五大电力集团之一的一位内部人士证实：“市场煤的
煤质相对较好，很大一部分我们也是通过中间商购买。”

据悉，今年虽然国家发改委规定了 3.8亿吨重点电煤合
同，但与我国火电厂 12.5亿吨标准煤的需求量相比还有 8.7
亿吨的缺口，占需求总量的 69.6%。巨大的缺口只有从市场上
弥补，据透露，五大电力集团每年购进市场煤的比例至少在
60%以上。
“优质煤都走市场了。”陈军告诉本报记者，目前合同煤与

市场煤每吨差价在 200元以上。巨大的剪刀差意味着巨大寻
租空间，让一些合同煤进入市场进行交易。
“因为合同煤配有车皮计划，加上价格上的优势，往往成

为‘抢手货’。”陈军说，合同煤一般都要有很好的人脉关系才
能搞到。

业内人士指出，煤炭价格一路走高，处于产业链下游的火
电企业由于不能有效地将煤炭价格上涨的成本压力转嫁出
去，为当前发电企业持续亏损埋下“祸根”。这就导致企业的发
电积极性下降，甚至出现发电企业倒卖合同煤的现象。
“煤电联动已经实施两次了，为什么不启动第三次呢？”在

这位电厂负责人看来，重启煤电联动、上调上网和销售电价，
是缓解电力企业困境的惟一办法。

实际上，面对不断上涨的煤炭价格，业内普遍认为，解决
煤电矛盾的办法便是上调电价，实行煤电联动。

有媒体称，近期有望重启煤电联动，不过，国家发改委对
此说法给予否定。

一位不愿透露姓名的业内专家表示，只有理顺煤电价格
关系，实现电煤价格、上网电价和销售电价联动，才能充分发
挥价格信号的市场传导作用，使电价真正反映电力资源的稀
缺程度，提高电力利用效率。

如果煤电矛盾得不到根本
解决，整体发电行业经营将十分
困难，部分发电厂已经资不抵
债，无钱买煤的范围可能继续扩
大，这些因素均给迎峰度夏电力
供应保障带来很大风险。

本报记者 刘凌林/文

本报记者 王敏/文
“我们并没有涨价的打算。”雀巢

（中国）媒体发言人何彤5月18日在接受
本报记者采访时表示。

就在12天之前，国家发改委召集
雀巢、美赞臣、澳优、雅培、多美滋、惠氏
6家奶粉企业，举行了一次例行会议。

业内人士透露，国家发改委此次
例会的重点，是向这些洋奶粉企业了
解奶粉价格问题。

一边称无涨价计划
一边是价格普涨

本报记者走访调查发现，雅培、美
赞臣、惠氏等洋奶粉品牌在终端市场
上的价格都有不同程度的上涨。

“孩子一个月要喝一两千块钱的
奶粉，最近去买奶粉，发现又涨价了，
奶粉简直成了奢侈品。”刘先生告诉本
报记者。
“可孩子又不得不喝，也不知道这

奶粉涨价啥时候是个头？”刘先生摇摇
头说。

尽管何彤对产品涨价一口否认，
但根据本报记者调查了解，今年初以
来雀巢系列奶粉价格已经在全线上
涨。

其中一款1—3岁400克盒装奶粉，
已由每盒64元涨到66.6元；现在市场上
常见的金色“雀巢金牌成长”奶粉，则
是由旧包装改头换面而成；其400克袋
装“雀巢成长”也由每袋38元涨到41
元。

同样是400克雀巢奶粉，盒装跟袋
装为何差这么多钱？据介绍，主要是因
为配料成分有变。

本报记者比较了一下，雀巢盒装
400克1—3岁雀巢幼儿配方奶粉相比
袋装而言，能量低了，利于身体发育的
蛋白质和利于脑部发育的DHA含量都
增加了。在其推荐说明中也特意强调
了“更高含量从瑞士进口的DHA+
ARA，受到抗氧化保护，有益于幼儿脑
部及视力的发育”。与配料同时变化的
还有包装。

但雀巢400克袋装奶粉配料和包
装都没有变化，价格也在不断上涨。

5月19日，在接受本报记者采访
时，美赞臣公共事务部杨韵同样表示：
“近期并没有涨价的计划。”

杨韵同时表示，近半年来美赞臣
奶粉价格都没有变化。

雅培中国北区媒体发言人张雪5
月19日上午告诉本报记者：“雅培近一
段并没有涨价，至少公司没有收到任
何涨价的正式通知。经销商和零售商
是否加价，公司没有强制约束，不过公
司会给出建议零售价。”

本报记者走访调查发现，雅培、美
赞臣、惠氏等洋奶粉品牌在终端市场
上的价格都有不同程度的上涨。

在红孩子网站首页，雅培、惠氏、
雀巢、多美滋的促销广告格外显眼。本
报记者致电该网站，被告知雀巢1—3
岁400克盒装奶粉已涨至每盒69元，涨
价就发生在近一周之内。

专家称“成本说”不靠谱

王丁棉表示，事实上，奶粉的利润
是非常大的，有的品牌毛利高达60%，
在这种情况下，即使有原材料、运营成
本等因素影响，也不足以导致必然提
价。

在接受本报记者采访时，各奶粉
品牌发言人一边否认“涨价”，一边声
称“原材料、劳动力成本”都有不同程
度上升。其涨价理由不外乎是产品更
新、包装更新或原材料成本上涨等因
素。

本报记者了解到，雀巢在中国内

地有其自己的奶源基地，大部分位于
黑龙江省哈尔滨市的双城市。雅培在
中国市场上的产品都是新加坡工厂生
产的，其奶源是从新西兰进口。惠氏则
从新西兰原装进口。

据英国《金融时报》报道，雀巢近
日在中国奶制品市场上探索“奶农—
工厂”供应链模式，试图同时解决质量
和供应两个问题。真是这样的话，成本
只有降低，涨价便不能以此为由。

雅培也在尝试直供模式。
本报记者了解到，5月12日，雅培

与乐友孕婴童签署了直供协议。协议
约定，双方全年的合作订单金额将超
过1亿元。乐友孕婴童CEO胡超对本报
记者表示，直供模式省去了多个中间
环节，不仅降低了流通成本，而且在乐
友渠道内，消费者可比从前的代理模
式更早买到雅培的系列产品。

本报记者在雅培官方网站上看
到，今年2月，雅培中国宣布，为中国的
早产儿和低出生体重儿（LBW）推出全
新喜康宝早产儿配方创新系列，新配
方几乎成为奶粉涨价的“一致”说辞。

业内专家表示，一桶奶粉换装后
一般会上涨10—30元左右，不过这些
新成分是由什么生产的、价值多少、在
奶粉中的占比多少，一般人很难搞清
楚，由此引起的成本上涨成了一本糊
涂账。

本报记者致电各奶粉品牌企业，
要求提供价格及成本构成表，其媒体
发言人都以公司商业机密为由拒绝提
供。

此前，惠氏中国公共关系相关负
责人表示：“目前供应中国市场的惠氏
婴幼儿配方奶粉主要由惠氏新加坡工
厂生产。随着国内需求增长，新加坡工
厂产能已不能满足供应，因此将部分
产能转移到欧洲和澳大利亚工厂生
产，由此造成生产成本、运输成本、人
力成本上升和关税上涨，导致价格调
整。”

乳业专家王丁棉表示，这种说法
并不可信，事实上，国际奶粉价格一直
走低，在中国即使有关税和运输成本
因素，也不足以使其频繁涨价到目前
的程度。

而且，据本报记者从海关了解，奶
粉进口关税不是在上涨，而是在降低。

目前，新西兰奶粉进入中国市场平均
支付不到10%的关税。

关税成本因素说不攻自破。
而恒天然表示，2010年，全球乳品

产量增幅为1.8%，低于2009年的2%。这
也是导致奶粉涨价的因素之一。

王丁棉表示，事实上，奶粉的利润
是非常大的，有的品牌毛利高达60%，
在这种情况下，即使有原材料、运营成
本等因素影响，也不足以导致必然提
价。

本土奶粉全线败退

叶檀更公开表示，洋奶粉顶风涨
价，根本原因在于国内消费者对食品
安全的极度恐慌。大陆消费者到香港
扫货，是这种奶粉恐慌到了极致的表
现。

据本报记者了解，今年3月，海关
总署对目前国内洋奶粉市场进行了摸
底，其中一份调查报告显示，目前洋奶
粉已垄断一线城市市场，美赞臣、雀
巢、雅培、惠氏等洋品牌已占据国内高
端婴幼儿配方奶粉市场80%以上的份
额。

国内奶源售价比国际上便宜一
半，国内奶源和本土乳品企业有大的
原料成本优势，表现在价格上更是低
廉，为什么竞争不过洋奶粉？
“三聚氰胺事件对国产奶粉的打

击实在是太大了。”5月18日，在接受本
报记者采访时，浙江海通食品集团股
份有限公司研发中心主任孙金才说。

2008年9月12日，三鹿奶粉被查出
含有三聚氰胺，而摄入三聚氰胺是导
致部分婴儿患肾结石的罪魁祸首。9月
16日，中央电视台《新闻联播》报道，22
家491批次婴幼儿奶粉检出三聚氰胺，
三鹿奶粉事件正式升级为乳品行业的
“三聚氰胺事件”。

农业部奶业管理办公室副主任马
莹告诉本报记者，在2008年三聚氰胺
事件发生前，国产奶粉的市场占有率
达60%，而到2010年，进口奶粉已经与
国产奶粉平分秋色。

国产奶粉主要是因为奶源和人工
成本占据很大的优势，价格低廉了很
多。当时的业内专家在接受记者采访

时甚至表示，“不用担心洋奶粉品牌会
对国内品牌构成威胁。”

不料威胁转眼来到。“三聚氰胺事
件”事件后，国内乳品销量直线下滑。

如今，在接受本报记者采访时，多
数受访者表示：“宁愿承受洋奶粉的高
价格，也不愿让孩子喝国产奶粉，因为
冒不起这个险。”

有些受访者说得更直白：“洋奶粉
价格高的最重要原因是安全。拿钱买
个放心，也觉得值。”“洋奶粉贵在诚信
和品质。”“供求关系决定了洋奶粉的高
价格，三聚氰胺事件导致国产品牌的
信誉丧失殆尽。”

家中并不宽裕的李先生在接受本
报记者采访时表示：“我儿子吃洋奶粉，
手头不宽裕，对奶粉涨价没办法，但对
自己的其他支出有办法，自己少吃点
也不能让他吃国产的。”

孙金才说，三聚氰胺事件后，洋奶
粉在国内市场的话语权和定价权得到
进一步提高，其提价频率也逐渐增加。

恒天然总裁Andrew Ferrier在接受
记者采访时表示，是中国乳品的高需
求推动了乳制品价格的不断上涨。本
报记者了解到，今年2月份，新西兰恒天
然将每千克乳固形物农户预期收购价
提高了0.6纽元，达到每千克乳固形物8
纽元的高位。

经济评论家叶檀认为，洋奶粉涨
价的根本原由在于市场供求及其品
质，要怪只能怪自己品牌不争气。

叶檀更公开表示，洋奶粉顶风涨
价，根本原因在于国内消费者对食品
安全的极度恐慌。大陆消费者到香港
扫货，是这种奶粉恐慌到了极致的表
现。

叶檀说，这是一个简单的市场规
则，洋奶粉价格上涨，并非成品上升或
者利润下降，而是在收获信用溢价，试
探中国消费者愿意为信用支出多少。
只有信用食品获得了高额溢价，中国
的企业才愿意付出成本打造信用体
系，如果信用一文不值，企业就会视信
用如敝屣，从这个角度说，洋奶粉涨价
刺激国内企业，未必不是好事。
“什么时候国人对洋奶粉的品牌

溢价不买账了，其动不动就涨价的行
为也就无从谈起了。”叶檀表示。

叶檀说，这是一个简单的市场规则，洋奶粉价格上涨，并非成品上升或者利润下降，而是在
收获信用溢价，试探中国消费者愿意为信用支出多少。只有信用食品获得了高额溢价，中国的企
业才愿意付出成本打造信用体系，如果信用一文不值，企业就会视信用如敝屣，从这个角度说，
洋奶粉涨价刺激国内企业，未必不是好事。

洋奶粉涨价真相调查 电荒来袭：
火电企业大面积亏损

洋奶粉涨声一片，本土奶粉企业节节败退。由于关乎婴幼儿食品安全，奶粉价格
的决定性因素已不是成本，而是品牌与诚信。 本报记者 林瑞泉/摄

（上接第一版）

银行信贷资金被高息转贷

与上述操作让大量热钱绕道进
入内地房地产市场相比，从银行借贷
出来的资金被高息转贷似乎更应该
引起警惕。

按照《贷款通则》等文件要求，一
般贷款如果明示资金将用于委托贷
款，就不会获得银行的审批。

即便是发行企业债，资金用途也
受到限制：“发行人不得将募集资金
用于委托理财、质押或抵押贷款、对
外委托贷款或其他变相改变募集资
金用途的投资。禁止其他组织及其关
联人占用募集资金。”
但是，企业的做法已经突破了上

述监管规则。

“我们银行的规矩是，如果企业
向我们借款，那么就不能在本行做
委托贷款，如果他通过其他银行操
作，我们也管不了那么多。”章华介
绍说。

章华表示，此前碰到的贸易类、
物流类企业借款后再对外发放委托
贷款的情况不少，但涉及的金额一
般不大。从去年下半年开始，以房
地产企业为借款人的委托贷款兴
起，不仅金额突然放大，而且利率
猛涨。

本报记者综合统计上市公司委
托贷款时发现，上市公司发放给参股
公司的委托贷款，此前大多数按照同
期限贷款基准利率计息，上浮幅度一
般不超过 10%。现在，即便是借给参
股的房地产企业，如钱江生化借给平
湖诚泰房地产有限公司的一笔 2 年

期委托贷款，年利率仍高达 12%。
房地产企业委托贷款活跃的原

因，一方面是其能承受高利率，另一
方面是普遍可提供房产或土地作为
抵押物，对于贷款人而言觉得“心里
有底”。

根据美银美林对 2010年 1月以
来 75个公开的交易数据统计，中国
对外公布的委托贷款有 40%借给了
房地产开发商。

本报记者在采访中还发现，从银
行借出贷款后转贷的，多为大中型企
业或银行信用优良的企业，它们正是
借用自身的银行信用额度，实现了信
贷资金的收益最大化。

北京一家股份制银行风险管理
部负责人告诉本报记者，如果是由这
些企业的子公司等关联公司直接操
作对外委托贷款，一借一贷之间，利

差一般在 10%左右，如果通过与信托
公司、担保公司、典当公司等合作发
放，利差会更大。
“这类企业从银行申请贷款时，

一般会声称用作流动资金或项目投
资，从信贷审查的角度来看是合规
的。但在贷款发放之后，银行就很难
掌握资金的流向，因为企业可以说借
款是用于正常的资金周转，而发放委
托贷款的资金是其自有资金。”上述
风险管理部负责人说。

高息转贷的做法已经开始暴露
出风险。一个案例是：上海一家房地
产企业通过股权置换的方式，从另一
家企业获得 1.5亿元贷款资金，年息
为 12%。其后，借款企业由于资金链
出现问题，无法偿还贷款，辩护律师
则以高利转贷为由不承认之前企业
间的借款协议。
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